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Forord

Olav Thon Gruppen gnsker & utvide detaljhandelstilbudet i Ski sentrum med et
nytt bygg knyttet direkte til det eksisterende Ski storsenter. Prosjektet omfatter
ogsa en rekke andre funksjoner som kulturhus/bibliotek, kino, hotell/konferanse-
fasiliteter og boliger. Det nye handelstilbudet har et slikt omfang og en slik
lokalisering at det ma behandles i samsvar med den rikspolitiske bestemmelsen
"om midlertidig etableringsstopp for kjgpesentre utenfor sentrale deler av byer og
tettsteder™.

Utbygger har gitt Per Polden (Polden Analyse) og T@I i oppdrag a utfare en
handelsanalyse som grunnlag for en vurdering av om prosjektet kommer inn
under unntaksbestemmelsene i den rikspolitiske bestemmelsen. Analysen har tatt
utgangspunkt i veiledningsmateriale utarbeidet av Miljgverndepartementet, men
metoden er blitt videreutviklet og tilpasset situasjonen i Folloregionen.

Martin Killi og Georg Vestby fra Olav Thon Gruppen har fungert som en
referansegruppe for utrederne. De har ogsa bidratt med grunnlagsmateriale. Ogsa
Ski kommune og Akershus fylkeskommune har levert grunnlagsmateriale.
Datamaterialet for gvrig er kjgpt fra Statistisk sentralbyra og Vidar Vanberg,
NIBR. Vi har ogsa benyttet data fra tidligere utfarte prosjekter ved T@I.

Dokumentet er i hovedsak skrevet av Jan Usterud Hanssen, T@I, med bidrag fra
Per Polden. @ystein Engebretsen, T@I, har deltatt i arbeidet med beregningene og
har for gvrig hatt ansvar for kvalitetssikringen.

Oslo, mai 2000
TRANSPORTOKONOMISK INSTITUTT

Jon Inge Lian
avdelingsleder
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Sammendrag:

Handelsanalyse for Ski kommune.
Omsetning og dekningsgrad 1997 og
2005

Folloregionen bestér av syv kommuner syd for Oslo. Ski tettsted er regionalt senter
for regionale tjenestetilbud og i stor grad for varehandel. Ski kommune gnsker a
styrke dennerollen.

Olav Thon Gruppen apnet i september 1995 Ski storsenter. Trolig har storsenteret
bidratt til & bevare et omfattende butikk- og tjenestetilbud i Ski sentrum. Kundetil-
strgmningen er s stor at eier mener det gar utover servicenivaet og at det derfor er
behov for kapasitetsutvidelse. Dette kan samordnes med kommunens mal om béde &
@ke utnyttelsen av sentrale arealer i sentrum og a forbedre tilbudene til inn-
byggerne. Olav Thon Gruppen har foreslatt et starre utbyggingsprosekt som
omfatter boliger, hotell- og konferansefasiliteter, kulturhus/bibliotek, kinoer mv.
Det omfatter ogsd en netto utvidelse av gulvareal for detaljhandel pa ca 7.100 nt.
Dette arealet knyttes direkte til det eksisterende storsenteret, men knytter ogsa
storsenteret og det gvrig sentrum naameretil hverandre.

Progektet ma behandlesi samsvar med den rikspolitiske bestemmelsen om
kjgpesenterstopp som tradte i kraft 1. februar 1999 (Miljgverndepartementet 1999
og vedlegg). Bestemmelsen tar utgangspunkt i at lokalisering av kjepesentre pa
ulike nivéer mata hensyn til tilgjengelighet og behovet for a styrke eksisterende
senterstruktur. Ski tettsted inngdr ikke blant de steder som omfattes av unntak etter
bestemmel senes &4.1. Derimot kan det gis unntak etter 8 4.11 (og eventuelt senere
etter §4.1V).

| dette notatet redegjares det for beregninger av dekningsgrad for varehandelen i
Ski kommune i samsvar med metode angitt i utfyllende kommentarer og veiledning
til den rikspolitiske bestemmel sen. Beregningene er begrenset til & dekke
varehandel i butikk der endringen i omsetningen knyttes til netto gkning i salgsareal
etter utvidelsen av kjgpesenteret. Lokaliseringen og starrelsen av et kjgpesenter ma
ogsa vurderesi forhold til andre sentrumsfunksjoner, herunder offentlige og private
servicetilbud.

Kundene forholder seg i liten grad til kommunegrensene nér innkjgpssted velges.
Nar det gjelder offentlig service er folk i starre grad avhengig av tilbudene i egen
kommune,

Notatet kan bestilles fra:
Transportgkonomisk institutt, Postboks 6110 Etterstad, 0602 Oslo

Telefon: 22573800 Telefax: 22 57 02 90 |
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Ski sentrum er trolig det stedet i Follo som er best tilgjengelig med kollektive
transportmidler. Stedet er ogsa lokalisert sentralt i regionen geografisk sett og i
forhold til bosettingsmensteret. Sparsmal om tilgjengelighet og transport tasikke
opp her. Men vi vil understreke at i den grad det er regionale funkgoner og
faghandel som forutsetter et kundeunderlag som bare kan finnes paregionalt niva, er
det naturlig at dike tilbud vurderes lokalisert i Ski sentrum ogsai fremtiden.

Dekningsgrad er i dette notatet definert som forholdet mellom faktisk

varehandel somsetning i kommunen og den omsetningen kommunens egne innbyggere
forventes & skape innenfor de samme varegruppene. Dekningsgrad uttrykkesi
prosent. Nar dekningsgraden er over 100 % innebagrer det atsa at

varehandel somsetningen i kommunen er starre enn det innbyggernes etterspersel
isolert sett skulletilsi.

Utgangspunktet for beregningene er den siste offisielle varehandel sstati stikken som
er tilgiengelig, dvs 1997. | beregningene har vi lagt til grunn omsetningstallene for
varegruppe 52 (detaljhandel, unntatt motorkjaretayer mv), med fradrag for
varegruppene 52.6 (detaljhandel utenom butikk) og 52.7 (reparagon av
husholdningsvarer og varer til personlig bruk).

Det er gjort separate beregninger for dagligvarer, bekledning/sko og andre varer.
V arehandel sstatistikken pa landsbasis er benyttet som utgangspunkt ogsa for
beregning av kjgpekraften i Ski. | beregningene er det er tatt hensyn til at inntekts-
nivaet i Ski ligger ca 15 % hayere enn landsgjennomsnittet. Vi har videre regnet
med en inntektselastisitet i forhold til varehandel pa 0,5. (Kilde: Akershus fylkes-
kommune). Alle resultater er uttrykt i 1997-priser og inntektsniva som i 1997.

| samsvar med Miljeverndepartementets veiledning gjares beregningene til og med
ar 2005. Antall innbyggerei Ski kommunei 1997 var 24.766. Vi har regnet med to
aternative prognoser for innbyggertall i 2005. Alternativ A tar utgangspunkt i
offentlige prognoser (Statistisk sentralbyra og Akershus fylkeskommune). Alternativ
B er basert pa et intensivert boligbyggeprogram som Ski kommune vil gjennomfare.

Dekningsgrader for varehandelen i Ski kommune. Inntektsjustert i forhold til nasjonalt
gjennomsnitt. (1997: 24.766 innbyggere, Alt. A= 27.000 innbyggere,
Alt. B=28.675 innbyggere)

Alt. A Alt. B
Varegruppe 1997 2005 2005
Dagligvarer 110 % 110 % 103 %
Bekledning/sko 180 % 212 % 200 %
Andre varer 140 % 138 % 130 %
[ alt 130 % 132 % 124 %

Med befolkningsalternativ A vil dekningsgrad for "dagligvarer” og "andre varer"
bli tilneamet uendret. Det betyr at befolkningsveksten i Ski tilsvarer forventet gkt
omsetning i kommunen frem til 2005. "Bekledning/sko" vil fa en gkt deknings-grad.
Denne varegruppen ma forventes & ha et regionalt marked i Follo.

Alternativ B som tilsvarer kommunenes boligbyggeprogram, gir et hayere
befolkningstall og en dekningsgrad som er ca 10 prosentpoeng lavere enn alternativ
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A. For dagligvarer og andre varer gir aternativ B lavere dekningsgrad enn i dag
(1997).

Brangeblandingen er betydelig i mange butikker. Det vil kreve en nagyere
giennomgang av statistikkgrunnlaget hvis man gnsker afa et paitelig grunnlag for &
vurdere de enkelte varegrupper hver for seg. Det bar derfor legges mest vekt pa
sumtallene (i alt") i tabellen. Man ser da at de to varegruppene som er vist afaen
redusert dekningsgrad i alternativ B, har sa stor tyngde at den samlede dekningsgrad
ogsa blir redusert.

Med en befolkningsgkning frem mot & 2005 pa niva med de offisielle prognosene
(aternativ A), vil ny kjgpekraft og utvidet butikktilbud i Ski storsenter omtrent
balansere hvis vi ser paalle varegrupper samlet. En ik betraktning er basert pa at
det ikke skjer andre endringer i Ski enn det som her er knyttet til utvidelsen av
stor senterets butikkareal og omsetning. @kt boligbygging i trad med kommunens
boligbyggeprogram, vil atsa under dike forutsetninger medfere at deknings-graden
samlet sett reduseres betydelig selv om storsenteret utvides som beskrevet.

Resultater fra en tidligere undersgkel se blant kunder pa Ski storsenter og Vinterbro
senter (As kommune) viser at begge de store kjgpesentrene i regionen i 1997 trakk
kunder frahele regionen (Hanssen og Fodli 1998). Det er likevel vesentlige
forskjeller i det Ski storsenter hadde ca 60 % flere kunder enn Vinterbro senter.
Over halvparten av kundene i Ski storsenter var lokale (bosatt i Ski kommune) og
85 % var bosatt i Follo. Under 1/4 av kundene pa Vinterbro var bosatt i As, ca70
% bosatt i Follo og over 20 % i Oslo og da hovedsakelig pa Sendre Nordstrand.

Det ble ogsa vist at det var stor forskjell mellom de to kjgpesentrene nar det gjelder
kundenes transportmiddelbruk. Dette har klar ssmmenheng med lokaliseringen i
forhold til bosettingsmanster og kollektivtransportilbud. Ca 60 % av kundene pa
Ski storsenter kom med bil og ca 20 % gikk eller syklet. De tilsvarende andelene til
Vinterbro senter var henholdsvis 94 % og 3 %.
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1. Bakgrunn og problemstilling

Ski storsenter har siden apningen i september 1995 hatt stadig gkende omsetning
og bidratt til & styrke Ski sentrums rolle nar det gjelder handel og service i Follo-
regionen. Ifglge utbygger og eier, Olav Thon Gruppen, ble antall besgkende raskt
sa stort at det ble behov for utvidelse av kjgpesenteret. Et forventet gkt antall
innbyggere i Ski kommune gir ogsa grunnlag for et utvidet tilbud. | Ski kommune
gnsker man a styrke Ski sentrums rolle som regionsenter for Follo.

Det er to viktige utfordringer knyttet til den planlagte utvidelsen av storsenteret.
En utfordring dreier seg om trafikksituasjonen i Ski sentrum. Et levende sentrum
er avhengig av stor aktivitet med mange mennesker utendgrs store deler av dagen.
Hay utnyttelse av arealene i sentrum, utformingen av bygningsmassen og til-
budene de rommer, vil til sammen fa betydning for i hvilken grad man klarer &
skape liv ogsa utendgrs i sentrum av Ski. P den annen side vil mer omfattende
tilbud og gkt attraktivitet gjare at det fremtidige sentrumsmiljget vil kunne bli
pavirket av gkt trafikk. Spgrsmal knyttet til transport, biltrafikk og parkering er
ogsa viktig, med dette er ikke temaer for denne analysen.

Den andre utfordringen er knyttet til forholdet mellom kommunene. Dette gjelder
tradisjonell konkurranse om detaljhandelen og markedsandeler generelt, men kan
ogsa knyttes mer spesielt til behovet for en kobling av tilgjengeligheten til
detaljhandelstilbud og ulike private og offentlige servicetilbud. For eksempel ma
offentlige tilbud pa helse- og sosialsiden uansett finnes innenfor den enkelte
kommunes grenser. Slike tjenester bgr derfor lokaliseres der det er god
tilgjengelighet for alle og i tilknytning til andre tilbud.

Mange tilbud (som butikker med et begrenset, men spesialisert vareutvalg) trenger
for eksempel et stort befolkningsunderlag og kan derfor vanskelig tilbys flere
steder i Folloregionen. Det samme gjelder mange fritids- og underholdningstilbud.
Mye taler for at det er rasjonelt & samle mange av de ulike regionale funksjoner ett
sted. Dette stedet bar i sa fall vaere nar befolkningstyngdepunktet i regionen
safremt det ogsa er lett tilgjengelig med kollektivtransport. Hvis befolknings-
underlaget blir tilstrekkelig, vil det vere bedre at slike tilbud etableres i Follo enn
at folk ma sgke inn til Oslo for a fa tilfredsstilt ulike behov.

I mange sammenhenger fungerer Ski sentrum (med storsenteret) allerede som et
regionalt senter for en del tilbud selv om denne rollen ikke er formelt avklart.
Pagaende arbeid med en fylkesdelplan vil gi grunnlag for en avklaring av dette. |
sa fall vil dette gi behov for utbygging av spesialiserte servicetilbud utover det
som det er marked for innenfor kommunenes grenser.

Det foreslatte utbyggingsprosjektet omfatter en rekke (sentrums-)funksjoner
utover arealene som avsettes til detaljhandel. Det er derfor naturlig a se dette
utbyggingsprosjektet ikke bare som en utvidelse av kjgpesenteret, men like mye
som en utvikling av Ski sentrum generelt. Fordi utvidelsesprosjektet omfatter et
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salgsareal p& mer enn 3000 m?, m& det behandles i samsvar med den rikspolitiske
bestemmelsen om kjgpesenterstopp (Miljgverndepartementet, 1999).

Bestemmelsens § 4 gir fire muligheter for unntak fra etableringsstoppen. To av
disse unntakene kan veere aktuelle i forbindelse med prosjektet i Ski. I henhold til
8 4 11 gjelder ikke etableringsstoppen for: "etableringer eller utvidelser i sentrum
av gvrige byer og tettsteder (utenom sentralitet pa niva 3 og 2) og i bydels- og
lokalsentre, dersom etableringens starrelse er tilpasset stedets starrelse, funksjon
og handelsomland™. 1

Den rikspolitiske bestemmelsen gir i § 4 IV ogsa unntak for: "etableringer eller
utvidelser som er avklart i reguleringsplan som er i samsvar med retningslinjer
for lokalisering av varehandel og andre servicefunksjoner i fylkesplaner som er
godkjent etter ikrafttredelsen av bestemmelsen™.

Miljgverndepartementet har utarbeidet utfyllende kommentarer og veiledning til
bestemmelsene. | en by eller tettsted som har funksjon som regionalt senter
fastsatt i godkjent fylkes(del)plan, kan det altsa tillates at etableringer eller
utvidelser dimensjoneres for a betjener et (definert) regionalt handelsomland.
Inntil det foreligger en slik fylkes(del)plan, forutsettes etableringer begrenset til
bare & dekke ettersparselen i vedkommende kommune. Arbeid med en slik
fylkes(del)plan for Akershus fylke er igangsatt.

I tilknytning til det utfyllende materialet har Miljeverndepartementet vist et
analyseopplegg som vi forutsetter vil tilfredsstille kravene til dokumentasjon for a
behandle et prosjekt etter unntaksbestemmelsene i § 4. Det heter ogsa at fylkes-
mannen kan kreve at det gjares mer spesifikke analyser dersom det er tvil om det
foreslatte tiltakets virkninger. Dette har veert utgangspunktet for metoden vi har
benyttet i dette prosjektet som er utfart pa oppdrag fra Olav Thon Gruppen.

Bade Fylkesmannen i Oslo og Akershus og Miljgverndepartementet mener at
planer for videre etablering av kjgpesentre ma vurderes samlet for Oslo og
Akershus. Det forutsettes at det utformes en felles lokaliseringspolitikk pa tvers
av fylkes- og kommunegrenser (brev av 21. februar 2000 til Lgrenskog
kommune).

Under arbeidet med denne analysen har vi sett det ngdvendig a stille avklarende
sparsmal bade til fylkeskommunen og til Miljgverndepartementet vedrgrende
opplegg og metode. Var konklusjon er at det er grunn til & arbeide videre med
metodiske spgrsmal. | denne analysen har vi valgt en metode som det er neermere
redegjort for i kapittel 5. Blant annet har vi tatt opp enkelte usikkerheter knyttet til
begrepet dekningsgrad.

Vi har benyttet oss av delnotater (interne i Akershus fylkeskommune og eksterne,
Vanberg 1999) utarbeidet som ledd i arbeidet med fylkesdelplanen. Vi har videre
benyttet offentlig statistikk mv til & beskrive dekningsgraden for varehandel i Ski
kommune. Utgangspunktet for beregningene er 1997 fordi dette er det siste aret
med dokumentert, offisiell varehandelsstatistikk fra Statistisk Sentralbyra.
Sentrale deler av datagrunnlaget er gjengitt i vedlegg.

1 Niva 3 utgjeres av falgende 6 byer: Oslo, Kristiansand, Stavanger, Bergen, Trondheim, Tromsag.
Nivéa 2 omfatter 25 andre byer hvorav Moss er den som er lokalisert narmest Follo, geografisk
sett. Dvs at ingen steder i Akershus fylke dekkes av disse to nivéene.
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Kapittel 2 er Ski kommunes egen beskrivelse av status og planer som bergrer
kommunen. Kapittel 3 er Olav Thon Gruppens beskrivelse av den planlagte
utbyggingen. | kapittel 4 sammenfatter vi utviklingen i varehandelsomsetningen i
Follo. | kapittel 5 presenteres beregningene av dekningsgrad i 1997 og 2005.
Ulike datakilder gir grunnlag for en diskusjon i kapittel 6 av hvilken rolle Ski
storsenter og Ski sentrum har i regional sammenheng.
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2. Ski kommunes beskrivelse av lokale
og overordnete planer for Ski

Utbyggingen av kvartalene 13 og 14 i Ski sentrum, kan ses i forhold til
overordnete planer, kommuneplanen, fylkesplanen samt regionalt planarbeid i
Follo. Den fglgende beskrivelsen av dette er et uredigert notat fra Ski kommune
og er basert pa gjeldende planer og visjoner knyttet til disse.

Kommuneplan 1999 — 2010 (vedtatt av kommunestyret 26.05.99)
Noen av planens forutsetninger er:

Ski sentrum skal utvikles videre som et regionsenter med bymessig bebyggelse og
et spesialisert tiloud innen kultur, handel og service. Vi skal planlegge for et
regionsenter som det er lite befolkningsmessig grunnlag for i enkeltkommunene.
Mellom omlandet og senteret er det gjensidig avhengighet. Vare innbyggere far et
godt tiloud, men ma tale blant annet gkt trafikk. Kommuneplanen bgr angi hva
som kan bidra til & styrke regionsenteret. Follo sykehus og nytt dobbeltspor Oslo
— Ski vil styrke Ski som regionsenter. Bygging av hotell og kulturhus er
funksjoner som kan videreutvikle regionsenteret.

@nsket tilstand i 2010 er beskrevet slik:

Ski sentrum har videreutviklet sitt rike handels- og servicetilbud, og det er etablert
et sosialt og kulturelt mangfold hvor regionens innbyggere opplever tilhgrighet,
trivsel og trygghet. Eksisterende sentrum er styrket. Handelsvirksomheten innen-
for sentrumstrekanten har igjen gode forhold ved hjelp av forbedret fysisk
forbindelse mot Ski Storsenter og Ski stasjon.

Ski sentrum er bygget videre ut: Szrlig sendre del er betydelig forandret med et
bymessig preg og en tetthet som er nedfelt i gjeldende reguleringsplaner. Flere av
dagens parkeringsplasser er overbygget, slik at parkerte biler for en stor del star i
parkeringshus. Dette skaper mer intime byrom, og har gkt samlet byggevolum.
Utvidet kulturtiloud og flere sosiale mgtesteder skaper et godt sentrumsmiljg.
Hotell og flerkino er bygget. Det er etablert flere boliger, blant annet i
forretningsgardenes gvre etasjer.

Utbyggingsprosjektet vurdert i forhold til kommuneplanen:

Prosjektet er fullt ut i samsvar med kommuneplanens malsettinger. | kommune-
plan er potensialet for videre utbygging innenfor sentrumstrekanten anslatt til i
overkant av 20.000 m2 Nar en na ser mulighet for vesentlig starre utbygging, har
dette sammenheng med at bygging av parkeringshus frigjer nye byggearealer samt
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at man vurderer & gke tomteutnyttingen. @kt tomteutnytting er i samsvar med
intensjonene og malsettingene i kommuneplanen, i samsvar med Rikspolitiske
retningslinjer for samordnet areal og transportplanlegging (RPR-SAT), og med de
faringer som er lagt i planer pa overordnet niva.

Fylkesplan 2000-2003 (vedtatt i fylkestinget 16.06.99)
Mal for by- og regionutviklingen er beskrevet slik:

Samfunnsvirksomhet, naeringsutvikling, arealbruk og utbyggingsmanster i
Akershus skal vaere bearekraftig og bygge pa prinsippene i Agenda 21. De
viktigste strategiene i arealpolitikken framover er knyttet til mal om samordning
av arealbruk og transportsystemer for a bidra til en dreining mot mer samfunns-
gkonomisk og berekraftig arealbruk. Strategier for tettstedsutvikling, fortetting/-
gkt utnyttelsesgrad i eksisterende tettsteder med god kollektivdekning er viktige
tema framover. Det regionale samarbeidet blir stadig viktigere for a finne gode,
omforente lgsninger i Akershus.

Det er lagt opp til et senter-/knutepunktbasert utbyggingsmgnster som blant annet
kan gi mulighet for redusert transportbruk. Om kollektivtrafikken prioriteres og
utvikles, vil en stagrre andel av arbeids- og fritidsreisene kunne foretas med
kollektive transportmidler. Fylkesplanen angir at det skal utarbeides fylkesdelplan
for handelsvirksomhet, service- og tettstedsstruktur i Akershus. (Dette
planarbeidet er igangsatt.)

| forslag til handlingsprogram tilknyttet fylkesplanen angis at utbygging i
kollektivknutepunkter prioriteres, gjennom veiledningsarbeidet i forhold til
kommuneplanene. Fortettingsmuligheter analyseres og vurderes rundt utvalgte
knutepunkter. Utbyggingspotensialet vurderes i forhold til vern av landbruk,
grentstruktur og kulturlandskap.

| fylkesdelplan for Sgrkorridoren inngar en langsiktig strategi for boligbygging,
tettstedsutvikling og naringsetablering. Ogsa her legges vekt pa at utbygging bar
skje pa en mate som stimulerer til bruk av kollektivtrafikk, sykkelbruk og gang-
turer. Aktiviteter som trekker til seg mange reiser, slik som arbeidskraftintensiv
virksomhet, starre offentlige aktiviteter, kulturtiloud mv., bar konsentreres til
knutepunkter i kollektivnettet.

Et vesentlig grunnlag for samferdselsplanleggingen i fylket baseres pa konsen-
trasjon omkring transportkorridorer og trafikknutepunkt, hvor Ski sentrum er et
sentralt omrade. Samferdselssjefen skriver i sin merknad til Ski kommuneplan
"Erfaringsmessig har man fatt en hgy kollektivandel i transportkorridorer med
bolig og forretningsomrader lokalisert nar kollektivknutepunkter. Arsaken til
Sarkorridorens hgye kollektivandel er at kommunene har lagt forholdene til rette
for boligbygging nar kollektivknutepunktene i stgrre grad enn andre steder i
fylket. En slik utvikling er helt i trad med RPR-SAT og Akershus fylkesplan”.
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Utbyggingsprosjektet vurdert i forhold til fylkesplanen:

Konsentrert bygging av forretninger, boliger og kulturbygg i kvartal 13-14 er i
samsvar med malsettingene i planarbeidet pa fylkesniva, serlig med hensyn til
RPR-SAT, med vektlegging av utbygging i omrader med god kollektivtrafikk-
dekning.

Regionale planer — Folloradet

Folloradet er forum for samarbeide mellom kommunene i Follo-regionen. |
Folloradet er det lagt til grunn at Ski sentrum fortsatt vil veare regionsenter for
handels- og servicevirksomhet, i naturlig balanse med andre lokalsentra i
regionen.

Stedets funksjon

Framveksten av Ski som tettsted og lokalt handelssentrum skjedde etter at stedet
omkring 1880 fikk jernbanestasjon og ble knutepunkt for gstre og vestre linje mot
@stfold. Kort tid etter ble Forsvarets Feltartilleriregiment nr. 1 lagt til Monsrud
like vest for stasjonen. Dette bidro til en relativt rask utvikling av tettstedet, selv
om utbyggingen, vurdert ut fra dagens forhold, skjedde langsomt fram til 60-70
tallet.

Den farste ’moderne” reguleringsplan for Ski sentrum var Preben Krags byplan
av 1955, stadfestet 1958. Planen legger opp til en bymessig kvartalsstruktur i
sentrum. Gatenettet i planen er i hovedsak det samme som ved senere
reguleringer.

Samarbeidskomiteen for Oslo og Akershus la midt pa 60-tallet fram et utkast til
regionplan for Oslo og Akershus. Etter mgnster fra engelske ”new towns” ble det
skissert en Ski-by med over 100.000 mennesker med senter mellom Ski og
Langhus. Ski kommune var skeptisk til planene og de ble senere modifisert. Pa
bakgrunn av de faringer regionplanen ga ble det i 1968 arrangert en arkitekt-
konkurranse om utvikling av Ski sentrum. Resultatet av konkurransen ble lagt til
grunn for ny regulering av sentrum.

Reguleringsplan for Ski sentrum, stadfestet 01.11.72 utarbeidet av Andersson &
Skjanes, har veert bestemmende for dagens sentrum. Planen er en dpen rammeplan
og utfylles med egne reguleringsplaner for hvert kvartal, nar det har vert bygge-
planer i kvartalene. Kvartalsreguleringene har fortlgpende endret planen, slik at
sentrumsplanen av 1999 (egentlig en rekke planer) avviker meget fra opprinnelig
plan av 1972. Denne fleksibilitet for senere endringer har veert en vesentlig styrke
ved planen.

I sentrumsplanen av 1972 er forretning/service-virksomhet konsentrert innenfor
sentrumstrekanten begrenset av Jernbanevegen, Kirkevegen, Skolevegen og
Sandervegen.

| 1982 ble det gjennomfart en grundig debatt om revisjon av sentrumsplanen.
Kommunestyret ga retningslinjer for endring av planen, mellom annet at kvartal
13 skulle endres fra trafikkomrade/parkering til byggeomrade for forretninger,
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kontor og boliger. Oppfelging av vedtaket har avventet konkrete byggeplaner i
kvartalet, noe som ikke har vert aktuelt fgr na.

Pa 80-tallet skjedde omfattende endringer i sentrum: En rekke forretningsgarder
ble oppfert og utearealene fikk en standardheving ved opparbeiding av
Idrettsvegen som gagate samt parkmessige anlegg ved Radhusplassen og
Parkaksen.

Regulering av forretningsomradene ved Ski stasjon i 1987 og Ski Storsenter i
1994 medfarte en videre utvikling og forsterkning av Ski som handelssenter, i det
disse omradene tidligere var regulert som rene trafikkomrader. For Ski kommune
var tilrettelegging for Ski Storsenter i stor grad motivert ut fra frykt for utarming
av sentrum ved handelslekkasje til det planlagte Vinterbro Storsenter.

Ved vurdering av planene for kvartal 13-14, er det viktig & veere oppmerksom pa
at det fortsatt er byggemuligheter i sentrum og at det innenfor sentrumstrekanten
ville vaere mulig a bygge forretninger med samlet sett det samme areal uten noen
reguleringsmessig behandling, men da spredt pa flere eiendommer/kvartal.

Forretningene i kvartal 13-14 vil ligge ca 100 m fra Ski stasjon, og tilsvarende
avstand fra bussterminal og drosjesentral. Det er neppe mulig a finne andre
lokaliteter som gir s& gode muligheter for bruk av kollektive reisemidler. Denne
sentrale beliggenhet har vaert avgjgrende sa vel for utbygger som for kommunen
som planmyndighet.
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3. Olav Thon Gruppens beskrivelse av
utvidelsesplaner for Ski storsenter

Utbygger, Olav Thon Gruppen, har gitt den falgende beskrivelsen av planene for
bebyggelse av de sentrale arealene (kvartal 13-14) i Ski sentrum.

Beskrivelse av planlagt tiltak

Prosjektet for videreutvikling av Ski Sentrum er utviklet av Ski kommune i
samarbeid med Olav Thon Gruppen og Arkitektkontoret Hille & Melbye AS. Det
inkluderer viktige "byfunksjoner” som hotell med konferansefasiliteter, flerkino,
bibliotek, leiligheter og nytt butikkareal for & utvide tilbudet og mate fremtidig
gkning i befolkningens ettersparsel.

Bade byggeteknisk og gkonomisk vil ovennevnte elementer veere knyttet sammen
slik at individuelle endringer vil pavirke helheten og den Ignnsomhetshasis som er
forutsatt i prosjektanalysen.

Fra kjgpesenter til by- eller sevicesenter ?

Ski Storsenter dpnet 28. september 1995 og har hele tiden hatt Ski kommune og
Folloregionen som sitt primzre nedslagsfelt, for & oppna posisjon som det ledende
"nr 1” senter i neromradet, fremsta som det mest attraktive handletilbudet i nar-
markedet og ivareta befolkningens ettersparsel 100% bade mht detaljhandel og
servicefunksjoner. Denne strategien bekreftes av undersgkelser som er gjennom-
fart av Transportekonomisk institutt, og hvor det blant annet fremkommer at kun
ca 10% er senterets kunder kommer fra Oslo (Hanssen og Fosli 1998). Ski
Storsenter har primaert bidratt til & stanse tidligere handelslekkasje fra Follo-
regionen. | tillegg er beliggenheten meget god i forhold til kollektive transport-
midler. Undersgkelser viser at neermere 40% av kundene benytter andre
transportmidler enn bil til senteret.

Det planlagte prosjektet som blant annet innebarer utvidelse av kjgpesenteret,
skal etableres i kjernen av Ski sentrum og knyttes sammen med eksisterende
senter med gangbro over Jernbaneveien. Dette betyr at tyngdepunktet for
detaljhandel i Ski trekkes ytterligere inn i sentrum av ”Ski-byen” og vil bidra til &
forsterke Ski’s attraktivitet som senter for handel og service i kombinasjon med
sterkt utvidet tilbud innen kultur, servering, konferanse og overnatting.

Utvidelse av Ski Storsenter er i hovedsak planlagt i nybyggets 2. etg med
gangforbindelse fra eksisterende senter og ny inngang fra Ski sentrum i
tilknytning til etablert parkering og infrastruktur. Totalt bruttoareal utgjer ca
9.800 m? som inkluderer alt av butikk, lager og gangareal (fellesareal).
Fordelingen fremgar av vedlagte oversikt (tabell 1) som ogsa viser bransje-
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fordeling og stipulert omsetning. Netto utvidelse av areal inklusive gang- og
fellesareal utgjer 7.152 m.

Ski Storsenter gir i dag et fullverdig tilbud med bredt utvalg av butikker og
servicefunksjoner som for eksempel bank, vinmonopol, legekontor etc. Imidlertid
er senterets kapasitet neermest 100% utnyttet med ca 90.000 kundebesgk pr uke,
og det betyr at eksisterende senter ikke har tilstrekkelig kapasitet til & i mate-
komme ny ettersparsel i neermarkedet. Dette viser behovet for utvidelse. Senterets
sammensetning av bransjer og butikker har enkelte hull som vil bli utfylt ved
utleie til nye bransjer i den nye delen nar denne blir etablert.

Den nye delen av kjgpesenteret er planlagt som et fullverdig tilbud med de beste
akterene innen detaljhandel, servering og service supplert med nisjebutikker som
gir optimalt mangfold og en bedre handleopplevelse for kundene. Eksterigr og
interigr vil bli utformet i samsvar med eksisterende bygg, dog tilpasset den
utvikling som har funnet sted fra forrige apning i september 1995. Ved plan-
legging av bransjeblanding vil det bli prioritert butikker som bidrar til & forsterke
senterets profil pa tekstil og faghandel kombinert med den variasjon og bredde i

Tabell 1. Utvidelse av Ski Storsenter—sammenstilling av arealer og omsetning (1)

Stipulert Brutto

Arealutvidelse  Fellesareal Areal; omsetning pr  omsetning pr
Bransje kvm kvm totalt kvm pr ar ar (1000 ki)
Dagligvare, kiosk 1100 220 47727 52 500
Servering 250 50 24000 6 000
Kleer og sko 2945 589 26 112 76 900
Annen faghandel 3200 553 20 266 64 850
Service 750 150 21000 15750
Sum 8245 1562 9807 216 000
Eksisterende areal som
rives/fraflyttes -2 040 -615 -2 655 28 634
Netto virkning 7152 187 366

(1) Fellesarealer inngar ikke i beregning av brutto omsetning

tilbudet som er ngdvendig for & mate ny ettersparsel som falge av befolknings-
veksten i kommunen.

Eksisterende og nytt parkeringshus er planlagt & dekke bade kjgpesenterets og
deler av sentrums gvrige parkeringsbehov. Det vil fortsatt bli lagt betydelig vekt
pa a fa flest mulig kunder til & reise kollektivt. Dette har hele tiden veert en bevisst
satsing fra senteret og et viktig element i senterets strategi, blant annet ved at Olav
Thon Gruppen samarbeider med NSB og SL.
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4. Varehandelsomsetningen i Follo

Som grunnlag for beregningene har vi benyttet den offisielle varehandels-
statistikken som utarbeides av Statistisk sentralbyra. Fra deres standard for
neeringsgruppering benytter vi varegruppe 52 som dekker "detaljhandel, unntatt
med motorkjeretayer og motorsykler”. | dette grunnlaget har vi gjort fradrag for
to undergrupper i varehandelsstatistikken. Den ene er varegruppe 52.6
"detaljhandel utenom butikk" som blant annet dekker postordrehandel. Den andre
er varegruppe 52.7 "reparasjon av husholdningsvarer og varer til personlig bruk™
som vi mer oppfatter som tjenesteyting enn rent varesalg.

Fordi postordresalg kan ha stort omfang, vil det gi et galt inntrykk av varesalg
"over disk" i en kommune hvis man benytter de samlete tall som oppgis under
neeringsgruppe 52 i varehandelsstatistikken. Dette gjelder kanskje spesielt i Follo
fordi Oppegard kommune fremstar som en kjerne for postordreomsetningen i
Norge (30 % av all postordrehandel i landet i 1997). | de andre kommunene i
Follo er det oppagitt ingen eller sveert liten vareomsetning via postordre. Postordre-
salget fra Oppegard utgjorde i 1997 hele 829,7 millioner kroner eller hele 61,6 %
av all varehandel (hele varegruppe 52) i kommunen og ca 17 % av varehandelen
(naeringsgruppe 52) i Follo samlet sett.

Det siste aret med endelige tall er 1997. Vi har derfor tatt dette som utgangspunkt
i analysene. Det er av stor betydning for de vurderinger som skal gjares senere i
saksbehandlingen, at 1997 ogsa var det farste hele aret med bade Ski storsenter og
Vinterbro senter i drift. Farst da kunne statistikken dokumentere de nye kjgpe-
sentrenes betydning for varehandelen, og samtidig gi uttrykk for en noenlunde
stabilisert konkurransesituasjon i regionen.

For sammenligningens skyld har vi i tabell 2 fert opp utviklingen i varehandels-
omsetningen for landet, Akershus fylke, Follo samlet og separat for alle
kommunene i Folloregionen og vist den prosentvise endringen i volum i perioden
1994-1997. Vi har justert for en gkning i konsumprisindeksen pa 6,4 % i denne
perioden. Omsetningsutviklingen som fremkommer for den enkelte kommune
pavirkes ogsa av endringer i antall bosatte, inntektsutviklingen og mange andre
faktorer. Likevel gir den en god indikasjon pa de endringer som har skjedd. |
Oppegard og Vestby har det veert en negativ utvikling.

Den prosentvise gkningen i samlet varehandel i Follo har vart vesentlig starre enn
I landet som helhet og i Akershus fylke. Flere av kommunene i Follo har hatt
betydelig vekst i omsetningen, men det er As som skiller seg klart ut.

Tabellen viser at omsetningsendringen fra 1994 til 1997 er mindre i Ski (335 mill
kr) enn i As i samme perioden (508 mill kr). Til sammenlikning kan det papekes
at butikkomsetningen i 1997 pa Vinterbro senter er oppgitt til 583 mill kr
(Andhgy 1999). Dette indikerer at andre butikker i As kan ha tapt omsetning til
kjopesenteret pa Vinterbro - eller til Ski storsenter - til tross for den store
gkningen i omsetning i As.
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Utviklingen i As skiller seg vesentlig ut fra de gvrige kommunene noe som i
hovedsak ma kunne forklares med apningen av Vinterbro senter. Omsetningen i
As var nesten dobbelt s& hgy i 1997 som i 1994. Den prosentvise gkningen av
varehandelen i As blir derved over 180 %. Den store gkningen i As skyldes at det
i denne kommunen var et begrenset butikktilbud fer Vinterbro senter dpnet. Det er
likevel bare en del av den gkte omsetningen som Vinterbro senter har gitt, som
kan knyttes til kommunens egne innbyggere (tas opp i kapittel 6).

Ski storsenter slar ikke ut pad samme maten for Ski kommune til tross for at dette
kjapesenteret har vesentlig starre omsetning enn Vinterbro senter. Dette kan i
hovedsak forklares ved at omsetningen i Ski allerede var stor i forhold til folke-
tallet da storsenteret apnet og at mye av omsetningen kan ha blitt flyttet fra
butikker i sentrum til butikker inne i storsenteret. Det indikerer ogsa at Ski hadde
en regional betydning far kjgpesenteret ble bygget ut. Likevel er den prosentvise
gkningen i Ski langt hgyere enn i Akershus fylke samlet og i hele landet sett under
ett.

Tabell 2. Utviklingen i varehandelsomsetningen (varegruppe 52 eksklusiv 52.6,
postordresalg og 52.7 reparasjon av husholdsvarer mv) 1994 til 1997 i Landet, Akershus,
Follo og de syv kommunene i Follo (eksklusiv mva) (mill 1997-kroner) og prosent.
(Kilde: Statistisk sentralbyra).

Omsetning 1994
i 1997-kr (mill kr) Omsetning 1997 Endring 1994-97 Endring 1994-97

Sted (2) (mill kr) (mill kr) (%)
Landet 169 986 185 396 15 383 9,0
Akershus 16 761 19025 2264 13,5
Follo 3269 4021 752 23,0
Ski 1124 1459 335 29,8
As 273 781 508 186,1
Oppegard (1) 637 508 -129 -20,3
Vestby 303 313 10 33
Frogn 428 484 56 13,1
Enebakk 132 162 30 22,7
Nesodden 372 314 -58 -15,6

(1) 1 Oppegard utgjer postordresalg (varegruppe 52.6) en vesentlig del av varehandelen
henholdsvis 48,4 % i 1994 og 65 % i 1997. Postordresalget i Oppegdrd har gkt vesentlig (absolutt
og relativt) i den samme perioden.

(2) Konsumprisindeksen gkte med 6,4 % fra 1994 til 1997.

Utviklingen i Oppegard har veert negativ (-20,3 %). Dette kan delvis forklares
med at mange bosatte i Oppegard handler i Ski, i Ski storsenter eller pd Vinterbro
senter (se kapittel 6). | begge kjgpesentrene kommer over 10 % av kundene fra
Oppegard (Hanssen og Fosli 1998).

11
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Vil nyere statistikk vise en annen situasjon?

En helt ny situasjon kan vise seg a ha oppstatt nar vi senere kan ta for oss
varehandelsstatistikken for 1999. Da vil virkningen av det nye Senter Syd pa
Mortensrud i Oslo ha fatt betydning for handlemgnsteret og kanskje serlig for
bosatte i Oslo syd og Oppegard som utgjorde en betydelig del av kundene pa
Vinterbro senter.

Det omsettes mer enn varer i et Kjgpesenter

Omsetningstall som kan hentes fra varehandelsstatistikken er grunnlaget for
oversikten i avsnittet foran og de analysene som gjares i forbindelse med
kjepesenterstoppen. Vi fokuserer pa den sakalte butikkhandelen i den enkelte
kommune. Pa den annen side vet vi at det i en kommune omsettes for mye mer
enn det som gar inn under begrepet butikkhandel. Dette er ogsa tilfelle i et
kjgpesenter - og kanskje spesielt hvis det er sentralt lokalisert. Nar vi i analysene
bruker statistikk for butikkomsetning, vet vi med andre ord ikke hvor stor andel
av den totale omsetning dette dreier seg om.

Bade i andre land og i Norge synes utviklingen a ga i retning av at "andre
tjenester" far en stadig skende betydning i kjgpesentrene. Dette skyldes at stadig
flere tilbud som ikke defineres som varekjap (eller butikkhandel), sgkes integrert i
kjgpesentrene. Eksempler pa dette er kinodrift, bowling, frisar, reisebyra, kafé- og
restaurantdrift, ulike treningstilbud, fysioterapi, lege- og tannlegesentre mv.
Derved skjer det en utvikling der de starre kjgpesentrene mer og mer blir
"service-sentre” for befolkningen pa linje med de tradisjonelle by- og kommune-
sentrene.

Varehandel knyttes i gkende grad til rekreasjon og fritidsaktiviteter. Derved far
befolkningen et samlet tilbud som dekker bade daglige behov, spesielle behov og
mulighet for a fylle fritiden. Til dels tilsvarer dette tiloud som man finner i de
gamle/etablerte bysentrene, men det omfatter ogsa tiloud som tradisjonelt har
ligget mer eksternt eller atskilt fra tradisjonell varehandel.

Forholdet mellom rent varesalg og salg av tjenester mv (inklusive bevertning)
som trolig er sveert viktig i de fleste starre kjgpesentre, vil variere fra senter til
senter. Faktorer som pavirker dette er hva slags konsept det enkelte senter bygger
pa, lokalisering i forhold til et tradisjonelt sentrum og senterets funksjon i regional
sammenheng. Tilgjengelige registre over kjgpesentre, for eksempel Andhgy
(1999), viser at det er vanskelig a fa skilt butikkomsetning fra annen omsetning.
Det er heller ikke gitt at ulike sentre oppgir omsetning pa et sammenlignbart
grunnlag. Nar vi i neste kapittel beregner dekningsgraden for Ski kommune, er
det altsa usikkert hvor stor del av folks samlete forbruk i kommunen som dekkes
av dette begrepet.

12
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5. Dekningsgrad 1997 og 2005

Forbruket/kjepekraften/varegrupper

I tilknytning til de utfyllende kommentarer og veiledning til den Kongelige
resolusjonen om kjgpesenterstoppen er det angitt en metode for beregning av
dekningsgrader (Miljgverndepartementet 1999). Metoden tar utgangspunkt i at
man benytter et gjennomsnittlig forbruk for visse varer basert pa forbruks-
undersgkelsen og sammenholder dette med varehandelsstatistikken.

Tallene som Miljgverndepartementet benytter i veiledningen er hentet fra de
forbruksundersgkelsene som ble gjennomfart i perioden 1993-95 (dokumentert i
Ukens statistikk 40/96). Disse tallene er basert pa registrert forbruk i til sammen
ca 4000 hushold fordelt over hele landet. Registreringene er detaljerte og omfatter
alt folk bruker penger til. De kan derfor ogsa ses som et tilnaermet anslag pa det
totale forbruket dekket dels gjennom butikkomsetningen og dels pa andre mater.

Vi antar at de varegrupper som er aktuelle for salg i vanlige butikker danner
grunnlaget for det oppgitte gjennomsnittlige forbruket per person. Dette
landsgjennomsnittet for arlig forbruk (inklusive mva) i 1996 er oppogitt til:

Dagligvarer kr 18.427
Bekledning/sko kr 5512
Andre varer kr 14.221
Til sammen kr 38.160

For sammenligningens skyld har vi i tabell 3 justert disse forbrukstallene til 1997-
tall i samsvar med konsumprisindeksen som er gjengitt i vedlegg 4.

Varehandelsstatistikken er basert pa innrapporterte oppgaver fra alle som driver
omsetning av varer. Den skal derfor i utgangspunktet gi en total registrering av
omsetningen i ulike bransjer eller butikktyper. Neeringsgrupperinger og under-
gruppering av detaljhandel (butikkhandel) samsvarer ikke med inndelingen i
forbruksundersgkelsen. Det er derfor vanskelig a vite i hvilken grad man opererer
med sammenlignbare tall.

Spesiell usikkerhet knytter seg til begrepet "butikkhandel med bredt vareutvalg"
som kan omfatte varer som ogsa selges i mer spesialiserte butikker. Dette kan
gjelde de fleste varetyper. Vi mener derfor at det bare er pa et aggregert niva at
forbrukerstatistikken og varehandelsstatistikken kan sammenliknes med noen grad
av palitelighet.

Pa denne bakgrunn mener vi at de to statistikkene ikke kan anses & vare direkte
sammenlignbare - i hvert fall ikke uten grundigere beskrivelse av hva de omfatter.
Derfor har vi tatt utgangspunkt i varehandelsstatistikken alene i de beregningene
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vi har gjort. Vi tror dette gir grunnlag for en mer palitelig sammenlikning mellom
nasjonale gjennomsnittstall og statistikk pa kommuneniva.

Begrepet dekningsgrad for en kommune er definert som forholdet mellom faktisk
varehandelsomsetning og potensiell omsetning beregnet ut fra kommunenes
innbyggertall og deres kjopekraft. Dekningsgraden er likevel ikke et entydig
begrep fordi den kan regnes ut pa ulike mater. Det er, som nevnt, ogsa svakheter
knyttet til de inngangsdata som benyttes.

Vidar Vanberg (NIBR) har utfart beregninger for Akershus fylke i tilknytning til
fylkets oppfalging av kjgpesenterstoppen (Vanberg 1999). I prinsippet har
Vanberg benyttet den samme metoden som Miljgverndepartementet har
beskrevet, men han har ogsa lagt inn en faktor som bygger pa detaljert kunnskap
om neringslivets og storhusholdningers varekjgp fra butikk i sin beregning av
dekningsgrad. Hverken data eller metoden er dokumentert. Vi kan derfor ikke
fglge opp denne tilneermingen. Dekningsgrader som Vanberg har beregnet for
fylkeskommunen etter denne metoden, er vist senere (tabell 8). Tabellen viser
utviklingen i dekningsgrad gjennom flere ar, men tallene er ikke direkte
sammenliknbare med de beregningene vi har gjort.

Kolonnen "Forbruk/cap (1997)" i tabell 3 viser det utgangspunktet vi kunne ha
benyttet hvis vi brukte tall fra forbruksundersgkelsen og justerte disse med
konsumprisindeksen fra 1996. Disse forbrukstallene er ikke brukt videre.

| den tredje kolonnen i tabell 3 har vi beregnet gjennomsnittlig omsetning per
person i landet i 1997 for de samme tre varegruppene i den grad de kan
identifiseres i varehandelsstatistikken. Det fremkommer at fordelingen pa
varegrupper mellom de to ferste kolonnene viser samme tendens, men vi tror ikke
de er direkte sammenlignbare verken nar det gjelder inndeling eller niva pa
forbruket pr innbygger i landet.

Tabell 3 Faktisk omsetning og beregning av Skifolks innkjep i 1997 fordelt pa tre
varegrupper/bransjer og i alt. Basert pa 24.766 bosatte i 1997. (Eksklusive mva)

Forbruk Omsetning Skifolks '97-
Varegruppe / Icap Icap innkjep Omsetn 1997
bransje (1997 - kr) (MD) (3) (1997 - kr) (4) (mill kr) (5) (mill kr) (SSB) (6)
Dagligvarer (1) (15371) 20 473 507 602
Bekledning/sko (2) (4 598) 4312 107 207
Andre varer (11 862) 17 421 431 650
| alt (31831) 42 206 1045 1459

(1) Omfatter hele varegruppe 52.1 fordi det ikke er mulig a skille ut 52.11 ("med hovedvekt pa
narings- og nytelsesmidler™) og hele 52.2 (butikkhandel med nerings- og nytelsesmidler i
spesialforretninger)

(2) Omfatter varegruppene 52.42 (butikkhandel med klzr) og 52.43 (butikkhandel med skotay,
reiseeffekter av leer og leervarer).

(3) Disse tallene er basert pa 1996-tall oppgitt i Miljgverndepartementets utfyllende kommentarer
og veileder (1999) og omregnet til 1997-niva i samsvar med konsumprisindeksen (2,6 %) og
fratrukket mva (23%).

(4) Beregnet som nasjonalt gjennomsnitt basert pa varehandelsstatistikken.

(5) Nasjonalt gjennomsnitt per person x antall bosatte i Ski

(6) Faktisk omsetning i Ski kommune for de samme varegruppene.
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Tall i varehandelsstatistikken er oppgitt ekslusive mva. mens forbrukstallene som
Miljgverndepartementet har oppgitt i sine veiledende kommentarer inkluderer
mva. | tabell 3 har vi justert for dette slik at de to kolonnene skal vaere sammen-
lignbare. Forskjellen mellom de to alternative tilneermingene til beregning av
kjapekraft blir betydelig.

Denne forskjellen (kr 31.831 vs kr 42.206) kan tolkes som at det i Norge "er solgt
varer for ca 33 % mer enn folk har kjgpekraft til & handle for". Med andre ord tror
vi ikke de to utgangspunktene omfatter identiske varekjep. Ved a la de samme
varegruppene (eller bransjene) fra varehandelsstatistikken innga i alle bereg-
ningene bade pa ettersparsels- og tilbudssiden mener vi resultatet ma bli mer
palitelig. Vi fanger da ogsa opp den butikkomsetningen som kommer fra
naringslivet, storhusholdninger, turisme og lignende og far et mer fullstendig
bilde av den samlede, butikkrettede ettersparselen.

Befokningsutviklingen i Ski frem til 2005

Statistisk sentralbyra har utarbeidet befolkningsfremskrivninger i flere
alternativer2. Vi har valgt & ga ut fra alternativet "Middels nasjonal vekst"
(MMMM), som gir et befolkningstall pa 26 680 i Ski kommune per 1.1.2005 og
justerer dette til 27 000 per 31.12.2005 (alternativ A i tabellene). Denne
prognosen samsvarer bra med prognose utarbeidet av Akershus fylkeskommune. |
fylkeskommunens prognose er det blant annet tatt hensyn til kommunenes
boligbyggeprogram slik de forela per 1998.

Ski kommunes fremskrivning er basert pa et nytt bolighyggeprogram og en
husstandsstarrelse pa 2,8. Beregninger foretatt av Norgit for Ski kommune viser at
befolkningsgrunnlaget per 31.12.2005 kan bli 28.675 (alternativ B i tabellene)
som er ca 6% hgyere enn det prognosene fra SSB og fylket viser.

Ved & sammenligne resultatene fra beregningene basert pa de to alternative
befolkningsprognosene far vi en indikasjon pa hvordan kommunens nye planer for
boligbygging vil sla ut pa dekningsgraden. Regnearket (modellen) som er benyttet
til beregningen i dette kapitlet gjar det enkelt & legge inn andre forutsetninger og
prognoser for befolkning, kjepekraft, areal, fordeling pa varegrupper mv for a
teste hvordan alternative utviklinger eller forutsetninger vil pavirke
dekningsgraden.

Dekningsgrad, 1997 og 2005

Med utgangspunkt i gjennomsnittlig varekjgp (forbruk) for 1997, har vi i tabell 4
beregnet forventet omsetning for 2005 for de to alternative befolknings-
prognosene. Prognosene gjelder 31.12. 2005. Selv om det gjennomsnittlige
befolkningstallet for aret 2005 trolig vil vaere lavere enn ved arets utgang, har vi
likevel forutsatt at det gjelder for hele aret for beregning av potensiell omsetning.

Vi kan ikke vite hvordan gjennomsnittlig inntekt og konsum vil endres frem til
slutten av ar 2005. Hvis det ikke skjer dramatiske endringer i den utviklingen vi

2 Alternativene spenner fra 25.696 (MMLM, lav sentralisering) til 27.663 (MMHM, hgy
sentralisering) per 1.1.2005
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har sett de senere arene, vil det gi et godt bilde av dekningsgraden i Ski om vi gar
ut fra samme omsetningstall per innbygger i 2005 som i 1997. Da ser vi 0gsa bort
fra at endret aldersstruktur mv kan medfare at gjennomsnittlig omsetning per
innbygger kan bli endret. | mer detaljerte analyser kan det gjares forutsetninger
ogsa for slike faktorer.

Det er som tidligere sagt, vanskelig a finne hva den faktiske omsetningen er for de
ulike bransjene nar man tar for seg sa liten enhet som en kommune. Til dels er tall
ikke oppgitt og til dels blir det komplisert i forhold til varegruppe 52.1, butikk-
handel med bredt vareutvalg. Derfor kan det gi misvisende konklusjoner hvis vi
deler opp varehandelsstatistikken for butikksalg pa flere undergrupper.

Beregningene av ny omsetningskapasitet baseres pa planene og salgstallene som
Olav Thon Gruppen har stilt opp i tabell 1 (kapittel 3). De nye arealene er fordelt
pa bransjer. Nytt areal (salgsareal og fellesareal) er oppgitt til & bli ca 9.800 m? og
en antatt brutto omsetning per ar pa kr 216 millioner. Av dette knytter vi 194,3
millioner kroner til de tre varegruppene som inngar i beregningene.

Samtidig regnes det med at ca 2040 m? salgsareal (2655 m? totalt) ma fraflyttes (i
Ski storsenter) eller rives (i Ski sentrum) i forbindelse med utbyggingen. Det er
oppgitt at dette fordeler seg med ca 50 % pa hver av de to varegruppene "bekled-
ning/sko" og "andre varer". Det er rimelig & tro at det er mindre omsetning per m?
i eksisterende butikker i Ski sentrum enn i tilsvarende butikker i kjgpesenteret. De
"bransjevise ngkkeltallene™ som er oppgitt i Miljgverndepartementets veiledning
er ogsa lavere en den omsetningene som Olav Thon Gruppen regner med i de nye
arealene.

Tabell 4 Beregnet innkjep basert pa landsgjennomsnitt og omsetning i 2005. (Alt. A=
27.000 innbyggere, Alt. B=28.675 innbyggere). (Eksklusive mva).

4
1 2 3 Bortfall av 5
Skifolks Skifolks Antatt omsetning i nybygg omsetning, Omsetning
Varegruppe / bransje innkjgp 2005  innkjgp 2005 (Thon) rivning mv 2005
Alt. A Alt. B Tall for 2000 (1)  1997-niva (1997-nivd)  (1997-kroner)
Dagligvarer 553 587 52,5 49,3 0,0 651
Bekledning/sko 116 124 76,9 72,2 135 266
Andre varer 470 500 64,9 60,9 13,5 697
| alt 1140 1210 194,3 182,4 27,0 1614

(1) Omsetningstallene som Olav Thon gruppen har beregnet for netto utvidelse av Ski storsenter
(kolonne 3) er i "2000-kroner" og inkluderer mva. Tallene er omregnet til 1997-verdi med
faktoren 0,939 (tilsvarende 6,1 % endring i konsumprisindeksen i perioden 1997-2000).

(2) Kolonne 5 viser beregnet omsetning i 1997-verdi og utgjgr summen av omsetningen i 1997
(fra tabell 3), den neddiskonterte verdien av beregnet omsetning i nybygget (kolonne 3) og bortfall
som falge av rivning mv (kolonne 4).

Som grunnlag for & beregne netto virkning pa omsetning har vi valgt 4 anta at
omsetningen i de lokalene som fjernes tilsvarer det belgpet som er oppgitt av
Olav Thon Gruppen i tabell 1 (28,6 millioner 2000-kroner) og fordele dette 50/50
pa de to varegruppene (omregnet til 1997-kroner: 13,5 millioner kroner pa hver av
de to varegruppene). Omsetningen per kvadratmeter blir da noe lavere enn tallene
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oppgitt i veiledningen fra Miljeverndepartementet. Hvis omsetningen pa disse
arealene er stgrre enn vi har antatt, innebzrer det at beregnet dekningsgrad i 2005
blir redusert i forhold til det vi kommer frem til i det falgende.3

Tabell 5 viser dekningsgraden i 1997 og hvordan den vil vere i 2005 med de
forutsetninger som er beskrevet foran og presentert i tabell 4. Vi ser at den
befolkningsveksten som ligger i de offentlige prognosene for Ski kommune er sa
lav at den samlete dekningsgraden vil gke, men dette skyldes i hovedsak at det er
lagt stor vekt pa bekledning/sko som ogsa i utgangspunktet (1997) har en hgy
dekningsgrad. Med det gkte innbyggertall som kommunen regner med i samsvar
med nytt boligbyggeprogram (alt. B), vil dekningsgraden reduseres for to av
varegruppene, men fortsatt ikke for bekledning/sko. Samlet sett vil deknings-
graden reduseres.

Tabell 5 Dekningsgrader basert pa landsgjennomsnitt for omsetning.
(Alt. A= 27.000 innbyggere, Alt. B=28.675 innbyggere)

Alt. A Alt. B
Varegruppe / bransje 1997 2005 2005
Dagligvarer 119 % 118 % 111 %
Bekledning/sko 194 % 228 % 215%
Andre varer 151 % 148 % 140 %
| alt 140 % 142 % 133 %

| samsvar med beregninger utfart i Akershus fylkeskommune har vi videre gatt ut
fra at det gjennomsnittlige inntektsnivaet i Ski kommune er 15 % hgyere enn
gjennomsnitt for landet. | tabell 6 og 7 har vi justert beregningene pa dette
grunnlaget. Det er ogsa tatt hensyn til at det er en inntektselastisitet pa 0,5 nar det
gjelder forbruk pa varekjep. Justert forbruk per innbygger (1997) er vist i farste
kolonne i tabell 6.

Denne justeringen for inntekt medfarer at den samlete dekningsgraden (tabell 7, "i
alt") blir ca 10 prosentpoeng lavere enn nar beregningen baseres pa lands-
gjennomsnittet for omsetning. Fortsatt vil det veere en gkt og hgy dekningsgrad
nar det gjelder bekledning/sko. Derimot vil dekningsgraden for de to andre
varegruppene bli uendret eller lavere enn i 1997.

3 | vedlegg til Miljsverndepartementets veiledning er det oppgitt "bransjevise ngkkeltall" for
anslatt omsetning per m® per ar for kjgpesentre i ulike typer lokalisering og befolkningsunderlag.
Det er ikke klassifiseringer der som passer pa Ski og heller ikke oppgitt omsetningstall for
uavhengige sentrumslokaliserte butikker. Med utgangspunkt i "sentre i mindre byer (10-30.000
innbyggere)" skulle vi benyttet falgende omsetningstall per m? per &r: dagligvarer: 30.800,

kleer: 19.250, sko: 16.940. Andre bransjer ligger i samme stagrrelsesorden. De forutsetningene vi
hazr gjort, samt data oppgitt av Olav Thon Gruppen i tabell 1 gir en omsetning pa ca kr 13.335 per
m® per ar.

NB: Vi har trukket mva fra de omsetningstallene Miljgverndepartementet har oppgitt.
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For dagligvarer er det altsa liten forskjell mellom beregnet omsetning og
forventede innkjgp basert pa befolkningsprognosene. Pa den annen side tilsier
boligprogrammet at det bar kunne bli etablert ytterligere dagligvarebutikker i
tilknytning til enkelte boligfelt som ikke ligger i Ski tettsted.

Tabell 6 Inntektsjustert etterspgrsel (innkjgp) i 1997 og 2005. (1).
(Alt. A= 27.000 innbyggere, Alt. B=28.675 innbyggere)

Alt. A Alt. B
Skifolks '97 Skifolks 2005 Skifolks 2005

Varegruppe / bransje Forbruk/cap innkjep innkjgp innkjep

1997-kr (mill kr) (mill k) (mill kr)
Dagligvarer 22008 545 594 631
Bekledning/sko 4635 115 125 133
Andre varer 18 728 464 506 537
| alt 45371 1124 1225 1301

(1) Alle beregninger er gjennomfart i 1997-priser og inntekter.

Tabell 7 Inntektsjusterte dekningsgrader. (Alt. A= 27.000 innbyggere,
Alt. B=28.675 innbyggere)

Alt. A Alt. B
Varegruppe / bransje 1997 2005 2005
Dagligvarer 110 % 110 % 103 %
Bekledning/sko 180 % 212 % 200 %
Andre varer 140 % 138 % 130 %
| alt 130 % 132 % 124 %

Beregningene tar ikke hensyn til at det med stor sannsynlighet ogsa vil skje andre
endringer i detaljhandelsstrukturen i Ski enn utvidelsen av storsenteret. Vi vil
derfor presisere at beregninger som de vi har presentert her, er beheftet med stor
grad av usikkerhet. Ikke minst gjelder dette hvis man betrakter de tre vare-
gruppene for seg. Blant annet vil det ha stor betydning hvordan omsetningen
fordeles pa ulike varegrupper i "butikker med bredt vareutvalg" selv nar tyngden
skal vaere pa dagligvarer. Det vil ogsa vere en rekke andre tilfelle der butikker
selger produkter fra mer enn en av varegruppene. Den siste raden, "i alt”, gir trolig
det mest palitelige bildet av bade eksisterende og fremtidig dekningsgrad i
kommunen.

Regionale vurderinger

Lokalisering eller utvidelser av kjgpesentre pa ulike nivaer ma ses i forhold til
intensjonen bak den rikspolitiske bestemmelsen om kjgpesenterstopp. Hensyn til
tilgjengelighet og styrking av eksisterende by- og tettstedssentre er sentrale i
denne sammenhengen. Tilbudene i et kjgpesenter synes i stadig starre grad a
omfatte mer enn ren varehandel. Lokaliseringen og starrelsen av et kjgpesenter
ma derfor ogsa vurderes i forhold til andre, mer tradisjonelle sentrumsfunksjoner
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og hvor offentlige og private servicetilbud bar og kan samlokaliseres. Blant annet
er det en rekke kommunale tilbud som ikke bgr lokaliseres utenfor kommunens
sentrum.

Pa denne bakgrunn bar beregninger av dekningsgrad kunne veere fleksibel i
forhold til kommunegrenser. Kommunegrensen mellom Ski og As kommuner gar
for eksempel gjennom Ski tettsted. De berarte beboerne i As utgjer et naturlig
kundeunderlag for Ski sentrum. Folk kan altsa velge sted for innkjep av varer pa
et friere grunnlag enn de kan nar det gjelder mange offentlige tjenester som bar
veere lett tilgjengelig innenfor den enkeltes bostedskommune.

En slik diskusjon kan ogsa knyttes til bolighyggingen i Ski de neste fem arene.
Beboere i boliger som bygges andre steder i kommunen enn i Ski tettsted kan
tenkes a ville handle andre steder enn i egen kommune eller andre steder enn Ski
storsenter som i beregningene av dekningsgrad, er forutsatt a veere kommunens
eneste nye tilbud i perioden.

Det kan hevdes at det i prinsippet bgr veere mulig a na alle tilbud uten bruk av
egen bil. Vi har utviklet et verktay for beregning av tilgjengelighet til ulike sentre
og knutepunkter, men slike beregninger faller utenfor rammen for dette prosjektet.
Det er grunn til a tro at Ski sentrum vil komme gunstig ut ved slike beregninger.
Stedet er ogsa geografisk sett lokalisert sentralt i regionen. | den grad det er
regionale funksjoner og faghandel som forutsetter et kundeunderlag som bare kan
finnes pa regionalt niva, er det naturlig at dette vurderes lokalisert i Ski sentrum,
slik som tilfellet i vesentlig grad har veert hittil.

Pa den annen side er det viktig & veere varsom med dimensjoneringen slik at ikke

varehandel i andre kommunesentre og ved boligkonsentrasjoner blir svekket. Det
kan vere spesielt viktig a tilpasse dagligvarehandelen til et naturlig, lokalt kunde-
omland og kundeunderlag.

Vi har gjort beregninger av dekningsgrad for varehandel i Ski kommune med
utgangspunkt i de anvisninger Miljgverndepartementet har gitt. Hvis Ski
kommunes intensiverte boligbyggeprogram gjennomfares og derved trekker nye
familier til kommunen i det omfang som er forutsatt, vil det gi grunnlag for
kjapekraftvekst som er stgrre enn gkningen i varehandelsomsetningen som
utvidelsen av kjgpesenteret forventes a representere. | en slik situasjon vil
dekningsgraden bli vesentlig redusert i forhold til "dagens” situasjon (1997).

Allerede med en befolkningsgkning som i ar 2005 gir et innbyggertall pa vel
27.800 innbyggere (dvs omtrent som de tidligere offisielle prognosene), vil ny
kjgpekraft og utvidet butikktilbud i Ski storsenter omtrent balansere hvis vi ser pa
alle varegrupper samlet.

Dekningsgrader i Follo - utvikling 1993 -1997

Vi har nevnt at Vanberg (1999) har beregnet dekningsgrader inklusive mva til og
med 1996. Han har ogsa tatt hensyn til innkjgp fra nzringsliv og storhus-
holdninger. Disse beregningen er gjort for Akershus fylkeskommune. Fordi vi
ikke kjenner datagrunnlaget for denne beregningsmaten har vi ikke kunnet ga inn
pa en slik alternativ tilnaerming.
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| stedet har vi gitt Vanberg i oppdrag a beregne dekningsgrader for 1997 for
Follokommunene. | tabell 8 har vi sammenstilt VVanbergs beregninger for de syv
kommunene for arene 1993 til 1997. Fordi det er benyttet ulike regnemetoder, er
ikke Vanbergs og vare beregninger sammenliknbare. Tallene er derfor bare
benyttet her for & illustrere utviklingen over tid i Folloregionen.

Tabell 8 Detaljhandelens dekningsgrad (1) (eksklusive motorkjgretgyer/drivstoff) i
Follokommunene, 1993-1997. Omfatter ogsa postordre mv. (Kilde: Vanberg, NIBR,
1999 og 2000)

1993 1994 1995 1996 1997 (1)
Ski 117 127 128 131 138
Oppegérd 143 146 135 133 139
As 60 63 64 127 140
Frogn 98 105 107 103 99
Vesthby 74 80 87 75 70
Nesodden 58 75 59 62 58
Enebakk 46 47 47 48 50

(1) Vanbergs beregninger av dekningsgrader er ikke direkte sammenliknbare med de beregninger
vi har gjort. Det er usikkert om de samme deler av varehandelsstatistikken inngar. Vanberg har
0gsa benyttet data om omsetning knyttet til naeringsliv og storhusholdninger.

| tabell 2 viste vi hvordan omsetningsvolumet i de enkelte kommunene endret seg
over en firedrsperiode og diskuterte betydningen av at Ski storsenter og Vinterbro
senter ble etablert. Fra tabell 8 kan vi tilsvarende se hvordan dekningsgradene
endret seg i den samme perioden. Det er tydelig at Vinterbro senter (apnet i mars
1996) har hatt stor betydning for dekningsgraden i As kommune.

Det fremkommer derimot ikke en tilsvarende stor effekt for Ski kommune som
folge av at Ski storsenter apnet i september 1995. Dette antas a kunne forklares
med at det er et stort folketall i kommunen og at en stor andel av kundene likevel
bor i kommunen (se tabell 10 i kapittel 6).

Den reduserte dekningsgraden i Oppegard fra 1994 til 1995 kan bare delvis
forklares med apningen av Ski storsenter. Den senere gkningen frem til 1997 kan
ha sammenheng med gkt postordresalg. Reduksjonen i Vestby kommune ma ses i
sammenheng med apningen av begge kjgpesentrene. Det er bare Vestby kommune
som har en vesentlig lavere dekningsgrad i 1997 enn i 1994.

Denne tabellen blir som tidligere diskutert, misvisende nar det gjelder Oppegard
som her fremstar med like hgy dekningsgrad som Ski og As. Hvis det i
beregningene i tabellen var blitt gjort fradrag for postordreomsetningen ville
dekningsgraden i Oppegard blitt mindre en halvparten av det som er vist i denne
tabellen for 1997 og nzr halvparten ogsa for tidligere ar. Det vil si at Oppegard
egentlig kan sies a ha en dekningsgrad som tilsvarer Vestby.

Fire av de syv kommunene i Follo hadde i 1997 en dekningsgrad pa rundt 100 %
eller mer. | Enebakk, Nesodden og Vestby var dekningsgraden vesentlig lavere
enn 100%. Det kan likevel ikke vaere et fornuftig mal i seg selv at alle
kommunene skal ligge nzermest mulig hundre. Dette ville ikke ngdvendigvis
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innebeere at man fikk likeverdige og like attraktive tilbud i alle kommunene. Alle
tiloud kan ikke tilbys i alle kommuner. Man er ikke garantert en allsidig blanding
av bransjer og tilbud selv om det er samsvar mellom vareomsetning og kjgpekraft
i en kommune.

En regional utvikling er avhengig av at det satses pa tilbud utover basis i utpekte
regionale sentre. Bade nar det gjelder omfang av tilbud, lokalisering og
tilgjengelighet kan Ski sentrum i dag sies a fungere som et regionalt senter.
Likevel kan avstandene internt i Follo bli relativt store. Safremt befolknings-
underlaget i Follo fortsetter & gke raskt, bar det innenfor en planhorisont pa 5-10
ar defineres et klarere senterhierarki basert pa lokalisering av boliger
arbeidsplasser og transporttilbud.

21



Handelsanalyse for Ski kommune

6. Lokalsenter, bysenter eller
regionsenter?

Fremtidig regional senterstruktur i Follo skal avklares gjennom et pagaende
arbeid med en fylkesdelplan (FDP) for senterstruktur i hele Akershus. Det er
imidlertid ngdvendig & ta opp noen sider ved det regionale handlemgnsteret ogsa i
forbindelse med vurderingen av utvidelsen av Ski storsenter.

Far utbyggingen av Ski storsenter i 1994-95 ble det i kommunens sammenfatning
av konsekvensanalysene for handel og trafikk antydet at storsenteret burde
betegnes Follo Storsenter. Det er en uttrykt malsetting for Ski kommune &
opprettholde og styrke Ski tettsteds status som regionalt senter for handel, service
og kultur syd for Oslo. Ogsa i kommuneplanen 1999-2010 kommer dette til
uttrykk. Noe dpenbart alternativ til et slikt gnske kan vanskelig ses na. Likevel ma
en slik konklusjon eventuelt bekreftes og vedtas som fglge av det pagaende
arbeidet med a utforme en senterstruktur for Akershus.

Behandlingen av utbyggingsplanene for Ski sentrum ma skje i henhold til plan- og
bygningsloven. Ogsa bestemmelsene om "kjgpesenterstoppen” er hjemlet i dette
lovverket. Inntil det i en fylkesdelplan er blitt definert hvor regionale sentra bar
ligge og hvilket omfang og hvilken type service som bar legges til de enkelte
kommuner og senternivaer, forutsettes alle eksisterende sentre og utbyggings-
planer & bli behandlet i samsvar med unntaksbestemmelsene. Det vil si at i
prinsippet kan det legges til rette for at gkt ettersparsel (vekst) i en kommune ogsa
skal kunne betjenes i den samme kommunen.

Selv om et utvidet tilbud i Ski storsenter dimensjoneres i forhold til forventet gkt
innbyggertall i kommunen, vil det hgyst sannsynlig ogsa trekke til seg kunder
bosatt i andre kommuner i regionen. Pa den annen side vil ogsa mye av kjgpe-
kraften til de nye innbyggerne i Ski bli benyttet andre steder enn i egen bosteds-
kommune. Dette er samme forhold som vi finner i beregninger av arbeidsplass-
dekning. Selv om det skulle vaere balanse mellom antall arbeidsplasser og antall
arbeidstakere i en kommune, vil det likevel forekomme utstrakt inn- og
utpendling.

Tabell 10 som viser kundenes bosted, er utarbeidet pa grunnlag av intervju-
undersgkelsene som ble foretatt i tre faser i tilknytning til utbyggingen av de to
kjgpesentrene i Follo. Fra 1997 har vi data fra intervjuer foretatt blant kunder
(besgkende) pa gaten i Ski sentrum og pa de to kjgpesentrene (Hanssen og Fosli
1998).

Som vist i tabell 10 trekker begge kjgpesentrene kunder fra andre kommuner, men
det er en Kklar tendens til at Ski storsenter i sterre grad enn Vinterbro betjener
Follo, hovedsakelig som fglge av at over halvparten av kundene var bosatt i Ski.
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Tabell 10. Intervjuede fordelt pa bosted. Tall i prosent fra far, mellom og etter etablering
av Ski storsenter og Vinterbro senter (hhv 1994, 1996 og 1997).. Forskjeller i prosent-
fordelinger i tabellen pa over to prosentpoeng er signifikante pa 5%-niva. (Kilde:
Hanssen og Fosli 1998)

1994 (1) 1996 (1) (2) 1997 (1) (2)
Bosted SKi SKi SKi SKi SKi Vinterbro

sentrum sentrum storsenter sentrum storsenter senter
Ski tettsted 38 46 21 48 33 5
Ski, resten 22 22 15 21 21 6
SUM SKI 60 68 36 69 54 11
As 11 11 14 8 9 23
OPPEGARD 8 6 13 6 11 12
FROGN 2 2 5 2 2 10
NESODDEN 9 1 3 1 1 10
VESTBY 2 2 3 2 3
ENEBAKK 3 2 3 3 5 1
SUM FOLLO (ekskl 35 24 41 22 31 60
Ski)
SUM FOLLO 95 92 77 91 85 71
OSLO 5 4 10 4 6 22
ANDRE STEDER 3 6 13 6 9 9
Sum 103 102 100 101 100 102
N 1219 978 1001 1013 993 994

(1) 11994 og 1997 ble intervjuene foretatt i mai/juni, i 1996 i februar/mars.

(2) 1 1996 og 1997 er det ulike utvalg som er intervjuet i Ski sentrum og inne pa storsenteret. Folk
ble begge steder spurt om de ogsa hadde vaert pa eller skulle til det andre stedet. Ingen ble
intervjuet begge steder.

Det finnes hverken by, tettsted eller et naturlig kundeomland i direkte tilknytning
til Vinterbro senter. Dette kjgpesenteret er derfor avhengig av a trekke kunder fra
et stort omland (mange kommuner) for a fa tilstrekkelig omsetning i forhold til
starrelsen. Tabellen viser at kundene pa Vinterbro senter er jevnt fordelt pa ulike
bostedskommuner i regionen. Andelen kunder som er bosatt i Oslo er like stor
som andelen bosatt i As (22-23%). Dette har trolig med tilknytningen til vei-
systemet & gjgre og viser at kommunegrenser - og avstand - ikke er avgjgrende for
hvor folk gjer sine innkjap.

Tabell 10 viser ogsa at omlandet for Ski ble lite endret da storsenteret kom
(sammenligning 1994 og 1997). Samlet sett er det en starre andel kunder fra andre
steder i Follo etter at storsenteret apnet. Bosatte i Ski kommune utgjer en gkende
andel av brukerne i Ski sentrum, mens kunder bosatt i andre kommuner i stgrre
grad har trukket inn i storsenteret. Det er verdt & minne om at det her opereres
med prosenter. Da undersgkelsen ble foretatt i 1997 hadde Ski storsenter nesten
80% flere kunder enn Vinterbro.

Nar vi ser pa fordelingen av kundenes bosted i regionen i forhold til veisystemet,
er det er rimelig a tro at fordelingen mellom de to kjgpesentrene har med
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tilgjengeligheten med bil & gjere. Kunder fra Oslo, Oppegard og vest i Follo kan
lett komme til Vinterbro ved bruk av det overordnete veinettet. Selv om kundene
pa Vinterbro har bosted jevnere fordelt mellom kommunene i Follo, fremstar
likevel Ski som viktigere i regional sammenheng totalt sett. Dit kan ogsa en
betydelig del av kundene lettere komme uten bruk av bil.

| Oppegard er det en rekke mindre sentre (Kolbotn, Landerud/Sofiemyr, Tarnasen,
Greverud), men disse har ikke s omfattende tilbud som man bgr vente a finne i
en forstadskommune av denne starrelsen. Dette kan bidra til a forklare de hayere
dekningsgradene i Ski og As. Undersgkelsene blant brukere av Ski storsenter og
Vinterbro senter viser ogsa at en stor andel av de handlende kom fra Oppegard
kommune. Nar tallen i tabellen brukes, er det viktig & huske at Ski storsenter
hadde langt flere besgkende i lgpet av dagen og uken enn Vinterbro senter. De to
sentrene har omtrent like stor andel kunder fra Oppegard. Dette innebeerer at vi vil
finne langt flere kunder fra Oppegard i Ski storsenter enn pa Vinterbro senter.

Ski storsenter er lokalisert sentralt i kommunen og har et betydelig kundegrunnlag
i sin nzerhet. | gvrige deler av Ski kommune er det ikke senterdannelser av denne
karakter. Pa Langhus finnes det et lokalsenter med flere butikker. Steder som
Siggerud, Krakstad og Skotbu har begrenset tilbud.

| Oppegard er det flere sentre som kan karakteriseres som lokalsentre. Pa Kolbotn
finnes kommunens mest omfattende tilbud.

I As kommune er en vesentlig del av varehandelen knyttet til Vinterbro senter og
bransjeutsalgene lokalisert ved dette, men det er ogsa en rekke butikker i As
sentrum.

Bosatte i Frogn kommune har et variert tiloud i Drgbak og et utvidet tilbud i
Drgbak City som ligger i utkanten av tettbebyggelsen.

De tre kommunene Enebakk, Nesodden og Vestby ma anses a ha et mer begrenset
og internt tilbud innenfor kommunenes grenser.

Det foreligger planer om utbygging av et starre kjgpesenter i Vestby kommune.
(ca 20.000 m?). Dette aktualiserer behovet for & avklare en slags formell rolle-
fordeling mellom de ulike sentrene fordi det er sveert sannsynlig at et senter av en
slik starrelse forutsetter hayere omsetning enn det kommunens egne innbyggere
kan sta for. En slik avklaring bar baseres pa lokalisering i forholdt til eksisterende
og fremtidig bosetting samt transportsystemet (tilgjengelighet) og ber derfor
gjeres uavhengig av kommunegrenser.

For gvrig er det sannsynlig at det nye Senter Syd pa Mortensrud i Oslo har hatt
betydning for hvor folk i regionen handler. Dette gjelder kanskje spesielt folk
bosatt i Oslo syd, Oppegard og i deler av Ski dvs kunder som i like stor grad
handlet pa Vinterbro senter som i Ski storsenter. Det er sannsynlig at noe av
denne strammen har "endret retning™. Det vil trolig variere mellom ulike
varegrupper hvilken betydning dette kjgpesenteret har hatt, men vi mener at
handlemgnsteret i Oslo syd og nordlige deler av Follo i dag kan veere annerledes
enn det som fremkommer i tabell 10.

Tabell 11 viser at det har skjedd endringer i transportmiddelfordelingen blant
besgkende til Ski sentrum gjennom de tre fasene. Bilbruken har blitt betydelig
redusert fra 1994 til 1997. Dette har trolig sammenheng med at mange av dem
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som bruker bil for & handle i Ski har "flyttet inn i storsenteret, mens Ski sentrum
er mer overlatt til folk som bor innenfor gangavstand.

Andelen som kjerte bil til Ski (som farer eller passasjer) ligger samlet sett over
50%, men om vi ser pa Ski sentrum alene ble andelen redusert til under 50 % i
lgpet av de tre fasene. Det er grunn til & merke seg at andelen som reiser kollektivt
til eerend i Ski har gkt fra 1994 til 1997. Vi mener dette har sammenheng med at
handling i Ski i starre grad kan kobles til arbeidsreisen (med tog til/fra Oslo) etter
at storsenteret apnet. Pa den annen side har vi funnet at mange kommer til Ski
med kollektivtransport for a handle ogsa pa lgrdag.

Bilen er fullstendig dominerende som transportmiddel til Vinterbro: 94 % mot
60 % til Ski storsenter og 44 % til Ski for avrig.

Tabell 11. Hovedtransportmiddel pa reisen til intervjustedet. Tall i prosent fra far,
mellom og etter etablering av Ski storsenter og Vinterbro senter (hhv 1994, 1996 og
1997). (Kilde: Hanssen og Fosli 1998)

1994 (1) 1996 (1) 1997 (1)
Transportmate Ski Ski Ski Ski Ski Vinterbro

sentrum sentrum storsenter | sentrum  storsenter senter
Kjarte bil 49 41 56 35 48 78
Passasjer i bil 8 8 14 9 12 16
Gikk hele vegen 17 27 11 23 12 2
Syklet 8 2 1 11 8 1
Tog 12 15 12 12 13 0
Buss 5 6 6 7 6 2
Annet (bl a MC, drosje) 1 1 0 3 2 1
Sum 100 100 100 100 101 100
n 1225 991 1021 1018 1003 999

Forskijeller i prosentfordelinger i tabellen: Forskjeller mellom "sma tall* (<5) p& mer enn ett prosentpoeng er
signifikante pa 5%-niva, mens forskjellen ma veere over hhv to og tre prosentpoeng for tall over fem og 15.

(1) 1 1994 og 1997 ble intervjuene foretatt i mai/juni, i 1996 i februar/mars.

Bade til Ski og Vinterbro var det hgyere bilandel pa lgrdager enn pa hverdager.
Over to tredeler kom med bil til Ski storsenter pa lgrdag, mens noe over halv-
parten kom med bil pa vanlige hverdager. Kollektivandelen til Ski var klart
hayere pa hverdager enn pa lgrdager. Dette henger trolig sammen med at folk i
sterre grad benytter lgrdag til malrettede handleturer og storhandel - gjerne hele
familien sammen - og at man derfor foretrekker a bruke bil. Et darligere
kollektivtilbud pa lardag kan ogsa spille inn.
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Vedlegg 1

Kongelig resolusjon, statsradsak nr.1/99: Rikspolitisk bestemmelse
om midlertidig etableringsstopp for kjgpesentre utenfor sentrale deler
av byer og tettsteder






Rikspolitisk bestemmelse om midlertidig etableringsstopp for
kjspesentre utenfor sentrale deler av byer og tettsteder.

Fastsatt ved kongelig resolusjon 8. januar 1999 med hjemmel i plan- og
bygningsloven av 14. juni 1985 nr 77 § 17-1 annet ledd. Fremmet av
Miljgverndepartementet.

§ 1 Formal : _
Formélet med denne nkspolltlske bestemmelsen er i legge t11 rette for en sterkere

regional samordning av politikken for etablering og utvidelse av sterre
kiopesentre. Hensikten er 4 styrke eksisterende by- og tettstedssentre, unngi en
utvikling som farer til unedvendig byspredning og hindre gkt bilavhengighet og
darligere tilgjengelighet for dem som ikke disponerer bil. Det langsiktige mélet er
4 oppnd en mer berekraftig og robust by- og tettstedsutvikling.

§ 2 Midlertidig etableringsstopp for kjopesentre

Uten fylkesmannens samtykke er det forbudt 4 sette i verk utbygging av nye

kjopesentre med et bruksareal pa mer enn 3.000 m? eller utvidelse av eksisterende

kjopesentre som medferer at samlet bruksareal overskrider denne arealgrensen. |
Med kjepesenter forstis detaljhandel i bygningsmessige enheter og |
bygningskomplekser som etableres, drives eller framstir som en enhet samt utsalg ‘
som krever kunde- eller medlemskort for 4 f4 adgang.

§ 3 Virkeomrade |
Virkeomrédet er i samsvar med plan- og bygningslovens § 1, dog med unntakene i ‘
|

§4.

§ 4 Unntak

Forbudet gjelder ikke for

I. etableringer eller utvidelser i sentrum av byer og tettsteder med sentralitet pa
niva 3 og 2 i Statistisk sentralbyras standard for kommuneklassifisering 1994.

II. etableringer eller utvidelser i sentrum av gvrige byer og tettsteder og i bydels-
og lokalsentre, dersom etableringens sterrelse er tilpasset stedets starrelse,
funksjon og handelsomland.

I11. forretninger som forhandler varegrupper som er plasskrevende. Dette gjelder
forretninger med salg av biler og motorkjeretey, landbruksmaskiner, trelast og
andre starre byggevarer og salg fra planteskoler/hagesentre.

IV, etableringer eller utvidelser som er avklart i reguleringsplan som er i samsvar
med retningslinjer for lokalisering av varehandel og andre servicefunksjoner i
fylkesplaner som er godkjent etter ikrafttredelsen av denne bestemmelsen.

§ S5 Utredningsplikt

For 4 komme inn under unntakene i § 4 er det et vilkar at tiltakshaver i forbindelse
med sgknad om tillatelse etter plan- og bygningslovens § 93 ff ! legger fram
nedvendig dokumentasjon som grunnlag for behandlingen.

! fi=fortfalgende, dvs. de aktuelle bestemmelsene i kap. XVI om saksbehandling, ansvar og kontroll



§ 6 Ikrafttredelse, varighet og virkning
Denne rikspolitiske bestemmelse trer i kraft 1. februar 1999 og har en varighet pd

inntil 5 ar.

Bestemmelsen gjelder foran eldre planer, jf plan- og bygningslovens § 20-6 siste
ledd. Den skal legges til grunn for nye planer og vil ved motstrid gi grunnlag for
innsigelser. Nye byggetillatelser eller rammetillatelser etter plan- og
bygningsloven kan ikke gis i strid med bestemmelsen.

Forbudet gjelder ikke i tilfeller der lovlig byggetillatélse eller rammetillatelse etter
plan- og bygningsloven er gitt ved ikrafttredelsestidspunktet.

§ 7 Myndighet og saksbehandling

Denne rikspolitiske bestemmelse forvaltes av Miljoverndepartementet. I medhold
av § 13 i plan- og bygningsloven gis fylkesmannen myndighet til 4 avgjere om
samtykke etter § 2 i denne bestemmelse skal gis. Fylkeskommunen skal alltid
hores for avgjorelse tas. Swknader om etablering eller utvidelse av et kjopesenter
som er avhengig av samtykke etter §2 i den rikspolitiske bestemmelsen skal
sendes kommunen. Kommunen skal foreta en vurdering av seknaden i forhold til
den rikspolitiske bestemmelsen og sammen med sin uttalelse oversende saken til

fylkesmannen for avgjerelse.



Vedlegg 2

Varehandelsstatistikk for Landet, Akershus og syv Follokommuner,
1993/1994
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Varehandelsstatistikk

Landet
Nzering 50, 52
Bedrifter Sysselsatte Omsetning
Nace 1993 1994 1993 1994 1993 1994
Mill. kroner

B0 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AV MOTORKJ@GRETAYER

MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJORETZYER

MV, 8 016 7835 42483 45725 85 367 104 159
50.1 HANDEL MED MOTORKJBRETSYER 1753 1731 11868 12467 44 990 50 432
50.101 Agentur- og engrosh. med matorkjeretoyer 138 133 1896 2049 17 112 23 356
50.102 Detaljh. med motorijaretayer _ 1615 1598 9972 - 10418 27878 . 37076
50.2 VEDLIKEHOLD OG REPARAS.ION AV MDTORKJGRETGYER 3134 3034 12264 14308 8 608 9 897
50.3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJZRET@YER 1069 1032 4913 5 052 9198 10 108
50.301 Agentur- og engrosh. med deler og utstyr til motorkjeretayer 333 313 2631 2702 6188 6 991
50.302 Detaljh. med deler og utstyr til motorkjeretayer 736 719 2282 2349 3o ang
50,4 HANDEL MED MOTORSYKLER, DELER OG UTSTYR.

VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOCTORSYKLER 124 122 221 283 272 345
50.401 Agentur- og engrosh. med motarsykler, deler og utstyr 7 7 14 15 19 16
50.402 Detaljh. med motorsykler, deler og utstyr 83 B2 160 211 223 295
50.403 Vedlikehold oy reparasjon av molorsykler 34 33 47 57 29 33
50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJGRETAYER 0G '

MOTORSYKLER 1936 1916 13217 13615 22297 23 378
62 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJZRETZYER MV,

REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 34 889 35731 145577 150 961 153 537 163 838
521 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 7 546 7688 47377 49561 67 440 71 886
52.11 Butikkh. med bredt vareutvalg med hovedvekt pa naeringa- og

nylelsesmidler 6424 6485 4313 4520 63181 67 190
5212 Butlkkh. med bredt vareutvalg sllers 1122 1183 4 064 4 360 4 260 4 696
522  BUTIKKHANDEL MED NAERINGS- 0G NYTELSESMIDLER |

SPESIALFORRETNINGER ' 4218 4179 13569 13478 11795 11 807
52.21 Butikkh. med frukt og grannsaker 439 482 1162 1108 886 890
52.22 Bullkkh. med kjeit og kjsttvarer 208 215 1 050 1083 752 697
§52.23 Bullkkh. med fisk og skalldyr 258 251 581 577 344 358
§2.24 Bufikkh. med bakervarer, konditorvarer, sjokolade og drops 2348 2265 7758 7 684 3 571 3398
52241 Butikkh. med bakervarer og konditorvarer 719 680 3046 3019 1111 1 065
52242 Butlkkh. med sjokolade og drops 1629 1 585 4712 4 BB5 2 460 2333
52.25 Bullkkh. med drikkevarer 241 251 1185 1255 5084 5279
52,251 Bulikkh. med vin og brennevin 121 119 a74 915 4776 4932
52,252 Butlkkh. med drikkevarer ellers 120 132 3N 340 308 346
52,26 Butikkh. med tobakksvarer 282 274 746 729 408 394
§2.27 Buiikikh. med nerings- og nytelsesmidier ellers 442 437 1 087 1042 751 791
52,271 Butikkh. med halsekost 236 223 460 439 33 as7
52.272 Butlkkh. med kaffe og fe 45 45 181 175 95 a8
§2.279 Butikkh. med naiings- og nytelsesmidier Ikke nevnt annet sted 161 169 446 428 325 346
523 BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,

KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 1 368 1528 8203 8 668 7375 7 951
£2 31 Butikkh. med apotekvarer arz ara 5693 61583 5891 6412
52.32 Butildth. med medisinske cg ortopediske arlikler 78 81 280 304 300 33z
52.33 Butikkh. med kasmetikk og toalettartikler a18 1 069 2230 2211 1184 1206
524 BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 19034 19552 71192 73665 62619 67 725
52 41 Butikkh, med tekstller og utstyravarer 1440 1458 4 907 4749 2614 2 637
52.42 Butlkkh. med kl=r isio 3973 16873 17 485 14 060 14 959
52.41 Butlkkh. med skotoy, reiseeffekter av lar og lervarer 830 923 4 264 4 262 274 2 808
52431 Butlikh. med skotay 730 723 3645 3598 2382 2420
52432 Butikkh, med reiseeff. av leer og learimitasjoner og varer av [=r 200 200 819 664 345 as7
52.44 Butlkkh. med belysningsulsiyr, kjekkenutstyr, mabler og

innredningsartikler 1878 1946 8108 8614 8 679 9 445
52.441 Butikkh. med belysningsutstyr 238 255 791 817 632 679
52.442 Butikkh. med klekkenutstyr, glass og sleintay 511 520 2190 2248 1632 1696
52443 Butikkh. med mabler 595 603 4012 4 166 58138 6 406
52.449 534 568 1115 1183 596 664

Butlkkh. med innredningsartikler tkke nevnt annet sted



Varehandelsstatistikk

Landet
Neering 50, 52
Bedrifter Sysselsatle Omsetning
Nace 1993 19394 1993 1994 1993 1994
Mill. kroner

52.45 Butlkkh. med elekirlske husholdningsapparater, radio, flemnsyn, piater, ]

kassetter og musikkinstrumenter 1705 171 5 880 6 446 7 258 8 270
52 451 Butilkh. med elekiriske husholdningsapp., radio og flemsyn 980 a77 aasi 4 410 5 5as8 6536
52.452 Butikkh. med plater, musikk- og videokassetter 550 554 1588 1602 1337 1413
52.453 Butikkh. med musfkkinstrumenter og noter 175 180 441 434 333 3zl
52.45 Butikkh. med |ernvarer, fargevarer cg andre byggevarer 1 550 1539 7228 7895 8916 8 980
52.461 Butlkkh, med bredt ut_vaTg av Jern-, farge- og andre byggevarer 385 - 388 2146 2438 2813 3217
52.462 Butikkh. med jernvarer ‘ 164 176 823 921 897 1002
52463 Butikkh. mad fargevarer 488 481 1984 1926 1759 1747
52.464 Butikkh. med trelast 397 3e4 1 947 2278 3148 (e} |
52 469 Butikkh. med byggevarer lkke nevat annet sted 106 110 328 33z 298 312
5247 Butlkkh. med baker, paplr, aviser og blader . 829 847 4369 4483 3g7e 4 100
52.471 Butikkh. med baker og papir 738 754 414 4241 3698 3913
52.472 Bulikkh. med aviser og blader 91 93 238 242 178 187
52.48 Bulikkh, eilers 6 892 7155 19583 19931 14 485 15529 -.
52 481 Butikkh. med ur, foto- og opliske artikler 1107 1120 3678 3585 2670 2685
52.492 Butlkkh. med gull- og solvvarer B34 534 2300 2274 1373 1418
52 453 Butikkh. med fritidsutstyr, spilt og teker 844 907 2270 2378 1844 2023
52.484 Butlkkh, med blomster og planter 1501 1550 4134 4 302 2219 2409
52.48% Butikkh. med datamaskiner, kontormaskiner og

telekommunikasjonsutstyr 613 625 2225 2458 3182 3535
52.486 Butikkh, med tapeter og guivbelegg g3 as 405 438 7T 410
52.487 Butikkh. med lepper 74 75 198 191 187 186
52.489 DButlikkh. ikke nevnt annet sted 2126 2 249 4 353 4 266 2629 2 861
525 BUTIKKHANDEL MED PRUKTE VARER 513 560 815 B85 377 392
§2,501 Butikkh. med antikviteter SRR 192 208 259. 269 98 119
52.502 Bulikkh. med brukte kizr I 78 80 209 243 91 73
§2.509 Butikkh. med brukte varer eflers . 243 272 a47 353 189 200
526 DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK 769 826 2135 2195 3002 3084
5261 Postordrehandel . 361 375 1533 1 569 2 691 2748
52.611 Postordreh. med bredt vareutvalg 55 60 157 168 255 266
52.612 Postordreh. med tekstller, utstyrsvarer, kiser, skolay, reiseeffekter ag

leervarer 107 117 792 789 1411 1397
52.613 Postordreh. med belysningsutstyr, kiekkenutstyr, mabler og

Innredningsartikler 19 19 57 55 a4 85
526814 Postordreh. med elektriske husholdningsapparater, radlo, fernsyn,

plater, kassetter og musikkinstrumenter 64 65 231 233 455 448
52615 Postordreh. med beker, paplr, aviser og blader 3z H 81 99 59 72
52619 Postordreh. med annet spesiallsert vareutvalg i 84 83 215 225 427 480
5262 Torghandel 142 147 209 200 97 93
5263 Detaljh. utenom bulikk ellers 266 304 383 426 214 244
527 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 1441 1418 2 286 2328 928 993
5271 Reparas|on av skotay og andre lervarer 185 180 234 231 52 53
£§2.72 Reparasjon av elektrisk husholdningsutstyr : ' 782 763 . 1479 1512 683 - 733
52.73 Reparasjon av ur og gull- og selvvarer 100 100 119 123 35 ' 33
52.74 Reparasjon av husholdningsvarer ellers 374 369 454 463 158 174
Tegnforklaring:

. Tall kan lkke forekcmma

; Tall kan tkke offentligjeres

3 Mindre enn 0,5 av den brukte enhet -
- Null

© Statistisk sentralbyra 1996



Varehandelsstatistikk

Akershus
Neering 50 og 52
Bedrifler Sysselsatte Omselning
1993 1994 1893 1994 1993 1994

Tusen kroner

50 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REF. AV MOTORKJORETAYER
MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJZRETHYER

Mv. 761 739 4 606 4930 14606736 19715842
50.1 HANDEL MED MOTORKJORETDYER 167 164 1363 1464 9673989 14206573
50 101 Agentur- ag engrosh. med motorkjgratzyer : o 27 27 518 500 6739973 10033391
50 102 Detallh. med motorkjoretayer . 140 137 845 964 2934016 4173182
502 VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJ@RETOYER 32 298 1079 1242 805 876 949 659
50.3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJOIRETOYER 118 115 728 720 1632724 1923232
50 301 Agentur- og engrosh. med deler ag ulstyr til motorkjereteyer 44 43 534 528 1405458 1682760
50 302 Detaljh. med deler og ulstyr Ul moterkjereteyer 74 72 194 192 227 266 240 472
50.4 HANDEL MED MOTORSYKLER, DELER OG UTSTYR.

VEDLIKEHOLD QG REPARASJCN AV MOTORSYKLER 12 10 22 24 26 339 35 264
50 402 Detallh. med motorsykler, deler og utstyr 9 T 19 19 23911 3128
50 403 Vedllkehold og reparasjon av moforsykler ' 3 3 3 5 2428 2138
50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TiL MOTORKIZRET@YER OG

MOTORSYKLER 152 152 1414 1480 2467808 2601114

52 DETALJIHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJZRETRIYER MV.
REPARAS.JON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 2815 2876 13278 13829 15649234 16901 508
52.1 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 448 458 4041 4320 6336136 6692311
52,11 Butikkh. med bradt vareutvalg med hovedvekt pa narings- og

nytelsesmidler 364 372 3624 3898 5797165 6157002
£2.12 Butikkh. med bredt vareutvalg ellers 84 86 417 422 5§38 971 535 309
§2.2 BUTIKKHANDEL MED NAERINGS- OG NYTELSESMIDLER | : 3
' SPESIALFORRETNINGER : : 325 326 1245 1194 - 1295172 1376034
§2.21 Butikkh. med frukt og grannsaker 22 27 77 64 38 244 43123
5222 Butikkh. med kjett og kjettvarer 16 12 a8 82 63 921 59 066
52 23 Butlkkh. med fisk og skalldyr 12 13 g 38 19 687 18 582
5224 Bullkkh. med bakervarer, konditervarer, sjokolade og drops 197 187 599 626 324 857 296 91
§2 241 Butlkkh. med bakervarer ag konditorvarer 57 57 275 250 87 935 87 349
52 242 Butikkh. med sjokolade og draps : 140 130 424 376 236 922 209 552
5225 Butlkkh. med drikkevarar 27 29 224 268 781 802 880 304
52 251 Butlkkh. med vin og brannevin 13 13 177 210 722 382 817 969
52 252 Butikkh. med drikkevarer ellers . 14 16 47 &6 59420 62 335
52.26 Butikkh. med tobakksvarer 13 13 40 44 22909 26 801
5227 Butlkkh. med naerings- og nytelsesmidler ellers 39 45 78 74 43752 81277
£2 271 Butikkh. med helsekost 18 23 35 41 23179 30 460
§2 272 Butikkh. med kaffe og te . 4 4 9 9 2 587 2 160
52 279 Butikkh. med nazrings- og nytelsesmidler lkke nevnt annet sted 17 18 34 24 17 986 18 657
523 BUTIKKHANDEL MED APCTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER, .

KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 119 132 685 802 633 531 712978
52,31 Butlkkh. mad apctekvarer 27 26 472 585 504 425 574 141
52,32 Butlkkh. med medisinske og ortopediske artlkler 7 6 30 . 34 27 885 43 118
52.33  Butlkkh. med kosmetikk og toalattarlikler ' - 85 100 183 - 183 101 221 95 719
524  BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER . 1670 1695 6 543 6766 6294673 6950818
52.41 Butikkh. med tekstller og ulstyravarer 113 114 398 391 228477 - 235472
52,42 Butikkh, med kl=r 349 48 1365 1399 1130902 1219433
52.43 PButikkh. med skotay, reiseeffekier av lzer og leervarer &5 64 318 320 207 530 226 124
52 43 Butikdth, med skotay : 54 53 285 265 186 164 190 823
52 432 Butikkh, med reiseefi- av l22r og lerimltasjoner og varer av leer 1 " 34 55 21 366 35 301
52.44 Butikkh. med belysningsutstyr, kjgkkenutstyr, mebier og

innredningsartikler : 177 180 1071 1045 1424365 1412911

52 441 Butikkch. med belysningsutstyr . 3 34 102 107 78 515 87 665



Varehandelsstatistikk

Akershus
Nzering 50 og 52
Bedrifter Sysselsaite Omsetning
1993 1994 1993 1994 1993 1994
Tusen kroner
52 442 Butikkh, med kjgkkenutstyr, glass og stelntay 45 44 158 189 117 079 137 627
52 443 Bulikkh, med mgbler 52 49 738 689 1199804 1154369
52 449 Butikkh. med innredningsartikler fkke nevnt annet sled 48 53 73 80 28 967 33 250
52.45 Bulikkh. med elektriske husholdningsapparater, radlo, {jernsyn, plater, -
kassetter og musikkinstrumenter . 125 125 - 860 542 833630 1068 494
52 451 Butilkh. med elektriske husholdningsapp., radlo ag ﬂernsyn ) 64 65 357 aro 660 708 919 511
52 452 Butikkh. med plater, muslkk- og videokassetter 45 46 139 132 106 956 104 927
52 453 Butikkh. med musikkinstrumenter og noter . 14 14 64 40 66 028 44 058
52.46 Butikkh, med jernvarer, fargevarer og andre byggevarer 127 122 601 711 699 428 832 433
52 461 Butikkh. med bredt utvalg av jern-, farge- og andre byggevarer 50 50 264 340 325 386 429 358
53 462 Butlkkh, med jernvarer 12 14 70 B84 50 887 64 606
52 462 Bulikkh, med fargevarer . 28 24 91 82 78 935 76 444
52 464 Bulikkh, med trelast - 2 23 125 139 164 714 209 695
52 468 Butikkh. med byggevarer kke nevnt annet sted 1 11 51 66 70 506 52 290
52.47 Butlkkh. med beker, paplr, aviser og blader 69 ‘66 342 375 297 237 317 656
52 471 Butlkkh. med beker og papir 61 58 313 344 273197 288 687
52 472 Butikkh. med aviser og blader 8 8 29 kh | 24 040 28 969
52,48 Butlkkh. ellers 645 676 1887 1983 1473044 1637793
52 481 Butikkh. med ur, foto- og optiske artikler 108 107 419 388 364 492 82 022
52 482 Butlkkh. med gull- og sehwvarer 40 42 193 202 11323 124 469
52 483 Butikkh. med fritldsutstyr, spill og leker a4 86 223 242 185 252 200913
52 484 Butikkh. med blomster og planter 134 142 457 492 298 132 331795
52 485 Butikkh. med datamaskiner, kontormaskiner og
telekommunikasjonsutstyr 60 65 122 203 179 601 248 162
52 486 ' Bulikkh. med tapeter og gulvbelegg i ’ 7 8 as 43 43 438 50 293
52 487 Butikkh. med tepper ' 5 6 16 18 11 463 11 860
52 489 Butikkh. lkke navnt annet sted 207 220 419 393 277 435 279 279
52.5 BUTIKKHANDEL MED BRUKTE VARER Kb | aa 40 43 15 741 20018
52 501 Butikkh. med antikviteter 12 14 13 16 2302 4620
52 502 Butikkdh. med brukte klzr 6 6 8 10 2 846 2627
§2 509 Butlkkh. med brukte varer ellers . 13 18 19 18 10593 12771
52.6 DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK 78 a3 468 448 978 321 1 035497
52,61 Postardrehandel . 36 34 406 305 942 214 963 550
82 611 Poslordreh. med bredt vareutvalg 5} 5} a6 28 58 784 50 427
52812 Postordreh. med tokstiler, utstyrsvarer, klesr, skotdy, relseeffekler og
lesrvarer 12 11 309 297 701 707 705 834
52 613 Postordreh. med belysningsutstyr, kjekkenutstyr, mebler og
Innredningsarilkler 1 1 1 1
52 614 Postordreh. med elektriske husholdningsapparater, radio, flernsyn,
plater, kassetter og musikkinstrumenter 9 8 35 28 87 454 81534
52815 Postordreh. med beker, papir, aviser og blader 2 2 2 4 : :
52819 Postordreh. med annet spesialisert vareutvalg & 6 23 a7 92 711 120 060
52,62 Torghandel 11 12 20 17 9370 7 411
5263 Detaljh. utenom bulikk ellers . : e 29 37 42 36 26 737 64 536
52,7 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL
PERSONLIG BRUK 148 144 256 256 95 660 113 854
52,71 Reparasjon av skotay og andre l&rvarer 17 16 18 17 4 898 3938
£2.72 Reparasjon av elekirisk husheldningsutstyr 82 80 174 179 68 809 83 552
52,73 Reparasjon av ur og gull- og salvvarer 7 7 10 a 4 264 4231
752,74 Reparasjon av husholdningsvarer ellers s 40 41 54 52 17 689 22132
Tegnforklaring:

. Tail kan Ikke forakommea



Varehandelsstatistikk

0211 Vestby
Neering 50 og 52

Bedrifter Syaselsalte Omsetning
1993 1994 1993 1994 19983 1994
| Tusen kroner

&0 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AY MOTORKJEZRETZYER
MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TiL MOTORKJZRETAYER

MV, 17 16 L2 89 182128 237 790

50.1 HANDEL MED MOTORKJ@RETAYER -3 3 a3 29 104 124 140 927

50 101 Agentur- og engrosh. med motorkjaretayer -1 1 28 27 : :
50102 Detaljh. med motoikjereleyer 2 2 5§ 2 :
50.2 VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJZRETZYER 4 4 7 8 3 506
50.3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKIZRETAYER 3 2 4 2 1100
3 2 4 2 1100

50 302 Detaljh. med deler og utstyr t motorkjaretayer

50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJ@RETAYER OG
MOTORSYKLER 7 7 49 50 83 398 92 986

62 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJ@RETSYER MV,
REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 86 87 258 268 288 335 07 356
521 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 10 10 71 57 118 417 124 879
5211 Butikkh. med bredt vareutvalg med havedvekt pa nesrings- og
nytelsesrnidler 7 7 &7 51 110 508 116 704
52,12 Butikkh. med bredt vareutvalg ellers 3 3 4 6 7 909 8175
52.2 BUTIKKHANDEL MED NAERINGS- OG NYTELSESMIDLER |
SPESIALFORRETNINGER 9 9 20 14 9 986 11 505
5221 Butikkh. med frukt og grannsaker 1 1 2 i : .
§2.23 Butikkh. med flsk cog skalldyr - 1 - - :
52.24 Butikkh. med bakervarer, konditervarer, sjokolade og drops 6 5 10 8 4 417 4 680
52 241 Bullkkh. med bakervarer og konditorvarer 2 2 4 2 . .
52 242 Butikkh. med sjokolade og drops ' 4 3. 6 4
52.25 Butlikh. med drikkevarer 1 9 3 5
52 252 Butikkh. med drikkevarer ellers 1 1 3 5
52.26 Butlkkh. med tobakksvarer 1 i 5 o
52.3 BUTIKKHANDEL MED APQOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER, )
KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 3 3 11 14 9 886 9 893
§2.31 Butlkkkh. med apotekvarer 1 1 7 9 : :
§2.33 Butikkh. med kosmetikk og toalettartikler 2 2 4 5 : :
52.4 BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 51 54 140 167 129 920 138 985
52.41 Butikkh. med tekstiler og utstyrsvarer 3 3 7 10 -4 215 4 425
5242 Butikkh. med klesr 3 3 10 10 6682 6129
5243 Butikkh. med skoloy, reisaeffakter av lear og leervarer 1 1 ] 2 : .
52 431 Butikkh. med skotay 1 1 3 2 .
52.44 Butlkkh. med belysningsutstyr, kiskkenulstyr, mebler og
innredningsartlkler ] 5 55 B84 77 848 80 044
52 443 Butlkkh. med mpbler 5 4 51 a4 : :
52 445 Butikkh. med Innredningsartikler ikke nevnt annet sted 1 1 4
52.45 PButikkh. med elskiriske hushgldningsapparater, radie, fiemsyn, plater,
- kassefter og musikkinstrumenter 4 4 - 7 4 2 880 2 686
52 451 Butikkh. med elektriske husholdningsapp., radio og ﬁemsyn 2 2 4 3 . .
52 452 Butikkh. med plater, musikk- og videokassetter 1 1 1
52 453 Butikkh. med musikkinstrumenter og noter 1 1 2 1 . :
52.46 Butlkkh. med Jernvarer, fargevarer og andre byggevarer 8 g 14 10 7 4582 6 266
62 461 Butlkkh. med bredt utvalg av jern-, farge- og andre byggevarer 4 4 & 3 3 508 2 956
52 462 Butikkh. med Jernvarer - 1 - - .
52 463 Butlkkh. med fargevarer 2 2 5 [
52 464 Butikkh. med trelast 1 1 2 1
52 469 Bullkkh, med byggevarer [kke nevnt annet sted 1 1 1 1
3 2 5 3

52.47 Butikkh. med beker, papir, aviser og blader

Side 1 av 2



Varehandelsstatistikk

0211 Vestby

Nearing 50 og 52
Bedrifter Sysselsatle Omsetning
1993 1894 1993 1984 1593 1994
| Tusen kroner

52 471 Butlkkh. med baker og papir ) 2 5 3 : .
52.48 Butikkh. ellers : 23 27 39 ‘44 27 417 36 054
52 481 Bullkkh. rned ur, folo- og opliske artikler 2 2 4 4 : :
52 482 Butikkh. med gull- og selvvarer 1 1 2 3 : :
52 483 Butikkh. med fritidsutstyr, splll og leker 6 .7 -7 5 4502 = 5452
52 484 Butikkh, med blomster og planter 3 4 8 A 4312 11 657
52 485 Butikkh, med datamaskiner, kontormaskiner og

telekommunikasjonsutstyr 1 1 1
52 487 Bulikkh, med tepper 1 1 4 9 : :
52 489 Butikkh. ikike nevnt annet sted 9 11 14 14 8797 9934
526 DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK 4 -4 6 9 15 689 18 143
52.61 Postordrehandel 3 3 B 8 : :
§2 613 Postordreh. med belysningsutstyr, kjgkkenulstyr, mabler og

innredningsartikler 1 1 1 1
52 614 Postordreh. med elekfriske hushaldningsapparater, radio, fiemsyn,

plater, kassetter og musikkinstrumenter 1 1 2 1
52 619 Pastordreh. med annet speslallsert vareutvalg 1 1 3
52.63 Detalh. utenom butikk ellers 1 1 1
527 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TiL

PERSONLIG BRUK 8 7 10 7 4 437 3 951
52.72 Reparasjon av eleklrisk husholdningsutstyr a 7 10 7 4 437 3951
Tegnforklaring:

. Tall kan ikke forekomma

"1 Tall kan ikke offentligjpres
2 Mindre enn 0,6 av den brukle enhel
- Null

© Statistisk sentralbyrd 1996
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Varehandelsstatistikk

0213 Ski
Nzering 50 og 52
Bedrifter Sysselsatte Omsetning
1983 1994 1993 1994 1993 1994
) | Tusen kroner

B0 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AV MOTORK.J@RETAYER

MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTCRKJZRETDYER .

Mv. 55 55 273 20 - 533302 657 3688
50.1 HANDEL MED MOTORKJZRETOYER 15 15 92 91 341 914 434 614
50101 Agentur- og engrosh. med motork|ereteyer 2 2 8 7 -' oo
60 102 Detaljh. med motorkjarefeyer 13 13 84 84 : :
50.2 VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJPRETEYER 30 29 107 119 69 808 94 191
50.3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJZRET@YER 5 6 13 19 26 984 30 005
50 301 Agentur- og engrosh. med deler og ulstyr til motorkjeretayer 1 1 1 1 : :
50 302 Detalih. med dsler og utstyr fil motorkjereteyer 4 5 12 18
50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJ@RETAYER OG

MOTORSYKLER 5 5 61 61 94 597 98 578
52 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJJIRETOYER MV.

REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL .

PERSONLIG BRUK 172 173 889 804 991685 1075273
52.1 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 22 25 249 249 353 596 392 425
52.11 Bulikkh. med bredt vareutvalg med hovedvekt pa narings- og

nytelsesmidler 18 21 227 224 329 290 364 904
§2.12 Butikkh. med bredt vareufvalg ellers 4 4 22 25 24 306 27 521
52.2  BUTIKKHANDEL MED NARINGS- OG NYTELSESMIDLER |

SPESIALFORRETNINGER 22 21 78 77 as 182 83104
52.21  Butikkh. med frukf og grennsaker 2 2 11 g . .
52.22 Butikkh. med kjett og kjettvarer 2 2 17 16 : :
52,24 Butilkkh. med bakervarer, konditorvarer, sjokalade og drops 12 11 30 35 16 284 13123
52 241 Butikkh. med bakervarer og konditorvarer 6 6 17 15 5 565 4919
52 242 Butikkh. med sjokolade og drops 2] 5 13 20 10719 8 204
§2.25 Butlkkh, med drikkevarer 2 2 14 14 : :
52 251 Butikkh. med vin og brennevin 1 1 8 B
52 252 Butikkh. med drikkevarer ellers 1 i ) 6
52,26 Butikkh. med tobakksvarer 1 1 1 1 : .
§2.27 Butlkkh. med nesrings- og nytelsesmidler ellers 3 3 2] 2 3 407 1 559
52 271 Butikkh. med helsekost 1 1 1 1 : :
52 272 Butikkh. med kaffe og te 1 1 2 1
52 279 Bulikkh. med nasrings- og nytelsesmidlar ikke nevnt annet sted 1 1 3
523  BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,

KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 1" 12 57 56 43 439 49121
52.31 Butikkh, med apotekvarsr 2 2 36 32 . .
52.33 Butikkh. med kosmetikk og toalettartikler 9 10 21 24 : :
524  BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 101 99 488 401 485 803 528 193
52.41 Butikich. med tekstiler og utstyrsvarer 10 10 36 18 25 894 26 933
52.42 Bullkkh. med kleer 23 22 144 109 107 999 106 828
52.43 Butlkkh. med skotay, relseeffekier av l=r og lz=rvarer 2 2 16 11 : :
52 431 Butikkh. med skotay 2 ) 16 11
52.44 Butikkh. med belysningsutstyr, klekkenutstyr, mebler og

Innredningsartikler 7 7 86 15 138 M5 107 860
52 441 Bulikkh. med belysningsutstyr 2 2 9 4 : :
52 442 Butlkkh. med kfokkenutstyr, glass og steintay 1 1 g 4 . .
52 443 Butlkkh, med mabler 3 3 68 4 128 168 101 519
52 449 Butilkddh. med Innredningsartikler ikke nevnt ennet sted 1 1 4 -3 - -
52.45 Butikkh. med elekiriske husholdningsapparater, radfo, fiernsyn, plater,

kassetter og musikkinstrumenter 10 10 24 16 18 982 62 024
52 451 Butikkh. med elektriske husholdningsapp., radlo og flernsyn 4 3 ] 3 9 878 50 869
52 452 Butikkh. med plater, musikk- og videckassetter 8 5] 13 11 : :

Side 1 av2



Varehandelsstatistikk

0213 Ski
Neering 50 og 52
Bedrifter Sysselsaite Omsetning
1993 1994 1993 1984 1893 1994
Tusen kroner

52 453 Bullkkh. med musikkinstrumenter og noter 1 1 2 2 : :
52.46 Butlkkh. med jemvarer, fargevarer og andre byggevarer 5 4 a1 -74 60 437 92 356
52 461 Butlkkh. med bredt utvalg av jern-, farge- og andre byggevarar 1 1 30 G3 : :
52 462 Butikkh. med jemvarer .2 2 5 5
52 463 Butikkh. med fargevarer 1 1 5 . B : :
52 464 Butikkh, med trelast 1 . 1 - - -
52.47 Butikkh. med baker, papir, aviser og blader 2 1 10 10 : :
52 471 Butilkh, med baker ag papir 2 1 10 10 ; :
52 .48 Bufikkh. ellers 42 43 13 148 111 917 109 591
52 481 Butlkkh. med ur, foto- og optlske artlkler 5 5 20 24 17 909 19 877
52 482 Butlkkh. med qull- og sehwvarer 2 2 11 12 : :
52 483 Butilkh. med itidsutstyr, spill og leker 4 5 3 3 584 1416
52 484 Butikkh. med blomster og planter : 7 8 26 36 21619 25137
$2 485 Butikkh. med datamaskiner, kontormaskiner og

telekommunikasjonsutstyr ' 2 3 5 3 ; B 232
52 489 Butlkkh. ikke nevnt annet sted 22 20 66 70 58 076 :
5§25 BUTIKKHANDEL MED BRUKTE VARER 2 3 4 3 : 3205
§2 509 Butilkh, med brukte varer ellers 2 3 4 3 : 3205
526 DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK 5 4 12 8 14 759 15 793
52,61 Posftordrehandel 3 1 1 2] : :
52 612 Postordreh. med tekslller, utstyrsvarer, kler, skotey, reiseefiektor og

learvarer 1 - 3 - E -
52 614 Postordreh. med elekiriska husholdningsapparater, Iradiu, femsyn,

plater, kassetter og musikkinstrumenter 2 1 8 6
52.63 Detallh. utenom butilde ellers 2 3 1 2
52.7 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 9 2] 10 10 3432
52.71 Reparasjon av skotgy og andre learvarer 1 1 1 1 : :
5272 Reparasjon av elektrisk husholdningsutstyr 3 3 4 4 1286 1724
52,73 Reparasjon av ur og gull- og salvvarer 2 2 2 2 : :
52.74 Reparasjon av husheldningsvarer ellers 3 3 3 3 834 680

Tegnforklaring:

. Tall kan ikke farekomme

. Tall kan ikke offeniligjeres

0 Mindre enn 0,5 av dan brukie anhet
- Null
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Varehandelsstatistikk
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0214 As
Nzering 50 og 52
Bedrlfter Sysselsatte Omselning
1993 1994 1993 1994 1993 1994
| Tusen kroner
50 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AV MOTORKJORETAYER
MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJPRETSYER
MV, . 34 33 207 250 593 829 740 647
§0.1  HANDEL MED MOTORIGJPRETEYER . 15 15 129 166 469 416 613 549
© 50 {01 Agentur- og engrosh., med motork]aretayer : 3 3 79 03 342 B22 443 550
50 102 Detallh. med motorkjereteayer 12 12 50 73 126 594 16S 999
§0.2 VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJORETEZYER 7 7 15 20 10 766 10 922
50.3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJZRETBYER 2 1 J 1 : :
50 302 Detaljh. med deler og utstyr til motorkjaretayer ’ 2 1 3 1
50.4 HANDEL MED MOTORSYKLER, DELER OG UTSTYR.
VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORSYKLER 3 3 5 4
50 402 Detaljh. med motorsykler, daler og utstyr Z 2 4 2
50 403 Vedilkehold og reparasfon av motorsykler 1 1 1 2
50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJZRETBYER OG
MOTORSYKLER 7 7 55 59 110 207 113 731
52 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJ@ZRETAYER MV,
REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TiL
PERSONLIG BRUK 66 68 247 237 249 437 260 300
521 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 10 9 62 67 111 392 107 791
52.11  Butilkh. med bredt vareutvalg med hovedvekt pa nerings- og
nytelsesmidler 9 8 a9 64
52.12 Butlkkh. med bredt vareutvalg ellers 1 i a 3
52.2 BUTIKKHANDEL MED NARINGS- OG NYTELSESMIDLER |
SPESIALFORRETNINGER 8 13 34 3z 14 203 13 187
52,21 Butikkh. med frukt og grennsaker - .2 - - :
§2.24 Butikkh, med bakervarer, kondltorvarer, sjokolade og drops 6 7 29 29 11 282 8 845
52 241 Butikkh. med bakervarer og konditorvarer 2 2 10 13 : :
52 242 Butikkh. med sjokolade og drops 4 5 19 16
§2,25 Butikkh. med drikkevarer 1 1 3 2
£2 252 Butikkh. med drikkevarer ellers 1 1 3 2 :
5227 Butikkh. med naerings- og nytelsesmidler ellers 1 3 2 1 977
§2 271 Butlkkh. med helsekost . - 2 - - :
52 279 Butikkh. med neerings- og nytelsesmidler ikke nevnt annet sted ' 1 1 2 1
52.3 BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,
KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 4 4 15 15 13 424 13130
5231 Butikkh. med apotekvarer 1 1 12 12 : :
5232 Butikkh. med medisinske og ortapediske artikler 1 1 1 1
52.33 Butikkh. med kosmetikk og toalettartikler 2 2 2 2 : :
§2.4 BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 35 34 126 114 107 402 122 921
5241 Butikkh. med tekstiter og utstyrsvarer 2 2 8 9 S .
52.42 Butlkkh. med klger s 7 7 13 7 9 254 5109
§2.43 Butlkkh. med skolpy, reisesffokter av lar og lervarer 2 2 7 8 : -
52 431 Butikkh. med skotay ) 2 2 7 B
52.44 Butlkkh, med belysningsulstyr, kjgkkenutstyr, mahler og
innredningsartikler 3 2 5 4 1808
52 443 Butikkh. med mabler . 2 1 2 1 :
52 449 Butlkkh. med innredningsartikler Ikke nevnt annet sted 1 1 3 3
52.45 Butikkh. med elektriske husholdningsapparater, radio, flernsyn, plater,
kassetter og muslkkinstrumenter 5 5 14 14 23036 34 548
52 451 Butlkkh. med elektriske husholdningsapp., radio og flemsyn 4 4 13 13 : :
§2 452 Butikkh. med plater, musikk- og videokasseiter 1 1 1 1
52.45 Butlkkh. med jernvarer, fargevarer og andre byggevarer 2 2 15 13
52 451 Butikkh, med bredt utvalg av femn-, farge- og andre byggevarer 1 1 10 8



Varehandelsstatistikk

0214 As
Nzering 50 og 52
Bedrifter Sysselsalle Omsetning
1993 1994 1993 1994 1993 1994
Tusen kroner
52 463 Butikkh. med fargevarer 1 1 5 5
52.47 Butikkh. med boker, papir, aviser og blader 2 2 29 32
52 471 Butikkh, med beker og papir 2 2 29 32 : :
52.48 Butikkh. ellers 12 12 35 27 23 118 24 504
52 481 Butikkh. med ur, foto- og opliske artikler . 3 3 11 g 4 502 4 726
52 482 Butikkh. med gull- og splvvarer 1 1 6 5 : : :
52 483 Butlkkh. med fritidsutstyr, splil og leker 2 2 5 5
52 484 Butikkh. med blomstier og planter 2 2 5 4
52 485 Butikkh. med datamaskiner, konlormaskiner og
telekommunlkasfonsutstyr 2 2 3 4
52 489 Butikkh. ikke nevnt annef sted 2 2 5 3
525 BUTIKKHANDEL MED BRUKTE VARER 1 - 1 - -
. 52 509 Butikkh. med brukie varer ellers 1 - 1 - -
""__52.5 DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK 3 3 3 2 586
52,62 Torghandel 1 1 1 1 :
5263 Detaljh. utenom butikk ellers 2 2 2 1
52.7 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL
PERSONLIG BRUK 5 5 6 7 1 807 2 685
52.72 Reparasjon av efektrisk husholdningsutstyr 3 3 4 5 : :
52.74 Reparasjon av hushaldningsvarer ellers 2 2 2 2

Tegnforklaring:

. Tall kan lkke forekomme

: Tall kan Ikxe offentligj@res

0 Mindre enn .5 av den brukte enhet
= Null

© Statistisk sentralbyra 1996
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Varehandelsstatistikk

0215 Frogn
Neering 50 og 52
Bedrifter Sysselsatte Omsetning
1993 1954 1993 1994 1993 1594
I Tusen kroner

&0 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AV MOTORKJZRETZYER

MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJZRETBYER .
13 13 30 36 44 B62 46 676

MV,
50.2 VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJGRETEBYER 7 7 10 14 7 976 8 456
50,2 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJIZRETAYER 3 3 -5 7 3576 1837
50 301 Agentur- og engrash. med deler og utstyr Hl motorkjaretayer ' 1 1 1 3 : :
50 302 Detalih. med deler og utstyr il motorkjgretayer 2 2 4 4
50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJ@ZRETEYER OG
3 3 15 156 33310 36 389

MOTORSYKLER

62 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJZRETAYER MV.
REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 121 128 382 82 378 1586 417 889
521 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 13 15 . 95 108 170 574 186 517
5211 Butikkh. med bredt varautvalg med hovedvekt pa nzerings- og

nytelsasmidler 12 14 g4 105
§2.12 Butlkkh, med bredt vareutvalg ellers 1 1 1 1
52,2  BUTIKKHANDEL MED NAERINGS- CG NYTELSESMIDLER |

SPESIALFORRETNINGER 24 26 72 64 63 256 61 702
5221 Butikkh. med frukt og grannsaker 2 4 14 12 : 6 562
52.22 Butikich. med kjett og kjsttvarer 1 1 5 5 : :
52,23 Butlkkh. med fisk og shalldyr 3 3 4 6 1283 2 269
52.24 Butikkh. med bakervarer, kondilorvarer, sjckolade og drops 15 14 a8 2 20778 16 799
52 241 Butikkh. med bakervarer og konditorvarer 4 4 13 12 5472 4 559
52 242 Butikkh. med sjokolade og drops 11 10 25 20 15 306 12 240
52.25 Butikkh. med drikkevarer 1 1 5 5 ; :
52 251 Butikkh. med vin og brennevin 1 1 5 5
5226 Butikkh. med tobakksvarer 1 2 4 2
5227 Butikkh. med naerings- og nytelsesmidler ellers 1 1 2 2
52 271 Butlkkh. med helsekaost 1 1 2 2
52.3 BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,

KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 3 4 16 20 15 962 16 656
52.31 Butikkh. med apotekvarer ' 1 1 12 15 : :
52,33 Butikkh. med kasmetikk og toaleltartikler 2 3 4 5 : :
524 BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 69 65 180 171 119 5§55 137 034
52.41 Butikkh. med tekstiler og utstyrsvarer 4 4 1" 9 6186 :
52,42 Butikkh. med klesr 17 13 36 35 30 275 2815
5243 Butikikh. med skotoy, reiseeffekler av leer og learvarar 2 2 3 4 : :
52 431 ‘Butikkh. med skoley 2 2 3 4
52.44 Butikkh. med belysningsutstyr, kjgkkenutstyr, mabler og

Innredningsartikler 7 7 24 22 16 667 16 623
52 441 Bullkkh. med belysningsutstyr 3 3 7 5 5605 5913
532 442 Bullkkh. med kjekkenutstyr, glass og steintey 2 2 14 14 : :
52 449 Butlkkh. med innredningsartikler ikke nevnt annet sted 2 2 3 3
52.45 Butlkkh. med elokiriske hushaoldningsapparater, radio, fjlemsyn, plater, ’ . .

kassetter og muslikinstrumenter 5 4 9 2 : 7 813
52 451 Butikkh. med elekiriske husholdningsapp., radlo og flernsyn 3 2 B 1 : :
52 452 Butikkh. med plater, musikk- og videckassetter 2 2 3 | : :
5246 Butllkkh, med jernvarer, fargevarer og andre byggevarer 4 4 19 23 22 942 26 580
52 467 Butlkkh. med bredt utvalg av Jern-, farge- og andre byggevarer 2 2 -9 11 : :
52 463 Butlkkh. med Fargevarer 1 1 7 8
52 464 Butikih. med trelast 1 1 3 4 : :
52.47 Butikkh. med beker, papir, aviser og blader 3 3 14 11 7 930 8129

3 3 14 11 ¥ 930 8129

52 471 Butikkh. med baker og papir
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Varehandelsstatistikk

0215 Frogn
Nzering 50 og 52
Bedrifter Sysselsatte Omsetning
1993 1994 1993 1984 1993 1994
Tusen kroner

52.48 Butlkkh, ellers 27 28 64 65 32238 36 828
52 481 Butlkkh. med ur, folo- og optiske artilder 6 6 11 12 7123 8 559
52 482 Butikkh, med gull- og salvvarer 2 2 8 7 : :
52 483 Butikkh. med fritidsutstyr, spill og leker 2 2 7 il : :
52 484 Butlkkh. med blomster og-planter & 4 18 16 § 206 5659
52 486 Butikkh, med tapster og guivhelegg - 1 - - :
52 489 Butikkh. ikke nevnt annet sted 11 13 20 18 11 186 12 149
525 BUTIKKHANDEL MED BRUKTE VARER 3 4 4 3 : 449
52 501 Butikkh. med antikviteter 1 1 1 1 :
§2 502 Butikkh. med brukte klear 1 1 2 1
52 509 Butikkh. med brukte varer ellers 1 2 1 1 :
526 DETALJHANDEL UTENCM BUTIKK 1 3 2 2 10 856
52.61 Pastardrehandel 1 1 2 2 :
52 614 Postordreh. med elektriske husholdningsapparater, radio, fiernsyn,

plater, kassetter og musikkinstrumenter 1 1 2 2
52,63 Detaljh. utenom butlik ellers - 2 - -
527 REPARASJON AY HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 8 8 13 16 4 255 4 675
52.72 Reparasjon av alekirisk husholdningsutstyr 8 a 13 16 4 255 4 675
Tegnforklaring:

. Tall kan ikke forekomme
: Tall kan like offenlligjeres
0 Mindre enn 0,5 av den brukte enhat

= Null

© Statistisk senfralbyrd 1996
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Varehandelsstatistikk

0216 Nesodden

52.48 Buttkkh. ellers

Side1av?2

Nzering 50 og 52
Bedrifter Sysselsatte Omsgetning
1993 1984 1993 1984 1993 1994
Tusan kroner
50 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AV MOTORKJ@RETJYER
MV, DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJZRETHYER .
MV. 20 17 28 42 49 712 53331
501 HANDEL MED MOTORKJ@RETAYER .4 4 5 4 7 657 7179
- 50101 Agentur- og engrosh. med motorkjaretayer 1 1 1 1 D :
50102 Detaljh. med motorkjeretayer 3 3 4 3 : :
502 VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJZRET@YER 9 7 14 21 8 069 9 896
50.3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJZRETZYER 3 3 4 2 1 543 3275
50301 Agentur- ag engrosh. med deler ag utstyr il motorkjaretayer 1 1 1 : :
50 302 Detaljh. med deler og utstyr tll molorkjeretoyer 2 2 3 2
50.4 HANDEL MED MOTORSYKLER, DELER OG UTSTYR.
VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORSYKLER 2 1 2 2
50 402 Detalih. med metorsykler, deler og utstyr 2 1 2 2
50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJ@RET@YER OG
MOTORSYKLER ' 2 2 13 13
62 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJ@RETZYER MV.
REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL
PERSQONLIG BRUK 63 62 257 342 269 943 363 549
521 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 13 13 110 140 169 131 246 103
52.11 Butikkh. med bredt vareutvalg med hovadvekt pa nserings- og
nytelsesmidler 11 11 107 135
5212 Butikkh. med bredt vareutvalg ellers 2 3 5
522 BUTIKKHANDEL MED NARINGS- OG NYTELSESMIDLER |
SPESIALFORRETNINGER 9 7 23 21 12 620 12 521
5224 Butikkh. med bakervarer, konditorvarer, sjokolade og drops R - B £ 17 10 633 -
52 241 Butikkh. med bakervarer og konditorvarer 1 1 3 :
§2 242 Butikkh. med sjokolade og drops 6 5 16 11
5226 Butlkkh. med tobakksvarer 1 - 1 - -
5227 Butikkh, med naerings- og nytelsesmidler ellers 1 1 3 4
52 271 Butikkth. med helsekost 1 1 3 4
523 BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,
KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 1 1 17 21
5231 Bulikkh. med apotekvarer 1 1 17 21 : :
52.4 BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER a0 30 92 144 65428 69 340
5241 Butikkh. med tekstller og utstyrsvarer 4 4 12 12 4 436 4 368
5242 Butikkh. med kiaer 3 3 15 4 g 952 5964
52.43 Butlkkh, med skotey, relseeffekter av lear og la=rvarer 1 1 1 3 : :
52 431 Butfkkh. mad skotay 1 1 1 3
5244 Butlkkh. med belysningsutstyr, Kjpkkenutstyr, mebler og
innredningsartikler 4 4 7 7
52 441 Butikkh. med belysningsutstyr ] 2 z 2
52 442 Buttkkh. med kjgkkenutstyr, glass og stelntey 1 1 4 4
52 449 Bulikkh. med innredningsartikler ikke nevnt annet sted | 1 1. 1
§2.45 Butlkkh. med alektriske husholdnlngsapparater, radio, flerayn, plater, : :
kassetter og musikkinsttumenter 3 3 5 5 6 648 7 408
52 451 Butlkkh. med elekiriske husholdningsapp., radio og i]emsyn 2 2 4 4 - .
52 452 Butikkh. med plater, musikk- og videokassetter 1 1 1 1 . .
52.48 Butikkh. med Jernvarer, fargevarer og andre byggevarer 4 4 19 22 21 404 27 114
52 461 Butitkh. med bredt utvalg av jem-, farge- og andre byggevarer 3 3 14 17 : :
52 464 Butikkh, med trelast 1 1 5 5 : :
52 47 Butikkh. med bgker, papir, aviser og blader 3 3 15 17 g 249 g 959
52 471 Butlkkh. med beker og paplr 3 3 15 17 g 249 g 959
8 8 18 74 9952 9 996



Varehandelsstatistikk

0216 Nesodden

Nasring 50 og 52

Bedrifter Sysselsatle Omsetning
1993 1994 1893 1994 1993 1894
I Tusen kroner

52 481 Butikkh, med ur, foto- og optlske artikler 1 1 2 1 :
§2 482 Butikkh. med gull- og salvvarer 1 1 1 3
52 483 Butlkkh. med fritidsutstyr, spill og leker - i - -
52 484 Butlkkh. med blomster og planter 2 1 7 8
52 485 Butikkh. med datamaskiner, kontormaskiner og ) .

telekommunikasjonsutstyr : 3 3 5 58 551 - 4618
52 439 Butliikh. lkke nevnt annet sted 1 1 3 4 : :
525 BUTIKKHANDEL MED BRUKTE VARER 3 3 7 8 6430 7 256
52 501 Butikkh. med antikviteter 1 1 1 1 : .
52 508 Butlkkh. med brukte varer ellers 2 2 6 7 .
5§26 - DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK 3 3 4 3 1527
52.61 Poslordrehandel 1 1 2 1 .
52 614 Postordreh. med elektriske husholdningsapparater, radio, fiernsyn,

plates, kassetter og musikkinstrumenter 1 1 2 1
52,62 Torghandel - 1 1 1 1
52,83 Detaljh. utenom butlkk ellers 1 1 1 1
52,7 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 4 5 4 5 2933
§2.71 Reparasjon av skotay og andre lezrvarer i 1 9 2 .
52.72 Reparasjon av elekirisk husholdnlngsutstyr 1 1 1 1 :
52.74 Reparasfon av husholdningsvarer ellers 2 3 2 2 2 016
Tegnforklaring:

. Tall kan ikke forekomme
. : Tall kan lkke offenlligjeres
* @ Mindra enn 0,5 av den brukie enhet

= Null

© Statistisk sentralbyrd 1996
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Varehandelsstatistikk

0217 Oppegard
Neering 50 og 52
Bedrifter Sysselsalte Omsetning
1993 1994 1993 1994 1993 1994

| Tusen kroner

&0 HANDEL MED, VEDLIKEHOQLD OG REP. AV MOTORKJZRET@YER

Mv. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJZRETAYER -
MV 26 26 354 332 3687806 5619809

50.1 HANDEL MED MCTORKJORETIYER 7 7 208 187 3440907 5350690

50101 Agentur- 0g engrosh. med motorkjeretayer 3 3 180 154 3362603 5221276

50102 Detaljh. med motorkjeretayer ' 4 4 28 33 78304 129414

502 VEDLIKEHOLD QG REPARASJON AV MOTORKJARETEAYER 8 8 34 3a 22 087 22024

50,3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJ@RET@YER 5 5 46 a5 124 891 138 188

50 301 Ageniur- og engrash. med deler og utstyr til motorkjeretayer 3 3 42 34 : :
2 2 4 1 :

50 302 Detaljh. med deler og utstyr til motorkeretayer

50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTCOFF TIL MOTORKJZRETGYER OG
MOTORSYKLER 6 & 66 72 99 921 109 0D7

52 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJ@RETAYER MV.
REPARASJON AV HUSHOLDNINGSYARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK . 122 124 752 879 11509023 1465 BA2
§52.1 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 15 16 21 247 324 030 299 748
5211 Butikkh. med bredt vareutvalg med hovedvekt pa naerings- og
nytelsesmidler 12 12 196 233 299 581 272722
5212 Butikkh. med bredt vareutvalg ellers 3 4 15 14 24 049 27 024
52,2 BUTIKKHANDEL MED NA&RINGS- OG NYTELSESMIDLER |
SPESIALFORRETNINGER 11 12 M 28 10937 12723 .
5222 Butikkh. med kjott og Kjsttvarer 1 - 1 - : - i
5224 Bullkkh. med bakervarer, konditorvarer, sjokolade og drops 6 5] 21 18 5373 5003 i
52 241 Bulikkh. med bakervarer og konditorvarer 3 3 7 3 1891 1291
52 242 Butikkh. med sjokolade og drops B 14 15 3 482 3712
52.25 Butilkh. med drikkevarer 1 2 3 4 : : !
£2 252 Butikkh. med drikkevarer ellers 1 2 3 4 : :
§2.27 Butlkkh. med n==rings- og nytelsesmidler ellera 3 4 6 8 1 540
52 271 Butikkh. med helsekost 1 1 3 5 :
52 279 Butikkh. med nazrings- og nytelsesmidler ikke nevnt 2nnet sled 2 3 3 1
52,3  BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,
KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 6 ] 27 29 25619 27 457
52.31 Butlkkh. med apotekvarer 1 1 18 21 H : ;
5233 Butlkkh. med kosmetikk og toalettartiklar 5 7 9 8 . :
52.4 BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 75 72 268 239 235 571 258 436 '
52.41 Butlikh. med tokstiler og utstyrsvarer 3 3 3 3 820 748 5
52.42 Butlkkh. med klzr . 13 13 25 27 19039 19 277
52.43 Butikkh. med skotey, reiseeffekter av laar og leervarer 4 4 11 13 7 850 7613
52 431 Butikkh. med skotzy 3 3 5 . .
52 432 Butikkh. med reiseeff. av l=r og lserimitasjoner og varer av l=r 1 1 4 8
52.44 Butlkkh. med belysningsutstyr, kjekkenutstyr, mebler og
Innredningsartilder 6 4 9 7 5 445 5312
52 441 Butikkh. med belysningsuistyr 1 1 3 3 : :
52 443 Butlkich. med mabler o 1 1 1 1 :
52 449 Butikkh. med innredningsartikler ikke nevnt annel sled 4 2 5 3 1920
52.45 Butikkh. med elekiriske husholdningsapparater, radio, flemsyn, plater,
kassetter og musikkinstrumenter 4 4 11 14 10 264 11 762
52 451 Butlkkh. med elektriske husholdningsapp., radio og flfemsyn 2 2 a 13 : :
52 452 Butlkkh. med plater, mustkk- og videokassetter 1 1 1
52 453 Butikkh. med musikkinstrumenter og noter 1 1 2 1 : :
52.46 Butikkh. med Jernvarer, fargevarer og andre byggevarer 4 4 3z 42 40 936 45 510
52 461 Butlkkh. med bredt utvalg av jem-, farge- og andre byggevarer 1 1 1 2 : :
§2 462 Butikkh. med |ernvarer . 1 1 24 3
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Varehandelsstatistikk

0217 Oppegard
Neering 50 og 52
Bedrifter Sysselsafte Omselning
1993 1994 1993 1994 1993 1994
[ Tusen kroner

52 463 Butikkh, med fargevarer 1 1 2 1 :
52 464 Bulikkh. med trelast 1 1 5 "B : :
5247 Butikkh. med baker, papir, aviser og blader 3 3 16 14 108625 13 567
52 471 Butlkkh. med beker og papir -2 2 13 13 : :
52 472 Bulikkh. med aviser og blader _ S 1 "3 . 1 . . .
52.48 DButlkkh. ellers 38 a7 181 119 140 592 153 647
§2 481 Buflkkh. med ur, foto- og optiske artikler 8 7 57 16 69 246 58 967
52 482 Butikkh. med gull- og salvvarer 1 1 1 2 . .
52 483 Bulikkh. med [ritldsutstyr, spill og leker 2 2 ' : :
52 484 Butikkh. med blomster og planter 8 8 56 61 31 534 a5 893
52 485 Buitkkh. med datamaskiner, kontormaskiner og

telekommunikasjonsutstyr : 8 7 19 15 23 516 41 111
52 489 Bufikkh, ikke nevnt annet sted 11 12 19 16 9723 8359
526 DETALJHANDEL UTENCM BUTIKK 7 8 206 128 550 826 587 225
52,61 Postordrehandel 5 6 204 126 550 047 566 455
52 611 Postordreh. med bredt vareutvalg 2 2 32 25 : :
52 612 Postordreh. med tekastiler, utstyrsvares, kleer, skolay, reiseeffokter og

leervarer 1 2 159 a6
52 614 Postordreh. med elektriske husheldningsapparater, radlo, fiemsyn,

plater, kassetter og musikklnstrumenter 1 1 11 12
52619 Postordreh. med annet speslallsert vareutvalg 1 1 2 3
£2.62 Torghandel 1 1 1 1
5263 Detaljh. utenom butlkk eliers 1 1 1 1
527 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 8 8 9 8 3920 4 295
52,72 Reparasjon av elekfrisk husholdningsutstyr "3 3 4 3 1684 1822
52,73 Reparasjon av ur og gull- og salvvarer 2 2 2 2 H :
52.74 Reparasjon av husholdningsvarer ellers 3 3 3 3

Tegnforklaring:

. Tall kan ikke forekemme

: Tall kan ikke offenlligjares

0 Mindre enn 0,5 av den brukte erhet
- Null

© Statistisk sentralbyri 1996
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Varehandelsstatistikk

0229 Enebakk
Nezring 50 og 52

Bedrifter Sysselsatte Omsetning
1993 1994 1993 1994 1993 1594

[ Tusen kroner

50 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AV MOTORKJORETAYER
MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJ@RETAYER

MV. 13 13 68 62 8510 97 845
501  HANDEL MED MOTORKJZRETAYER L2 2 2 2 : :

50 102 Detaljh. med motorkjereteyer 2 2 2 2 - :
50.2 VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJDRETQYER 5 5 15 15 5 185 6 291
50.3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJ@RETBYER 2 2 14 13 - .
50 301 Agentur- ag engrosh. med deler og utstyr til motork]sretayer 1 1 13 12
50302 Detaljh. med deler og utstyr tll motorkjgretayer 1 1 1 1
50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJ@RETAIYER OG

MOTORSYKLER 4 4 37 iz 47 416 50 193
62 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORK.JZRETSYER MV.

REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TiL

PERSONLIG BRUK 42 40 125 123 122 850 125 476
521  BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 9 9 "Bl 69 88 310 95 836
§2.11 Butikih. med bredt vareutvalg med hovedvekt pa naerings- og

nytelsasmidler 9 9 61 69 88 310 95836
522 BUTIKKHANDEL MED NERINGS- OG NYTELSESMIDLER [

SPESIALFORRETNINGER 5 5 11 3 2109
5224 Butikkh. med bakervarer, kondltarvarer, sjokolade og drops q 4 10 - 2 :
52 241 Butlkkh. med bakervarer og konditorvarer 1 1 1 1
52 242 Butlkkh, med sjokolade og drops 3 3 9 1
5227 Butlkkh. med nerings- og nytelsesmidler ellers 1 1 1 1
62 279 Butikkh. med neerings- og nyteisesmidler ikke nevnt annet sted 1 1 1 1
523  BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,

KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 3 3 4 2
5233 Butikkh, med kosmetlkk og toalettartlikler 3 3 4 2 : :
52.4 BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 21 19 45 45 28 246 26 482
5§2.41 Butikich. med tekstiler og utstyrsvarer 1 1 1 ) : :
§2.42 Bufikich. med klear ' 4 4 ] 11 4 350 5584
52.43 Butikkh, med skotey, reiseefieller av leer og l=rvarer 1 1 3 3 : :
52 431 Butikkh. med skotay 1 1 3 3
52.44 Bulikkh., med belysningsutstyr, kjakkenutstyr, mﬂhler og

innredningsartilder 2 - 5 - -
52 442 Bulikkh. med kjgkkenutstyr, glass og steintay 2 - 5 - : -
52.48 Butlkkh. med jernvarer, fargevarer og andre byggevarer 4 4 8 10 9728 13 630
52 461 Butlkkh. med bredt utvalg av Jem-, farge- og andre byggevarer 1 1 1 1 : :
52 462 Butikkh. med jemvarer . 2 2 3 3
£2 464 Butikkh. med trelast 1 1 4 §
52.47 Butikkh. med beker, papir, aviser og blader 2 2 5 6 :
52 471 Buitkkh. med beker og paplr 2 2 5 6 :
52.48 Butikkh. ellers 7 7 14 13 5130 :
62 484 Butikkh. med blomster og planter 3 3 7 g 2 517 2 504
82 485 Butikkh. med datamaskiner, kontormaskiner og

telekammunikasjonsulstyr 1 1 1 2
52 489 Butlkkh. Ikke nevnt annet sted 3 3 5 z
526 DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK 1 1 1 1
52,53 Detallh. utenom butikk sllers 1 1 1 1
52,7 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK : 3- 3 3 3 2 414 1207
52.72 Reparasjon av elektrisk husholdningsutstyr 3 3 3 ) 2 414 1207

Tegnforklaring:
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Varehandelsstatistikk

Landet
Nzering 50, 52
Bedrifter Sysselsatte Omsetning
Nace 1996 1997 1956 1997 1996 1997
' Mill. kroner

&0 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD QG REP. AV MOTORKJPRETAYER

MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJ@RETZYER .

MV. 8433 9435 50455 52102 134942 {44795
50,1 HANDEL MED MOTORKJORETZYER 2347 2431 13357 12752 82 980 88 087
50.101 Agentur- og engrosh. med motorkjareteyer | 308 353 2200 2011 32 102 34 182
50,102 Detalih. med motarkjeretayer 2041 2078 11088 10741 50878 53905
50,2 VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJZRETOYER 3647 3613 160 18200 12 358 14 952
50.3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJ@RETSYER 1185 1169 5 552 5070 11 404 11 846
50.301 Agentur- og engrosh. med deler og utstyr til molorkjaretayer 34a7 343 2887 2597 7 744 7 987
50.302 Detallh. med deler og utstyr til motorkjeretayer 848 826 2665 2473 3660 3859
50.4 HANDEL MED MOTORSYKLER, DELER QG UTSTYR.

VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORSYKLER 191 214 485 542 842 1102
50.401 Agentur- og engrosh. med motersykler, deler og utstyr 20 3o 83 64 - 191 183
50.402 Delaljh. med motorsykler, deler og utsfyr 131 140 333 3gg L . 810 872
50.403 Vedlikehold og reparasjon av molersykier 40 44 69 79 40 43
80,5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJARETEYER OG

MOTORSYKLER 2053 2008 14751 15538 27 359 28 808
52 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJORETHYER MV,

REPARASJCN AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 37225 366807 161598 170948 176 338 190 010
521  BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG BU33 7748 56608 61155 79 304 83 908
52.11 Butikkh. med bredt vareutvalg med hovedvekt p& neerings- og

nytelsesmidler 7047 6870 52399 56727 75 051 79 523
52.12 Butikkh. med bredt varautvalg e'llgfs' . _ © 986 878 4209 4 428 4253 4383
52.2  BUTIKKHANDEL MED NARINGS- OG NYTELSESMIDLER | ' '

SPESIALFORRETNINGER 3325 2974 9824 9 855 10153 10410
5221 Butlkkh. med frukf og grennsaker 300 241 552 586 353 ara
52.22 Butikkh. med kjott og ljativarer 160 140 496 466 as0 3az
5223 Butlkkh. med fisk og skalldyr 218 192 485 450 292 293
52,24 Bulikkh. med bakervarer, konditorvarer, sjokolade og drops 1630 1391 5094 5033 2190 2187
52 241 Butikkh. med bakervarer og kendltorvarer 612 579 2 204 2394 959 1073
§2.242 Butikkh. med sjokolade og drops 1018 812 2890 2639 123 1114
5225 Bulikkh. med drikkevarer 268 257 1696 1667 6130 G 262
52.251 Butikkh. med vin og brennevin 121 124 1278 1212 5692 54804
§52.252 Butikkh. med drikkevarer ellers 145 133 418 455 439 454
52.26 Butikikh, med tobakksvarer 197 184 506 540 293 303
52.27 Butikkh. med nzerings- og nytelsesmidler ellers 554 569 995 1113 545 654
52271 Butlkkh. med helsekost 400 428 686 764 403 507
52272 Butikkh. med kaffe og te 38 az 103 8g 3 32
52 279 Butikkh. med neerings- og aytelsesmidler ikke nevnt annet sted 116 109 206 260 109 115
52.3  BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,

KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 1421 1316 7 989 8015 8253 9034
52.31 Bulikkh. med apotekvarer 381 - 356 5253 . 5368 6793 7392
§2.32 Butlikh. med medisinske og crtopediske artikler a9 100 344 414 277 345
52.33 Butikkh. med kasmetlkk og toalefartikler 951 860 2 382 2233 1183 1 296
524 BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 20627 20512 B0111 85408 73594 81 669
52.41 Butikkh. med tekstller og utstyrsvarer 1438 1369 4 408 4341 2 766 3023
52.42 Butikkh. med klzr 4246 4188 19758 20744 .15642 16 387
52.43 Butllkch, med skotay, reiseeffekter av Ier og l=rvarer 936 539 4332 . 4556 2 846 3062
52.431 Butlkkh. med skotay 730 736 3asn 3a12 2391 2 552
§2.432 Butlkkh. med reiseeff. av |zr og leerfmltasjoner og varer av leer 206 203 k4 744 456 510
52.44 Butlkkh. med belysningsutstyr, kjskkenutstyr, mebler og

Innredningsartikler 1897 1944 9348 10178 10773 11 689
52.441 Butlkkh. med belysningsutsiyr 233 230 722 733 596 649
52.442 Butlkkh. med kjekkenutstyr, glass og sleintay 582 584 2 495 2454 1945 2186

622 607 4 945 5741 7 407 7 888

52.443

Butlkkh, med mabler



Varehandelsstatistikk

. Tail kan Ikke forekomme
: Tall kan ikke offentlig|eres
0 Mindre enn 0,5 av den brukte enhet

- Null

@ Statistisk sentralbyrd 2000

Landet
Nazring 50, 52
Bedrifter Sysselsatte Omselning
Mace 1998 1997 1996 1597 1996 1997
Mill. kroner

§2.449 Butlkkh. med Innredningaartikler fiike nevnt annet sted 560 523 1 186 1 250_ 825 969
§2.45 Butikkh. med elekiriske husholdningsapparater, radlo, flemsyn, plater, ’

kassetter og musikkinstrumenter 1775 1717 7276 7623 9 415 10 109
52.451 Butikich. med elektriake husholdningsapp., radio og fiemsyn 1075 1053 5328 5723 7 750 8 348
52.452 Butikkh. med plater, musikk- og videckassetter 518" 484 1593 - 1563 1350 1.396
52.453 Butlkkh. med musikkinstrumenter og noter 182 jao 355 337 315 az25
5246 Butikkh. med jemvarer, fargevarer og andre byggevarer 1616 1664 8 996 9650 11 410 13 791
£2.461 Butikkh. med bredt utvalg av Jern-, farge- og andre byggevarer 599 617 4774 5032 6 877 8 142
52.452 Butlkkh. med jemvarer 194 210 917 1053 894 1201
52.463 Butikkh. med fargevarer 505 496 1980 2015 1 900 1990
52.464 Butitdch. med trefast 186 168 773 1038 1234 1 800
52.459 Butlkkh. med byggevarer ikke nevnt annet sted 1582 173 452 515 505 659
5247 Butikkh. med beker, papir, eviser og blader 787 759 4218 4 435 3 946 4434
52,471 Butlkkh. med baker og papir 768 731 4131 4 357 3941 4381
52.472 Butikkh. med aviser og blader 19 28 27 78 6 53
52.48 Bullkkh. ellera 7834 7932 21875 23831 16 796 18173
52.461 Butikkh, med ur, foto- og optiske artlkier 1210 1210 4127 4474 agn 3268
52.482 Butilkh. med gull- og selvvarer 561 545 2385 2432 1574 1711
52.483 Butlikh. med fritidsutstyr, spift og leker 1133 1218 asz27 4 094 3325 3973
52.484 Butlkkh, med blomster og planter 1543 1 501 4 838 5305 2788 2995
52.485 Butikkh. med datamaskiner, kontormaskiner og

telekommunikasjonsutstyr 807 a79 2 054 2344 2486 3192
52 486 Butikkh. med tapeter og gulvbelegg 102 101 486 538 545 606
52,487 Butikich. med tepper - 71 66 161 . 154 162 141
52.489 Butikkh. Ikke nevnt annat sted - 2 407 2412 4287 - 4490 2 908 3286
525 BUTIKKHANDEL MED BRUKTE VARER 618 601 1071 867 412 77
52.501 Butikkh. med antikviteter 208 209 269 261 140 138
52,502 Butikkh, med brukte klzr 92 42 373 163 109 47
52.500 Butlkkh. med brukte varer ellers 318 350 429 443 163 193
526 DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK 1550 1825 3056 3025 3121 3402
52.61 Postordrehandel 338 329 1480 11379 2633 2 802
52611 Postordreh. med bredt vareutvalg 45 54 144 160 189 278
52612 Postordreh. med tekstiler, utstyrsvarer, kieer, skolay, reiseeffekler og

leervarer 100 87 799 677 1428 1513
52.613 Postordreh, med belysningsutstyr, kjekkenutstyr, mabler og

Innredningsaritkler 10 6 25 24 75 71
52.614 Postordreh. med eleklriske husholdningsapparater, radio, flemsyn,

plater, kassatter og musikkinstrumenter 47 41 121 84 245 220
52.615 Pastordreh, med beker, papir, aviser og blader 29 3z a3 85 257 156
52.619 Postordreh. med annet spesialisert vareutvalg 106 109 308 335 438 564
52.62 Torghandel 165 142 256 227 103 95
5263 Detalh. utenom butlkk sllers 1047 13584 1320 1418 385 505

527 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL o )

PERSONLIG BRUK ' ' 1 651 1531 2939 '2 623 1 503 1212
52,71 Reparasjon av skotey og andre learvarer 193 178 241 228 58 53
52,72 Reparasjon av elektrisk husholdningsutstyr 855 790 1 892 1628 1179 854
§2.73 Reparasjon av ur og guil- og setvvarer 132 i21 155 156 43 42
52.74 Reparasjan av husholdningsvarer ellera 471 442 651 811 299 258
Tegniorklaring:



Varehandelsstatistikk

Akershus
Naering 50 og 52
Bedrifter Sysselsaite Cmsalning
Nace 1996 1997 1986 1997 1996 1897
Tusen kroner

50 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AV MOTORKJORETBYER

MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJZRETGYER

MV. 911 883 5577 5910 26 006 689 28 067 744
801 HANDEL MED MOTORKJZRETZYER 235 221 1 680 1827 19841534 21207646
50.101 Agentur- og engrosh. med metorkjeretayer 54 50 509 529 13830206 14741 871
50.102 Detaljh. med motork|ereteyer 181 171 1151 1298 - 6011328 6465775
50,2 VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJQJRETGYER 359 351 1487 1671 1168893 1 495 692
50.3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJBRETIBYER 138 130 881 740 1878 505 2052 850
50,301 Agenfur- og engrosh, med deler og utstyr til motorkjereteyer 47 4 608 461 1596527 1575898
50.302 Detaljh. med deler og utstyr til motarkjsretayar 91 89 273 279 381978 476 952
504  HANDEL MED MOTORSYKLER, DELER OG UTSTYR,

VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORSYKLER 14 17 3 34 50 233 63 806
50.401 Ageniur- og engrosh. med motorsykler, deler og utstyr 1 1 1 . :
50,402 Detailh. med motarsykler, deler og ulsiyr 10 13 26 ao 47 668 61 311
50.403 Vedlikehold og reparasjon av matorsykler 3 3 4 4 : :
50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJZRETAYER OG .

MOTORSYKLER 165 164 1518 1638 2 967 524 3247 750
62 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJBRETGYER MV.

REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSOMNLIG BRUK 3158 3114 16386 17152 19213955 20365729
521 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 508 494 52322 5840 7570290 79692368
52.11 Butikkh. med bredt vareutvalg med hovedvekt pd neerings- ag

nytelsesmidler 445 436 4 976 5 463 T 227 429 7 683 327
£2.12 Butikkh. med bredt vareutvalg ellers &3 A8 346 ar7 342 861 386 044
522 BUTIKKHAMDEL MED NARINGS- OG NYTELSESMIDLER |

SPESIALFORRETNINGER . 266 - 242. 1015 844 1416456 . 1.176 489
5221 Butikkh. med frukt ag grznnsaker 24 26 - 82 77 34 179 46 751
5222 Butikkh. med kiatt og kjettvarer 8 7 39 25 31942 22476
5223 Bulikkh. med fisk og skalldyr 10 7 30 22 12818 12 561
5224 Butikkh. med bakervarer, kondltorvarer, sjokolade og drops 123 104 . 450 365 188 724 166 770
52.241 Butikkh. mad bakervarer og konditorvarer 49 45 198 170 86 978 83 352
52.242 Bullkkh. med sjokolade og drops 74 59 252 105 101 746 a3 4148
52.25 Butlkkh. med drikkevarer 29 27 293 202 1 061 541 828 327
52 251 Butikkh, med vin og brennevin 13 13 227 137 994 887 759 608
52.252 Butikkh. med drikkevarer ellers 16 14 66 &5 66 654 68 719
52.26 Butikkh. med fobakksvarer 2] 8 45 24 24 860 22815
52.27 Bulikkh. med nearings- og nytelsesmidler sllers 83 63 106 129 62 382 76 789
52.271 Butlkkh. med helsekost 48 49 81 102 50 077 66 546
52272 Butlkkh. med kaffe og te 2 2 G 7 : ;
§2.279 Butlkkh. med nzerings- og nytelsesmidler ikke nevnt annet sted 13 12 19 20
52.3  BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,

KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER i24 116 759 743 766 114 B47 513
5231 Butikkh. med apotekvarer 27 28 8§07 539 639 180 724 888
§2.32 Butlkkh. med medlsinske og ortopediske artikler 5 4 17 16 15 537 13 534
52.33 Butlkkh. med kosmetlkk og toalettartikier 92 84 235 188 111 421 109 091
524  BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 1884 1874 8 261 8755 B329168 9016420
52.41 Butikkh. med tekstller og utstyrsvarer 118 113 413 416 282 114 319 365
52.42 Butlkkh. med kieer 88 394 1840 2002 1526 122 1623207
§2.43 Butikkh. med skotay, reiseeffekter av leer og l=rvarer 72 72 377 421 265 258 307 159
52.43 DBullkkh. med skotey 54 50 299 3as 213 297 243 248
52.432 Butikkh. med reiseeff. av leer ag leerlrnitasjoner og varer av leer 18 22 78 86 51 961 63 911
52,44 Bulikkh. med belysningsutstyr, kigkkenutstyr, mabler og

innredningsartikler 194 183 1236 1412 1 667 082 1836 822
52,441 Butikkh. med belysningsutstyr 32 3 a7 124 a8 807 111 874
52.442 Butikkh. med kjekkenutstyr, glass og steintey 51 51 207 182 160 387 180 039
52.443 Butikkh. med mabler ' 54 52 83p 999 1343427 1466329
52.449 Butikkh. med innredningsartiiler ikke nevnt annet sted 57 59 102 107 74 441 78 580

L




Varehandelsstatistikk

. Tall kan ikke forekomme
: Tall kan ikke offentligleres
0 Mindre enn 0,5 av den brukie enhet

- Null

© Statistisk sentralbyrd 2000

Akershus
Nesring 50 og 52
Bedrifler Sysselsalte Omsetning
Nace 1996 1997 1996 19897 1996 1897
Tusen kroner
5245 Butikkh. med elektriske husholdningsapparater, radlo, fiernsyn, plater, )
kassetter og musikkinstrumenter 129 120 745 €680 1175491 1 169 080
52.451 Butlkkh. med elektriske husholdningsapp., radio og fjernsyn 81 79 632 563 1 080 044 1 061 293
52.452 Butikkh. med plater, musikk- og videokassetter 36 28 93 92 77 051 82185
52.453 Butlkkh, med musikkinstrumenter og noter 12 13 20 25 18 396 25602
.52.46 Butikkh. med jemvarer, fargevarer og andre byggevarer 130 132, 841 854 1030 601 1163 (84
52,461 Butikkh. med bredt utvalg av Jern-, farge- ag andre byggevarer ' 66 = 64 563 541 720884 773 647
52.462 Butikkh. med jemvarer ' 17 17 3a 77 34 104 74710
52 463 Bufildkh. med fargevarer 28 27 125 120 120 095 123 555
52 464 DButikkh. med trelast ) 9 47 a2 70 940 146 221
57.469 Butikkh. med byggevarer ikke nevnt annet sted 11 15 €8 ) 84 578 44 951
5247 Butikkh. med baker, papit, aviser og blader 58 57 346 335 292 897 336 564
52.471 Butikkh, med bgker og papir 57 56 345 328 : :
52,472 Butikkh. med aviser og blader 1 1 1 7 H :
52.48 -"".;_Butikkh. ellers 795 793 2463 2635 2 089 623 2 260 739
62.481 Butikkh. med ur, fota- og optiske arlikler 116 120 384 460 285 494 318 067
52.482 Butikkh. med gull- og selvvarer 53 52 244 223 152 817 161 916
52.483 Bullkkh. med fritidsutstyr, spill og leker 118 114 460 494 493 010 528 614
52 484 Butlkkh. med blomster og planter 153 148 569 628 402 077 418 744
52.485 Butikkh. med datamaskiner, kontermaskiner og
telekammunikasjonsutstyr 92 100 183 220 251 100 272 232
52 486 Butikkh. med tapeter g gulvbelegg 7 9 38 45 39518 53 033
52 487 Butikich. med tapper 7 5 24 12 21 257 11 479
52.489 Butikkh. ikke nevnt annel sted 249 245 551 553 444 350 486 654
62.5 BUTIKKHANDEL MED BRUKTE VARER 45 40 71 54 20 880 14 612
52.501 Butikkh. med antikviteler 15 14 19 15 - - 5.861 3495
52.502 Butlkkh. med brukte klaer 5 3 15 12 3147 1,900
52509 Butlkkh. med brukte varer ellers 26 23 a7 27 11 872 9217
526 DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK 159 199 648 643 952 068 1198 827
52.61 Postordrehandel 32 30 484 486 892788 = 1133631
§2.611 Postordreh. med bredt vareutvalg 5 B 18 27 25 051 48 489
52612 Poslordreh. med tekstiler, utstyrsvarer, klasr, skotay, relseeffekter og
l=rvarer 10 8 anz2 324 755 970 848 316
52.613 Postordreh. med belysningsutstyr, ljekkenutstyr, mabler og
innredningsartilder 1 - - -
52.614 Postordreh. med elektriske husholdningsapparater, radlo, fiernsyn,
" plater, kassetter og musikkinstrumenter 5 4 2 22 59 573 48 046
52 615 Postordreh. med beker, paplr, aviser og blader 3 3 3 7 1834 12694
52 619 Postordrsh. med annet spesiallsert vareutvalg 8 -] 60 106 : 176 086
5262 Torghandel 15 12 Ly iB 15040 10 349
5263 Detalh. utenom butlkk ellers 112 157 133 139 44 240 54 G47
527 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL :
PERSONLIG BRUK 171 149 310 273 158 975 142 700
52.71 Reparasjon av skotey og andre l=rvarer 18 17 19 20 6138 8 249
52,72 Reparasjon av elekirisk hushaldningsutstyr 80 71 187 168 114 503 93 866
52,73 Reparasjon av ur og gull- og salvvarer 10 10 11 11 4945 3282
52.74 Reparasjen av husholdningsvarer ellers 53 51 93 74 33 389 37 303
Tegnfarklaring:



Varehandelsstatistikk

0211 Vestby
Neering 50 og 52

Bedrifter Sysselsatte Omselning
Nace 1896 1997 1996 1857 1996 1997
Tusen kroner -

&80 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AV MOTORKJORETEYER

MV, DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJ@RETRYER

V. 16 16 49 54 86737 86 376
50.1 HANDEL MED MOTORKJGRETAYER ' 5 4 4 g 13 880 9141
50.102 Dataljh, med motorkjeretayer 5 4 4 8 13 880 9 141
§0.2 - VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJZRET@YER ‘5 7. 8 10 - 3 962 4750

'50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJ@ZRETOYER OG = ' '

MOTORSYKLER 6 5 ar 38 68 895 72 485
52 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJPRET@YER MV,

REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK a4 73 339 3z8 324 689 320133
521 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 11 11 a2 100 134 565 147 652
52.11 Butlkkh. med bredi vareutvalg med hovedvekt pa naerings- og

nytelsesmidler 10 10 a1 89 T
52,12 Butikkh. med bredt vareutvalg ellers 1 1 1% 1
52,2  BUTIKKHANDEL MED NAERINGS- OG NYTELSESMIDLER |

SPESIALFORRETNINGER ) 7 5 11 10 6122 4144
§2.21 Butikkh. med frukt og grennsaker 1 - - . B
$2.22 Butikkh. med kjett og kjettvarer - 1 - 1 . .
5224 Butikkh. med bakervarer, kondilorvarer, sjokolade og drops 3 3 3 4 1401 1655
52 241 Bufikkh. med bakervarer og kondilorvarer - 1 - 1 - :
52.242 Butikkh. med sjokolade og drops 3 2 a 3 1401
52.25 Butikkh. med drikkevarer 1 - 3 - : -
52.252 Butikkh. med drikkevarer ellers 1 - 3 _ )
5226 Bulikkh. med tobakksvarer 1 1 4 s
52,27 Butikkh, med naerings- og nytelsesmidler ellers 1 . i - -
52.271 Butikkh. med helsekost - ' 1 - 1 - .
52,3 BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,

KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 2 2 12 13
52.31 Butikkh. med apotelovarer 1 1 10 11
52.33 Butikkh. med kosmetikk og toalettartikler 1 1 2 2 : :
52.4 BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 51 42 212 189 156 866 148 406
52.41 Butikkh, med tekstiler og utstyrsvarer 2 1 3 : .
5242 Butikkh. med kieer 6 5 11 12 10 757 10 304
52.43 Butikkh. med skoley, reiseeffekter av l&r og larvarer 1 - 2 - - .
52.431 Butlkkh. med skoloy 1 - 2 - .
52.44 Bullkkh. med belysningsutstyr, kjpkkenutsiyr, mobler og

Innredningsartlkier ' 6 4 114 121 88 557 B8 554
§2.442 Butlkkh. med Xjekkanutstyr, glass og steintey 3 2 3 3 1483 ;
52.443 Bulkkh. med mabler 3 2 111 114 87 074
52.45 Buitkkh. med slekirlske husholdningsapparater, radio, flernsyn, plater,

kassetter og musikkinsirumenter 1 1 2 1
52.451 Bullkkh. med elektriske husholdningsapp., radio og flemsyn 1 1 2 1 :
52.46 Butlkddh. med [emvarer, fargevarer og andre byggevarer 5 2 7 2 5 594
52.461 . Butikkh, med bredt utvalg av jern-, farge- og andre byggevarer. 31 3 1 1874
52,462 Butikkh, med jernvares ' 1 1 1 1 :
52.463 Butikkh. med fargevarer 1 - 3 - .
52,47 Bulikkh. med baker, papir, aviser og blader 2 1 4 3
52.471 Butikkh. med beker og papir 2 1 4 3 : :
52.48 Butikkh. ellers 28 28 69 50 45 548 44 243
52.481 Butikkh. med ur, foto- og optiske artikler 3 3 5 1 3426 2281
52.482 Butikih. med gull- og selvvarer 1 1 3 3 : :
52.483 Butikkh, med fritidsutstyr, spill og leker 6 7 | 14 9 327 14 702
52 484 Butikkh. med blomster og planter 5 4 3 12 21 060 15603
52.485 Butikkh. med datamaskiner, kontormaskiner og

telelkommunikasjonsutstyr 2 2 2 2
§2.487 Butikkh. med tepper 1 7 7 . :
52.489 Butikkh, tkkea nevnt annet sted 10 10 13 11 5 369 4 850



Varehandelsstatistikk

0211 Vestby
Nzering 50 og 52

Bedrifter Sysselsatte Omgselning
Nace ) 1996 1997 1996 1997 1996 1997
I Tusen kroner

§2.5 BUTIKKHANDEL MED BRUKTE VARER - i - 1 -
52.509 Butlkkh. med brukte varer ellers - 1 - 1 - :
526 DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK _ 5 5 4 .6 11 644 3094
5261 Poslordrehandel 2 1 1 . .
52.612 Pestordreh, med tekstiler, utstyrsvarer, kieer, skotey, reiseeffekter og )

leervarer T - 1 . .
52.613 Postordreh. med belysningsutstyr, kjekkenutstyr, mebler og '

innredningsartikler 1 - - -
52.614 Postordreh. med elektriske hushoidningsapparater, radio, flerasyn,

plater, kasselter og musikkinstrumenter 1 - 1 - -
§263 Detaljh. utenom bulikk ellers 3 4 3 [
527 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 8 7 B ] 4 340
52.72 Reparasjon av elektrisk husholdningsutstyr 8 7 8 9 4 340
Tegnforklaring:

. Tall kan Ikka forekomme

: Tall kan ikke offentligjares

0 Mindre enn 0,5 av den brukte enhet
- Nul

© Slatistisk sentralbyrd 2000



Varehandelsstatistikk

0213 SKki
Nzering 50 og 52
Bedrifter Sysselsatte Omsetning
Nace 1986 1997 1996 1997 1996 1997
Tusen kroner

50 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AV MOTORKJZRETSYER

MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJZRETAYER

MV. 72 69 368 391 875 391 984 451
50.1 HANDEL MED MOTORKJ@RETZYER 21 19 8z 97 504 940 550 907
50.101 Agentur- og engrosh. med motorkj;aretnyer 3 1 8 1 29 925 :
50.102 Detalh. med motorkjaretayer i8 18 74 96 475015 - :
50,2 VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJQ!RETGY ER k) 3z 180 176 190 571 241 020
50.3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJERETAYER 13 13 54 46 76 579 75 894
§0.301 Agentur- og engrosh. med deler og utsty til motorkfereteyer 3 3 9 10 11 400 15 626
50.302 Detaljh. med deier ag utstyr til motorkjareteyer 10 10 45 36 85179 60 268
50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJ@RETAYER OG

MOTORSYKLER 5 5 52 72 103 301 100 640
52 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJQRETOYER MV,

REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK - 21 204 1127 1209 1279 202 1 465 357
52.1 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 28 28 268 331 423 349 507 043
52.11 Butikkh. med bredt vareutvalg med hovedvekt pa naerings- og

nytelsesmidler 27 26 287 325
52,12 Butikkh. med bredt vareutvalg ellers 1 2 1 3]
522 BUTIKKHANDEL MED NAERINGS- OG NYTELSESMIDLER |

SPESIALFORRETNINGER 16 14 53 51 81723 94 797
5221 Butikkh. med frukt og grennsaker 3 4 6 14 3736 9900
§2.22 Butikkh. med kjett og kjettvarer 2 1 3 1 : o
5224 Butikkh. med bakervarer, kondltorvarer, sjokolade og drops 5 4 22 11 8 838 6 338
52.241 Butikkh. med bakervarer og konditorvarer 2 2 4 2 ; :
.52.242 DButikkh, med sjokolade og drops 3 -3 18 9
§2.25 Butlkkh. med drilkevarer 2 -2 14 17
52 251 Butlkkh. med vin og hrennevin 1 1 10 1
52.252 Butlkkh. med drikkevarer ellars 1 1 4 8
52,26 Butikkh. med tobakksvarer 1 - 1 - . _
5227 Bulikkh. med n=erings- og nytelsesmidler ellers 3 3 7 8 5 236 8 647
52,271 Bullkkh. med helsekost 2 2 3 7 . .
52279 Butikkh. med naerings- og nytelsesmidler [kke nevnt annet sted 1 1 4 1
52.3 BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,

KOSMETIKK ©OG TOALETTARTIKLER 12 12 66 55 57 653 66 092
52,31 Butikkh. med apotekvarer 2 2 30 H : :
5233 Butikkh. med kosmelikk og toaleftartikler 10 10 36 24 : :
524  BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 136 125 716 743 7092 211 788 362
52.41 Butikkh. med tekstller oy utatyrsvarer 12 10 44 49 : 45027
52.42 Builkkh. med klzer 36 34 188 193 172 903 174 363
52.43 Butlkkh. med skotay, reiseeffekter av lezr og lesrvarer 3 8 46 34 32 808 :
62.431 Butlkkh. med skotey 3 4 36 klv] :
52.432 Butikkh. med reisesff. av lear og learimitas]oner og varer av ler 2 2 10 4
52.44 Butlkkh. med belyaningsulstyr, kjiskkenutstyr, mebler og

.. innredningsartikler 7 8 63 70 85794 . 96 325

53 441 Butikkh. med belysningsutstyr 2 2 10 ] ; :
52,442 Butikkh. med kjpkkenulstyr, glass og steintay 2 2 15 16 : :
52.443 Butikkh. med mabler 3 3 38 44 62 808 68 913
52 449 Butikkh. med innredningsartikler ikke nevnt annet sted - 1 - 1 - :
52.45 PButikkh. med elektriske husholdningsapparater, radio, flernsyn, plater,

kassetter 0g musikkinstrumenter 13 12 46 65 50 228 85314
52.451 Butlkkh. med elektriske husholdningsapp., radio og flernsyn 2] a 41 5@ 45 589 66 104
52 452 Butikkh. med plater, musikk- og videokassetter 4 3 4 14 : :
52,453 Butikkh. med muslkkinstrumentar og noter 1 1 1 1 : .
52.46 DButikkh. med Jemnvarer, fargevarer og andre byggevarer 6 4 84 82 126 006 137 996
52 461 Butikkh. med bredt utvalg av jern-, farge- og andre byggevarer 2 2 73 76 : !
52.452 Butikkh. med jernvarer 2 - 4 - -
52.463 Butikkh, mad fargevarer 1 1 6 5



Varehandelsstatistikk

0213 Ski
Neering 50 og 52
Bedrifter Sysselsalle Omsetning
Nace 1896 1997 1986 1997 1996 1997
! Tusen kroner

52,4698 Bulikkh, med byggevarer ikke nevnt annet sted 1 1 1 1 .
52.47 Butikkh. med baker, papir, aviser og blader 2 1 22 19
52.471 Bullkkh, med baker og papir 2 1 22 19 : :
52.48 Butikkh. ellers 55 50 223 231 195 317 202 527
52.481 Butikkh. med ur, foto- og opliske arlik!er 8 10 50 45 azz7s 35313
52.482 Butikkh. med gull- og salvvarer _ 4 3. 18 18 13 698 14 103
52.483 Butikkh. med fritidsutstyr, aplll og leker 8 f 45 54 51 387 50 818
52.484 Butikkh. med blomster og planter 10 8 34 44 26 615 29622
52.485 Butikkh. med datamaskiner, kontormaskiner og

telekommunikasjonsutstyr 7 7 18 15 24733 28 252
§2.489 Buiilkh. ikke nevnt annet sted 18 14 58 54 45 605 44 419
§25  BUTIKKHANDEL MED BRUKTE VARER 3 3 5 8 2049 2585
52.501 Butikkh. med antikviteter 1 1 2 3 : :
52509 Bullikkh, med brukte varer ellers 2 2 3 3 : :
526  DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK 6 12, 7 10 593 1704
52.61 Postordrehandel 1 37 1 3 : 301
52611 Postardreh, med bredt vareutvalg - 1 - :
52619 Postordreh. med annet speslallsert vareutvalg 1 2 1 3 .
5263 Detallh, utenom butikk ellers 5 9 6 7 1403
52.7 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 10 10 12 13 4624 4 764
52,71 Reparasjon av skotgy ag andre l&=rvarer 2 2 2 2 : :
52.72 Reparasjon av elektrisk husholdningsutstyr 4 3 5 5 2510 2 444
§2.73 Reparasjon av ur og gull- og selvvarer 2 3 2 4 : 1 309
52.74 Reparasjon av hushoidningsvarer ellers 2 2 3 2 :
Tegnforklaring: -

. Tall kan like forekomm
: Tall kan ikke offentfigeres
0 Mindre enn ©,5 av den brukte enhet

- Null

© Statistisk sentralbyrd 2000



Varehandelsstatistikk

0214 As
Naaring 50 og 52
Bedrifter Sysselsalte Omsetning
Nace 1996 1997 1996 1997 1896 1997

| Tusen kroner

§0 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AV MOTORKJARETAYER
MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJZRETAYER

MV, a3 30 230 221 938 791 1104 937
50.1 HANDEL MED MOTCORKJZRET@YER 14 14 129 119 792 435 958 035
50,101 Agentur- ag engrosh. med motorkjaretayer 2 3 70 70 : 741 350
50.102 Detaljh. med motorkjaretayer 12 1. 59 49 i 216685
502 VEDUKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJQ)RETQ’YER S g 7 29 .35 22407 24 308
50.3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJ@RETOYER 1 - q - . R
50.302 Detaljh. med deler og utstyr Uil motork]ereteyer 1 - 1 - . -
50.4 HANDEL MED MOTORSYKLER, DELER OG UTSTYR.

VEDLIKEHOLD QG REPARASJON AV MOTORSYKLER 3 3 3 3 : 1902
50402 Detallh. med molorsykler, deler og utstyr 2 2 2 2 : :
50.403 Vedllkehold og reparasfon av motorsykler 1 1 1 1
505 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJBRETAYER OG

MOTORSYKLER & 6 68 64 121 378 120 692

52 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJZRET@YER MV,
REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 109 112 611 698 €38 806 765 216
521 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 16 17 188 245 247 727 331374
52.11 Butikkh. med bredt vareutvalg med hovedvekt pA naerings- og

nytelsesmidler 14 15 177 222
§2.12 Butikkh. med bredt varsubvalg ellers 2 2 1 23
§52.2  BUTIKKHANDEL MED NAERINGS- OG NYTELSESMIDLER [

SPESIALFORRETNINGER g 7 29 27 10993 10 274
52.21 Butikkh. med frukt og grennsaker 1 - 1 - : _
§2.24 Butikkh. med bakervarer, konditorvarer, sloko]ade og drops 5 . 3 26 16 9049 . 6101
52,241 Butikkh, med bakervarer og konditorvarer : 3 -1 4 "6 : :
52.242 Butilkh. med sjokolade og drops 2 2 12 10 : :
52,27 Butikkh. med nazrings- og nytelsesmidler ellers 3 4 2 11 : 4173
£2.271 Butikkh. med helsekost 2 9 1 & . R
52.279 Butikkh. med nzerings- og nyltelsesmidler ikke nevnt annet sted 1 1 1 5
523  BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,

KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 3 3 21 22 16 113 19 841
52.31 Butikkh. med apotekvarer 1 1 15 17 : :
52.33 Butikkh. med kosmetikk og toalettartikler 2 2 6 5 . :
52.4 BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 72 74 327 380 357 958 417 089
52.41 Butikkh, med teksliler og utstyrsvarer 4 4 12 12 7444 9 061
52.42 Butikkh. med Kleer 20 19 95 112 68 010 87 299
52.43 Bullkkh. med skolay, reiseeffektar av leer og fervarer 4 5 19 26 10 165 18 945
52.431 Butlkkh. med skotoy 3 4 16 22 : :
52,432 Bulikkh. med reiseeff. av leer og laarimitasjoner og varer av lear 1 1 3 4
52.44 Butikkh, med balysningsutstyr, kigkkenutstyr, mebler og

innredningsartlkler 8 a 45 52 53516 66 199
52.441 Bulikkh. med belysningsutstyr 1 1 1 2 : !
52 442 Butikkh., med kjokkenutstyr, glass og steintay 3 3 11 .13 12 550 . 14 497
52.443 Biitikkh. med mabler ’ 2 2 22 23 o :
52.449 Butikkh. med innredningsartikler fikke nevnt annet stad 2 2 11 9
52.45 Butikkh, med slekitiske husholdningsapparaler, radlo, flemsyn, plater,

kassetter og musikkinstrumenter 6 6 37 47 92 080 91 239
52,451 Butikkh, med elektriske husholdningsapp., radlo og flernsyn 6 6 a7 47 92 080 91 239
52.46 Butikkh, med Jernvarer, famgevarer og andre byggevarer 2 5 14 18 : 31293
52.4617 Butikkh. med bredt utvalg av jern-, farge- og andre byggevarer 1 1 8 a : :
52.462 Butikkh. med jernvarer - 1 - 2 -
52.463 Butikkh. med fargevarer 1 2 6 7
52.469 Butikkh. mad byggavarer ikke nevnt annst sted . 1 - 1 - .
52.47 Butikkh. med boker, papir, aviser og blader 2 3 25 27 : 27 188
52.471 Butikkh. med baker og papir 2 3 25 27 : 27 188



Varehandelsstatistikk

. Tail kan Ikke forekormme
: Tall kan likke offentligiares
@ Mindre enn 0,5 av den brukte enhet

= Null

© Statistisk sentralbyrd 2000

0214 As
Nzering 50 og 52
Bedrifter Sysselsatie Omsetning
Mace 1996 1997 1996 1997 1896 1997
[ Tusen kroner
5248 Butikkh, ellers 26 24 80 ag 75768 85 885
52.481 Butikkh. med ur, foto- og optiske artikler 5 5 13 15 8243 10 807
52.482 Butlkkh. med gull- og selvvarer 3 3 14 18 8315 10 505
52.483 Butikkh. med fritidsutstyr, spill og leker 4 4 19 17 34 090 39 684
§2.484 Butikkh. med blomster og planter 3 2 11 13 5533 :
" 52,485 Bufikih, med datamaskiner, kontormaskiner og - o ;

o ‘telekommunlkasjonsutstyr o 2 3 3 4 3 890
52.486 Butikkh. med tapeter og gulvbelegg 1 1 7 8 : :
52.489 Butikkh, ikke nevnt annet sted 8 4] 13 13 6 302 6973
525 BUTIKKHANDEL MED BRUKTE VARER 1 1 1 1 : :
52.509 Butikkh. med brukle varer ellers 1 1 1 1 : .
526 DETALJHRANDEL UTENOM BUTIKK 4 8 3g 18 3 381 4 423
5261 Postordrehandel 1 1 36 15 : :
52619 Postordreh, med annet spesialisert vareutvalg 1 1 36 15
52.62 Torghandel 1 1 1 1 :
5263 Detalih. utenom butikk ellers 2 4 2 2 517
52.7 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 4 4 6 5
52.71 Reparasjon av skotay og andre [@rvarer - 1 - 1 -
52.72 Reparasjon av elektrisk hushaldningsutstyr 3 2 5 3
52,74 Reparas|on av husholdningsvarer ellers 1 1 1 1
Tegnforklaring:



Varehandelsstatistikk

0215 Frogn
: Nzering 50 og 52
] Bedrifter Sysselsatte Omsetning
MNace ' 1986 1997 1996 1997 1996 1997
| Tusen kroner

&80 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AV MOTORKJ@BRETAYER
MY. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJ@RETOYER

MV, 23 22 67 67 100 107 105 506

50.4 HANDEL MED MOTORKJGRETZYER 3 2 3 3 : :

50.102 Delaljh. med motorkjaretayer 3 2 3 3 : :

50.2 ° VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJZRETZYER 12 12. 18 18 10 944 . 11 668

' §0.3 HANDEL MED DELER QG UTSTYR TIL MOTORKJ@RET@YER 2 03 5 5 : :
50.301 Agentur- og engrosh, med deler og utstyr til motork|eretayer 1 2 4 4
50,202 Detaljh. med defer og utstyr tl metorigaretayer | 1 1 1

50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJ@RET@OYER COG
5 41 40 83 270 7773

MOTORSYKLER 6
52 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJZRETJYER MV.
REPARAS.JON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK
521 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG

52.11 Butikkh, med bredt vareutvaly med hovedvekt pa neerings- og
nytelsesmidler

127 126 448 463 488384 507155
20 17 146 - 146 226564 217690

17 14 138 136 218 278 209 602

5212 Butikkh. med bredt vareutvalg ellers 3 3 8 10 8 286 8088
52.2  BUTIKKHANDEL MED NAERINGS- OG NYTELSESMIDLER |

SPESIALFORRETNINGER 17 19 43 49 57 063 61612
§2.21 Butikkh. med frukt og grennsaker 4 3 13 2] 5981 4939
52.22 Butikkh. med kjatt og kjattvarer i 1 3 4 ; :
§2.23 Butikkh. med fisk og skalldyr 2 2 2 2 : :
52.24 Butikkh. med bakervarer, konditorvarer, sjokolade og drops 6 7 14 18 8 881 8178
52241 Butikkh. med bakervarer og kondltorvarer 2 3 5 6 : 2128
52,242 Butikkh. med sjokolade og drops 4 4 9 12 : 6049 -
52.25 Butikkh. med drikkévarer 2 2 8 8 : :
52.251 Butlkkh. med vin og brennevin 1 1 7 7
52252 Butikkh. med drikkevarer ellers 1 1 1 1 :
52,27 Butikkh. med nzerings- og nytelsesmidler ellers 2 4 3 a8 2741
52.271 Butikkh. med helsekost - 2 4 3 8 2741
£§2.3 BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,

KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 5 4 19 19 20199 20 877
§2,31 Butlkkh. med apotekvarer 1 1 13 14 : :
52.33 Bulikkh. med kosmetilkk og toaletiariikier 4 3 6 5 : :
52,4 BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 72 76 210 216 154 026 176 853
52.41 Butlkkh. med tekstiler og utstyrsvarer 5 3 13 i0 6713 6 650
52.42 Butlkkh. med klzer 15 14 43 41 3351 4778
52.43 Butikkh. med skotay, relseaffekter av laar og lexrvarer 2 2 2 2 : :
52.431 Butikkh. med skolay 2 2 2 2
52.44  Butikkh. med belysningsutstyr, kigkkenutstyr, mebler ag .

innredningsartikler 7 6 19 15 12 757 12 802
52.441 Butikkh. med belysningsutstyr 2 1 K| k| - :
§2.442 Butlkkh. med kjakkenutstyr, glass og steintay 2 2 9 8 : :
53,449 Butlkkh. med Innredningsartikler ikke nevnt annet sted 3 - 3 7 4 2780 200
5245 Butikkh. med elekirlske husholdningsapparater, radlo, flemsyn, plater,

kassetter ag musikkinstrumenter 3 3 7 8 10 348 10 203
52.451 Butikkh. med elektriske husholdningsapp., radio og fiemsyn 3 3 7 9 10 348 10 203
52.46 Butikkh. med jemvarer, fargevarsr og andre byggevarer 4 6 25 25 31618 37 543
52,461 Butlkkh. med bredt utvalg av jern-, farge- og andre byggevarer 3 4 1 . 17 : 25114
52.463 Butlkkh. med fargevarer 1 1. 7 7 :
52 469 Butikkh. med byggevarer ikke nevnt annet sted - 1 - 1 -
52,47 Butlkkh. med boker, paplr, aviser og blader 2 2 9 6
52 471 Butikkh. med baker og papir 2 2 9 [ . :
52.48 Butlkkh. edlers M 40 92 108 5 014 67 360
52 481 Butlkkh. med ur, fole- og optiske artikler & 5 11 12 7 399 7 890
52.482 Butikkh. med gull- og selvvarer 2 2 7 B : .
52.483 Butikkh. med fritidsutstyr, spill og leker 5 5 20 29 11 458 16 421



Varehandelsstatistikk

0215 Frogn
Neering 50 og 52
Bedrifter Sysselsalfe Omsatning-
Nace 1996 1997 1996 1997 1996 1997
Tusen kroner

52,484 Butikkh. med blomster og planter 3 4 10 21 7459 - 12 314
£2.485 Butikkh. med dafamaskiner, kentarmaskiner og

telekommunikasjonsutstyr 2 4 2 5 7017
52.486 Butikkh. med tapeter og gulvbelegg 1 1 3 1 : :

. 82,480 Butlkkh. lkke nevnt annet sted _ . 15 19 39 43 16 894 20 684

§2.5  BUTIKKHANDEL MED BRUKTE VARER : C 2 7 3 2 o .
§2.509 Butikkh. med brukte varer ellers . 2 3 2 . :
52.6 DETALJHANDEL UTENOMN BUTIKK 6 3 15 16 24 551 23 498
5261 Postordrehandel 1 1 2 4 : :
52.614 Postordreh. med elektriske husholdningsapparater, radio, flernsyn,

plater, kassetter og musikkinstrumenter 1 1 2 4
52,63 Detallh. utenom butikk ellers 5 2 13 12
52.7 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL ’

PERSONLIG BRUK 5 5 12 15
§2.72 Reparasjon av elektrisk husholdningsutstyr 5 4 12 14
52,74 Reparasjon av hushaldningsvarer ellers - 1 - 1 .
Tegnforkiaring:

. Tall kan ikke forekomme

: Tall kan ikke offentligjores

0 Mindre enn 0.5 av den brukte enhet
- Null

© Slatistisk sentralbyrd 2000



Varehandelsstatistikk

0216 Nesodden
Neering 50 og 52

telekommunlkasjonsulstyr 2 2

Bedrlfter Sysselsatte Omsetning
Nace 1996 1997 1896 1997 19986 1997
Tusen kroner
60 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AV MOCTORKJZRETAYER
MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJZRETOYER
Mv. 21 23 41 52 69 004 69 619
50.4 HANDEL MED MOTORKJGRETZYER L] 6 5 4 15 687 13 784
50.101 Agentur- ag engrosh, med motorkjareteyer 1 2 1 . .
50.102 Detaljh. med motorkjeretayer _ 4. 4 5 3 : .
50.2 VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJGRETZ‘YER 10 11 19 27 12196 14 040
503 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJ@RETAYER 3 3 4 4 5789 4672
50.301 Agentur- og engrosh. med deler og utstyr til moterkjeretayer 1 1 2 2 . .
50,302 Detaljh. med deler og utstyr til motorkjpretayer 2 2 2 2
50.4 HANDEL MED MOTORSYKLER, DELER OG UTSTYR.
VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AY MOTORSYKLER 1 1 2 1
50.402 Detaljh. med motorsykler, deler og utstyr 1 1 2 1
§0.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJARETZYER OG
MOTORSYKLER 2 2 11 16
52 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJORETAYER MV,
REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL
PERSONLIG BRUK 84 84 329 M4 330132 330 247
521 BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 15 12 137 145 199 612 192 171
5241 Butikkh. med bredt vareutvalg med hovedvekt pa neerings- og
. nylelsesmidler 15 12 137 145 199 812 192 171
522  BUTIKKHANDEL MED NERINGS- OG NYTELSESMIDLER |
SPESIALFORRETNINGER 10 11 39 28 10 549 17 821
52.21 Butikkh. med frukt og grannsaker - 2 - 7 - :
5294 Bullkkh, med bakervarer, kondltorvarer, sjokelade ag drops 5 4 az 15 B 026 8 587
52.241 Butlkkh. med bakervarer og konditorvarer 1 - 4 - -
52.242 Butlkkh. med sjokolads og drops 4 4 28 15 ; 8 587
§2.27 Bullkkh. med naerings- og nytelsesmidler ellers 5 5 7 & 2523 :
52,271 Butikkh. med helsekos! 5 5 7 (] 2523
52.3  BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,
KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER ' 2 3 17 16 : 19 178
5231 Butikkh. med apotekvarer 1 1 15 13 : :
§2.33 Butikkh. med kosmetikk og toalettaritkler 1 2 2 3 : :
52.4 BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER ’ 38 35 99 98 78 741 81 887
52.41 Butlkkh, med tekstller og utstyrsvarer 3 3 8 4 3978 2143
52.42 Butikkh. med kler 4 -3 7 5 2655 2 661
52.43 Butikkh, med skotay, reiseeffekter av [eer og l&rvarer 1 1 2 4 : :
§2.431 Butlkkh. med skotay 1 1 2 4
52.44 PBufikkh. med belysningsutstyr, kigkkenutstyr, mabler og
innredningsartikler 3 2 -] 6 3629
52.441 Butikkh. med belysningsutstyr 1 i 2 2 ]
52.442 Butikkh. med kjslkenutstyr, glass og steiniay 1 1 3 4
52.449 Butikkh. med innredningsartikler ikke nevnt annet sted 1 1 - -
52.45 . Bullkkh. med elektriske husholdningsapparater, radio, ﬁemsyn plater, . _
' kasseffer og muslkkinstrumenter - 2 2 5 6
52,451 Bullkkh. med elekdriske husheldningsapp., redia og flemsyn 2 2 5 (] : .
52.46 Bullkkh. med jernvarer, fargevarer og andre byggevarer 6 [ 22 27 33 288 34 724
52.461 Butlkkh, mad bredt utvalg av jern-, farge- og andre byggevarer 5 5 20 25 : :
52.463 Butilkkh. med fargevarer 1 1 2 2 :
52.47 Butikkh. med baier, paplr, aviser og blader 2 3 14 15 9 831
§2.471 Butlkkh. med beker og papir 2 3 14 15 : g 831
52,48 Butikih. ellars 17 15 35 3 18 408 17 374
52.481 Butikkh. med ur, foto- og optiske artikler 1 2 1 1 : :
52 482 Butikkh. med gull- og selvvarer 1 1 4 4 . :
52.483 Butikkh. med fritldsutstyr, spill g leker 4 3 9 10 10 095 8913
52484 Butikkh. med blomster og planter 2 2 9 7 : :
52.485 Butikkh. med datamaskiner, kontormaskiner og
5 4



Varehandelsstatistikk

0216 Nesodden
Naering 50 og 52

Bedrifter Sysselsatte Omsetning
Nace 1896 1997 1996 1997 1996 1997
[ Tusen kroner

52.489 Butikkh. ikke nevnt annef sted 7 5 7 5 1727 . 1576
52.5 BUTIKKHANDEL MED BRUKTE VARER 3 3 7 5 531 3538
52 501 Butikkh. med anttkviteter 1 1 1 -1 : :
52508 Butikkh. med brukie varer ellers 2 2 6 4 : :
526 DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK y:] 14 17 12 13 676 11 062
52.61 Postordrehandel - L o 2 2 2 2 : R
52 614 Postordreh. med elektriske husholdningsapparater, radlo, flemsyn,

plater, kassetter og musikkinstrumenter 1 1 1 1
52,615 Postordreh. med baker, papir, aviser og blader 1 1 1 1
52,62 Torghandel 1 - 10 - : -
52.63 Detaljh. utenom butikk ellers 5 12 5 10 232
527 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 8 6 13 10 4 889
52.71 Reparasjon av skotay og andre lesrvarer 1 1 2 2 :
52.72 Reparasjon av elektrisk husholdningsutstyr 3 1 3 1 : H
52.74 Reparasjon av husholdningsvarer ellers 4 4 & 7 3517 4180

Tegnforklaring:

. Tall kan ikke forekomme

: Tall kan [kke offentligjpres

0 Mindre enn 0,5 av den brukle anhet
= Null

@ Statistlek sentralbyrd 2000



Varehandelsstatistikk

0217 Oppegard
Naering 50 og 52
Bedrilter Sysselsatte Omsetning
Nace 1996 1997 1986 1997 1936 1997
Tusen kraner

50 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP. AV MOTORKJORETOYER

MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJORETSYER

NV. 28 29 319 354 6703007 6410899
50.1  HANDEL MED MOTORKJ@DRETAYER 7 g 164 196 6306535 6012371
50.101 Agentur- og engrosh. med motorkjaretayer 3 3 124 150 61186 704 5832277
§0.102 Detaljh. med motorkjoretoyer - - _ _ 4 6. 40 46 189832 180 094
50.2 ~ VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJZRETAYER 7 6 45 50 31 893 3 261
50.3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOCTORKJZRETAYER 6 6 58 54 236 930 247 249
50.301 Agentur- og engrosh. med deler og ulstyr til motorkjoretayer 4 4 51 46 : :
50302 Detaljh, med deler og utstyr it motorkjaretayer 2 2 7 8
50.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJ@RETBYER OG

MOTORSYKLER 8 8 52 54 127 588 120 018
52 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJBRETAYER MV,

REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL B

PERSONLIG BRUK 126 ~. 129 742 798 1189 384 1348 179
521  BUTIKKHANDEL MED BREDT VAREUTVALG 20 . 20 255 261 340 359 307 170
52,11 Bullkkh. med bradt vareutvalg med hovedvekt pd naarlngs- og

nytelsesmidler 17 18 240 250 338 586
52.12 Butlkkh. med bredt vareutvalg ellars 3 2 15 11 1773
52.2  BUTIKKHANDEL MED N/ERINGS- OG NYTELSESMIDLER [

SPESIALFORRETNINGER 10 8 18 11 12 090 9294
52.21 Butikkh. med frukt og grennsaker 1 2 3 : :
5224 Butikkh. med bakervarer, konditorvarer, sjakolade og drops 2 1 4
52.242 Butlkkh. med sjokolade og draps 2 1 4 :
52.25 Buolikkh. med drikkevarer 3 2 ) 3 7032
62.252 Bullkkh. med drikkevarer ellers . 3 2 8 3 7032 o
5227 Butlkkh. med naerings- og nytelsesmidler eflers 4 a 8 5 3709 2089
52.271 Butlkkh. med helsekost 2 2 3 4 . .
52279 Butikkh. med nearings- og nytelsesmidler ikke nevnt annet sted 2 1 3 1
523 BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYKEPLEIEARTIKLER,

KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER 4 4 30 26 31 859 35 289
52.31 Butlkkh. med apotekvarer 1 1 24 23 H :
5233 Bullkkh. med kosmetikk og toalettartikler 3 3 ] 3 : :
524  BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER 68 71 209 203 189 976 155 993
52.41 Bulikkh. med tekstiler og utstyrsvarer 4 4 4 8 508 2 938
5242 Butikkh. med Kleer 1 ] 22 22 17 517 22314
5243 Butikkh. med skatey, reiseeffekier av lazr og larvarer 3 1 4 3 2 668 :
52.431 Butlikh. med skotay 3 1 4 3 2668
52.44 Butlkkh. med belysningsutstyr, kigkkenutstyr, mebler cg

innredningsartiklar 6 7 B 16 5 603 17 931
52.441 Butikkh. med belysningsulstyr 1 1 2 3 : :
52.442 Butlkkh. med kjekkenutstyr, glass og steintay - 1 - 2 .
82.443 Butlkkh. med mebler 1 2 1 7 : :
52.449 Butikkh. med innredningsariikler Ikke nevnt annel sled 4 3 5 4 1 650 1828
52.45 Bulikkh. med elektriske husholdningsapparater, radlo, fiemsyn, plater, . ' _

kassetter og muslkkinstrumenter ' ' 4 3 11 8 15238 5513
52.451 Buttkich, med elekiriske husholdningsapp., radio og fjernsyn 2 2 9 7 . .
52.452 Butikich. med piater, musikk- og videokassefter 1 - 1 - -
52.453 Butikkh, med musikkinstrumenter og noter 1 1 1 1 : :
5246 Butikkh. med Jernvarer, fargevarer og andre byggevarer 4 7 a5 47 14 073 44 032
62.461 Butikkh. med bredt ulvalg av Jern-, farge- og andre byggevarer 3 3 a5 g . :
52.462 Butikkh, med jernvarer : ’ 1 3 1 a7 a0 113
52.469 Butikkh. med byggevarer ikke nevnt annet sted - 1 - 1 . .
§2.47 Butikkh. med baker, papir, aviser og blader 3 2 13 5 10 347
52.471 2 12 5 .

Butlkkh. med beker og papir 2



Varehandelsstatistikk

. Tall kan ikke forekomme
: Tall kan Ikke offentligjeres
0 Mindre enn 0,5 av den brukte enhet

- Null

© Statlslisk sentralbyrd 2000

0217 Oppegard
Nezring 50 og 52
Bedrifter Sysselsatle Omsetning
Mace 1996 1997 1996 1997 1996 19397
Tusen kroner

52472 Bulikkh. med aviser og blader 1 - 1 - : -
52.48 Buttkkh, ellers 33 3s 111 94 104 022 ‘ 55 158
52 481 Bulikkh. med ur, fotc- og optiske artikler 5 5} 8 12 5886 5787
52 482 Butikkh. med gull- og selvvarer 3 2 11 7 4 662 :
52,483 Butikkh. med fritidsulstyr, spill og leker 2 3 2 4 : 3838
52.484 Butikkh. med blomster og planter _' 6 6. 24 36 19 378 20798
52.485 Butikkh. med datamaskiner, kontormaskiner og - o L K ' o

telekommunikasjonsutstyr 5 6 8 8 7 824 5620
52.489 Butlidh. ikke nevnt annet sted 12 15 56 27 : :
526 DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK 16 16 218 282 605 672 830624
5261 Postardrehandel 9 8 208 274 604 376 829714
§2.611 Postordreh. med bredt vareutvalg 3 3 16 27 24 973 48 416
52,612 Postordreh. med tekstiler, utstyrsvarer, klger, skotay, reiseeffekter og '

learvarer 2 i 173 156
52.614 Postordreh. med elekiriske husholdningsapparater, radia, flernsyn,

plater, kassetter og musikkinstrumenter 1 1 16 16 T4 :
52.610 Postordreh. med annet speslalisert vareutvalg 3 3 3 75 4973 ‘148890
5262 Torghandel 2 - 3 - : -
52,63 Delsljh. utenom butikk ellers 5 8 5 8 910
52.7 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL

PERSONLIG BRUK 8 10 14 15 9408 g 809
52,72 Reparasjon av elektrisk husholdningsutstyr 4 4 8 9 6514 6151
52,73 Reparasjon av ur og gull- og salvvarer 3 4 4 4 : :
5274 Reparasjon av husholdningsvarer ellers 1 2 2 2
Tegnforklaring:



Varehandelsstatistikk

0229 Enebakk
Neering 50 og 52

Bedrifter

Nace 1896 1997

Sysselsatte

18596

1967

Omsetning
1986 1997

50 HANDEL MED, VEDLIKEHOLD OG REP, AY MOTORKJ@RETAYER
MV. DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJZRETZYER
Mv.

50.4 HANDEL MED MOTORKJIZRETAYER

50.101 Agentur- og engrash. med motorkjoretayer

50.102 Detalih. med motorkjereleyer

50,2 VEDLIKEHOLD OG REPARASJON AV MOTORKJE!HETQJYER

50.3 HANDEL MED DELER OG UTSTYR TIL MOTORKJIRETIYER

50.302 Detallh. med deler og utstyr til metorkjaretayer

§0.5 DETALJHANDEL MED DRIVSTOFF TIL MOTORKJARETBYER OG
MOTORSYKLER 3

52 DETALJHANDEL, UNNTATT MED MOTORKJBRETAYER MV.
REPARASJON AY HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL
PERSONLIG BRUK 43 37

52.1 BUTIKKH@}NDEL MED BREDT VAREUTVALG ] 7

52,11 Butikkh. med bredt vareutvalg med hovedvekt pd neerings- ag
nytelsesmidler

52.2 BUTIKKHANDEL MED NARINGS- OG NYTELSESMIDLER |
SPESIALFORRETNINGER

§2.24 Butikkh. med bakervarer, kondilorvarer, sjokolade og drops

52 241 Butikkh. med bakervarer og konditorvarer

52242 Butikkh. med sjokolade og drops

52.27 Butikkh. med na2rings- ag nyfelsesmidler ellers

52271 Butlkkh. med helsekost

52,279 Butikkh. med nzzrings- og nytelsesmidler ikke nevnt annet sted

§2.3  BUTIKKHANDEL MED APOTEKVARER, SYI(EPLEIEARTIKLEH

" KOSMETIKK OG TOALETTARTIKLER

5233  Butlikh. med kosmetikk og toalettartikler

524 BUTIKKHANDEL MED ANDRE NYE VARER

5241 Butikkh. med tekstiler og utstyrsvarer

5242 Butikkh. med klzer

52.43 Butikkh. med skolay, relseeffelkder av lzer og lrvarer

§2.431 Butlidkh. med skotay

52.44 Butlkkh. med belysningsutstyr, kjgkkenutstyr, mabler og
Innredningsariikler

52.442 Buttkkh. med kjokkenutstyr, giass og steintoy

5246 Butikkh. med jernvarer, fargevarer og andre byggevarer

52.461 Butikkh. med bredt utvalg av jem-, farge- og andre byggevarer

52 462 Bulikkh. med jemvarer

52.464 Butikkh. med trelast

52.47 Butikkh. med baker, papir, aviser og blader

52 471 Butlkkh. med beker og papir

52.48 Butikkh, ellers

52.483 Butikkh. med fritidsutstyr, spill og leker

" 52.484 Butifdch. med blomster og planter

§2.486 Butikih. med tapster og gulvbelegg

52.489 Butikkh. likke nevnt annet sted

52.5 BUTIKKHANDEL MED ERUKTE VARER

§2.501 Butikkh. med antikvitster

526 DETALJHANDEL UTENOM BUTIKK

52,63 ,Detaljh. utenom butikk ellers

527 REPARASJON AV HUSHOLDNINGSVARER OG VARER TIL
PERSONLIG BRUK

52.72 Reparasjon av elekirlsk husheldningsutstyr 3

52.74 Reparasjon av hushaldningsvarer ellers - 1
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Tusen kroner

58 547 B8 §92
6 533 46 178
51 511 52213

144 795 1681 718
104 279 114 789

104 279 114 788

38 039 42 538

3707
17 674 18 627

11 6568 10 214

-2 960 3027

1412
1442

Tegnforklaring:
. Tall kan ikke forekomme



Vedlegg 4

Konsumprisiﬁdeksen |

IATR-AVD\2600\skinatat.doc






D sistisisk somtainyra
7 Konsumprisindeksen fra 1865. 1998 = 100

Jan. Febr.
104,1 1046 1047

2000

19299
1998

1897 ~

1996
1995
1994
1993
1992
1991
1990

1989
1988
1987
1986
1985
1884
1983
1982
1981
1980

1979
1978
1977
1976
1975
1974
1973
1972
1971
1970

1969
1968
1967
1966
1965
1964
1963
1962
1861
1960

1959
1958

101,2
08,9
97,0
94,1
93,1
90,7
89,5
87,3
85,3
81,9

78,6

74,8
69,8
63,8
60,2
57,0
53,5
48,6
43,4
37,7

35,3
33,5
30,6
28,1
25,7
23,1
21,1
19,8
18,7
17,4

16,0
15,6
14,9
14,3
13,9
13,2
12,7
12,2
11,6
11,6

11,6
10,9

101,4
99,3
973

942

934
81,0
89,8
87.5
85,5
82,3

78,9
75,2
70,5
64,0
60,4
57,3
53,8
48,9
437
38,3

35,5
33,6
30,8
28,3
25,8
23,3
21,3
19,9
18,7
17,5

16,0
15,6
14,9
14,3
13,9
13,3

12,8 -

12,2
11,6
11,6

11,6
10,9

Mars

1021
99,8
97,5

94,6 .

84,0
91,5
90,6
88,3
86,1
83,2

79,6
76,3
71,2
64,5
61,1
57.9
54,3
497
44,6
38,9

35,6
34,0
31,3
28,7
26,1
23,5
2186
20,0
18,8
17,6

16,0
15,6
15,0
14,4
14,1
13,3
12,9
12,3
11,7
11,6

11,4
11,0

Apr.

102,4 102,2

99,9
97,4
95,0
94,0
916
90,8
88,5
86,4
83,2

80,0
76,5
71,4
64,9
61,3
58,2
54,5
50,0
44,9
39,2

35,8
34,1
31,5
28,9
26,3
23,7
21,7
20,1
18,8
17,7

16,1
15,7
15,0
14,4
14,1
13,4
12,9
12,4
1,7
11,6

11,5
11,2

99,7
o977
951
94,1
91,7
90,8
88,6
86,6
83,4

80,3
76,7
71,6
65,0
61,5
58,2
54,7
50,0
45,1

39,6

36,0
34,2
31,7
29,1
26,4
23,7
21,8
20,2
18,9
17.7

16,1
15,6
15,1

14,4
14,1

13,4
12,7
12,4
11,8
11,6

11,5
11,3

Juni

102,3
- 100,0
97,9
95,2

94,4

91,9
90,9
88,8
86,6
83,7

80,7
771
719
66,1
62,0
58,5
55,0
50,6
456

36,1
34,4
32,0
29,5
26,7
23,8
22,0
20,4
19,0
17,8

16,2
16,7
15,3

14,1
13,4
12,7
12,4
11,8
11,6

11,5
11,3

40,1~

14,4

Juli

102,0
100,1
97,7
95,6
94,3
92,1
90,8
88,9
86,7
83,7

80,8
77.1
72,2
66,8
62,2
58,8
55,4
51,4
46,3
40,5

36,3
34,8
32.4
29,7
27,2
24,1
22,1
20,6
19,1
18,1

16,3
15,8
15,4
14,7
14,2
13,6
12,9
12,6
11,8
11,6

11,6
11,4

Aug.

101,7
99,8
97,7
95,5
94,1
92,1
90,6
88,7
86,6
83,7

80,6
77,0
72,3
67,0
62,0
58,7
55,3
51,4
46,3

- 40,8

36,4
34,8
32,4
29,7
27,1
24,2
22,0
20,6
19,1
18,0

16,3
15,8
15,4
14,7
14,1
13,7
12,7
12,6
11,9
11,6

11,6
11,5

Sept.

Okt.

102,6 103,1
100,56 100,6

98,1

95,9
94,7

92,5
91,0
89,1
87,3
84,4

81,2
78,0
73,3
68,0
62,6
59,2
55,8
51,8
46,7

412

36,5
35,3
32,6
29,8
27,5
24,4
22,2
20,8
19,2
18,2

16,3
15,8
15,4
14,7
14,2
13,8
12,7
12,7
12,0
11,6

11,6
11,6

98,3
96,3
94,6
92,6
91,0
89,2
87,3
85,1

814
78,1
73,4
68,3
62,8
59,4
56,0
52,1
40,8
41,6

36,8
35,3
32,7
29,8
27,6
247
22,4
20,9
19,4
18,3

16,4
15,8
15,4
14,8
14,1
13,7
12,7
12,6
12,1
11,6

11,6
11,5

Nov.

103,5
100,7
98,4
96,3

946

92,6
91,0
89,3
87,3
85,1

81,4
78,1
73,6
68,5
83,0
59,6
56,2
52,5
47,0

41,8

37.0
35,4
32,7
29,9
27,8
24,8
22,6
21,0
19,5
18,4

16,4
15,9
15,4

14,8 -

14,2
13,8
12,8
12,6
12,1
11,6

11,6
11,5

Des.

1036
100,8
98,5
96,2
94,6
92,6
90,9
89,2
87,3
84,9

81.3
78,0
73.9
68,8
63,2
59,8
56,4
52,7
47,2
42,1

37,1
35,4
32,8
30,0
27.8
25,0
22,7
21,0
19,5
18,6

16,5
16,0
15,5
14,8
14,2
13,8
12,9
12,7
12,1
11,8

11,6
11,5

Gj.- snitt

102,3
100,0
97,8
95,3
942
91,9
90,6
88,6
86,6
83,7

80,4
76,9
72,1
66,3
61,9
58,6
55,1
50,8
456

36,2
34,6
32,0
29,3
26,8
24,0
22,0
20,4
19,1
17,9

16,2
15,8
152
14,6
14,1
13,5
12,8
12,5
11,9
11,6

11,6
11,3






Vedlegg 5

Regneark - (sammenstilling av beregninger)

[ATR-AVD\2600\skinotat.doc







% ¥Zl % TEL % 0E} e | % €€ % TPl % 0¥l ne
% Ol % BE} % 0¥ 131eA aIpuy % Opl % 8¥L % 161 191eA 2ipuy||

% 002 % ZLE % 08l oy s/Bujupapyag % G1Z % 87T % ¥6l oys/bButupapjeg

% €01 % 011 % 0L} Joseafii|Geq | % LLL % 81} % 6L JaieaB)|beqg

g v 1661 addnibeJep | ) v 1661 addrubaiep

5002 5002 5002 S00Z

HIQAVHOSONINYAA LHILSNrSIMILNNI HIAAVHDSONINMAT

LOE L 6z L vl | LLE SF e |

1ES 905 vor 8Z. 8l 13JeA alpuy

€El 14" Gl GEQ ¥ oysibulupapyag

) y6S Gp5 800 22 11eAbl|Beq

Hw debjuul-g| jjiw debjuu-y finw dabjuu Dl - 1661 addnibasep

S00Z SHIoMS| S00T SHIoIS 16 joig| deapjniqio
TISUBdSHILLI LHILSNCSIMILNNI
00}z 6l
7i9 L 0'4Z £764 0lZ 1 ovl ) BGY | Sr0 | 90Z Z¥ He |
169 G'el 6'79 00S 0Lb 059 Ly LZh /) laiea aipuy
992 S'el 694 vzl gll 02 L0} ZIE® oys/Bulupapiag
1G9 0'0 £'6¥ §'zs 186 £65 209 £0S | eiv oz daseabybeq
(4ouony-Z6}| (ze) Buuan| eBAIU-JG6L | 000Z 10} IlEL dabjuur-g debjuury| (gss) 2661 2661 debjuu] — abioN addnibaiep
500z weswg| ebd jepiog| (voul) FBAGAL ujeswo Pejuy |  S00Z SHIOKANS| SO0Z SHICINS|HS | WeswQ s)10pig| deajujeswg
- 1] Jauol|{iN 1)

VAN U2IN 2664 - pspejssiopueyaiea ey piusuwiouusiB jleuofseu pew Bujubeleg

.- {sesacysny A dai) 76 Do (png wousin “yliejap) 9-¢ susddiubasen uejn

_ idasud 1661 1 ;osouboiy

G/98C €W
000 /2 VY 99, ¥¢ 1861-T1/1E 1ad

'S00z-ZLiLE Jod asouboly DS 1 a19bBAquu [JeUY

Il Jebuiubaltagnie



	Forside

	Faktaside

	Forord

	Innhold

	Sammendrag

	1. Bakgrunn og problemstilling
	2. Ski kommunes beskrivelse av lokale og overordnete planer for Ski 
	Kommuneplan 1999 – 2010 (vedtatt av kommunestyret 26.05.99)
	Fylkesplan 2000-2003 (vedtatt i fylkestinget 16.06.99)
	Regionale planer – Follorådet
	Stedets funksjon

	3. Olav Thon Gruppens beskrivelse av utvidelsesplaner for Ski storsenter
	Beskrivelse av planlagt tiltak
	Fra kjøpesenter til by- eller sevicesenter ?

	4. Varehandelsomsetningen i Follo
	5. Dekningsgrad 1997 og 2005
	6. Lokalsenter, bysenter eller regionsenter?
	Referanser
	Vedlegg


Handelsanalyse for Ski kommune


Handelsanalyse for Ski kommune



1. Bakgrunn og problemstilling


Ski storsenter har siden åpningen i september 1995 hatt stadig økende omsetning og bidratt til å styrke Ski sentrums rolle når det gjelder handel og service i Follo-regionen. Ifølge utbygger og eier, Olav Thon Gruppen, ble antall besøkende raskt så stort at det ble behov for utvidelse av kjøpesenteret. Et forventet økt antall innbyggere i Ski kommune gir også grunnlag for et utvidet tilbud. I Ski kommune ønsker man å styrke Ski sentrums rolle som regionsenter for Follo. 


Det er to viktige utfordringer knyttet til den planlagte utvidelsen av storsenteret. En utfordring dreier seg om trafikksituasjonen i Ski sentrum. Et levende sentrum er avhengig av stor aktivitet med mange mennesker utendørs store deler av dagen. Høy utnyttelse av arealene i sentrum, utformingen av bygningsmassen og til-budene de rommer, vil til sammen få betydning for i hvilken grad man klarer å skape liv også utendørs i sentrum av Ski. På den annen side vil mer omfattende tilbud og økt attraktivitet gjøre at det fremtidige sentrumsmiljøet vil kunne bli påvirket av økt trafikk. Spørsmål knyttet til transport, biltrafikk og parkering er også viktig, med dette er ikke temaer for denne analysen. 


Den andre utfordringen er knyttet til forholdet mellom kommunene. Dette gjelder tradisjonell konkurranse om detaljhandelen og markedsandeler generelt, men kan også knyttes mer spesielt til behovet for en kobling av tilgjengeligheten til detaljhandelstilbud og ulike private og offentlige servicetilbud. For eksempel må offentlige tilbud på helse- og sosialsiden uansett finnes innenfor den enkelte kommunes grenser. Slike tjenester bør derfor lokaliseres der det er god tilgjengelighet for alle og i tilknytning til andre tilbud. 


Mange tilbud (som butikker med et begrenset, men spesialisert vareutvalg) trenger for eksempel et stort befolkningsunderlag og kan derfor vanskelig tilbys flere steder i Folloregionen. Det samme gjelder mange fritids- og underholdningstilbud. Mye taler for at det er rasjonelt å samle mange av de ulike regionale funksjoner ett sted. Dette stedet bør i så fall være nær befolkningstyngdepunktet i regionen såfremt det også er lett tilgjengelig med kollektivtransport. Hvis befolknings​under​laget blir tilstrekkelig, vil det være bedre at slike tilbud etableres i Follo enn at folk må søke inn til Oslo for å få tilfredsstilt ulike behov. 


I mange sammenhenger fungerer Ski sentrum (med storsenteret) allerede som et regionalt senter for en del tilbud selv om denne rollen ikke er formelt avklart. Pågående arbeid med en fylkesdelplan vil gi grunnlag for en avklaring av dette. I så fall vil dette gi behov for utbygging av spesialiserte servicetilbud utover det som det er marked for innenfor kommunenes grenser. 


Det foreslåtte utbyggingsprosjektet omfatter en rekke (sentrums-)funksjoner utover arealene som avsettes til detaljhandel. Det er derfor naturlig å se dette utbyggingsprosjektet ikke bare som en utvidelse av kjøpesenteret, men like mye som en utvikling av Ski sentrum generelt. Fordi utvidelsesprosjektet omfatter et salgsareal på mer enn 3000 m2, må det behandles i samsvar med den rikspolitiske bestemmelsen om kjøpesenterstopp (Miljøverndepartementet, 1999).


Bestemmelsens § 4 gir fire muligheter for unntak fra etableringsstoppen. To av disse unntakene kan være aktuelle i forbindelse med prosjektet i Ski. I henhold til § 4 II gjelder ikke etableringsstoppen for: "etableringer eller utvidelser i sentrum av øvrige byer og tettsteder (utenom sentralitet på nivå 3 og 2) og i bydels- og lokalsentre, dersom etableringens størrelse er tilpasset stedets størrelse, funksjon og handelsomland". 


Den rikspolitiske bestemmelsen gir i § 4 IV også unntak for: "etableringer eller utvidelser som er avklart i reguleringsplan som er i samsvar med retningslinjer for lokalisering av varehandel og andre servicefunksjoner i fylkesplaner som er godkjent etter ikrafttredelsen av bestemmelsen". 


Miljøverndepartementet har utarbeidet utfyllende kommentarer og veiledning til bestemmelsene. I en by eller tettsted som har funksjon som regionalt senter fastsatt i godkjent fylkes(del)plan, kan det altså tillates at etableringer eller utvidelser dimensjoneres for å betjener et (definert) regionalt handelsomland. Inntil det foreligger en slik fylkes(del)plan, forutsettes etableringer begrenset til bare å dekke etterspørselen i vedkommende kommune. Arbeid med en slik fylkes(del)plan for Akershus fylke er igangsatt. 


I tilknytning til det utfyllende materialet har Miljøverndepartementet vist et analyseopplegg som vi forutsetter vil tilfredsstille kravene til dokumentasjon for å behandle et prosjekt etter unntaksbestemmelsene i § 4. Det heter også at fylkes-mannen kan kreve at det gjøres mer spesifikke analyser dersom det er tvil om det foreslåtte tiltakets virkninger. Dette har vært utgangspunktet for metoden vi har benyttet i dette prosjektet som er utført på oppdrag fra Olav Thon Gruppen.


Både Fylkesmannen i Oslo og Akershus og Miljøverndepartementet mener at planer for videre etablering av kjøpesentre må vurderes samlet for Oslo og Akershus. Det forutsettes at det utformes en felles lokaliseringspolitikk på tvers av fylkes- og kommunegrenser (brev av 21. februar 2000 til Lørenskog kommune). 


Under arbeidet med denne analysen har vi sett det nødvendig å stille avklarende spørsmål både til fylkeskommunen og til Miljøverndepartementet vedrørende opplegg og metode. Vår konklusjon er at det er grunn til å arbeide videre med metodiske spørsmål. I denne analysen har vi valgt en metode som det er nærmere redegjort for i kapittel 5. Blant annet har vi tatt opp enkelte usikkerheter knyttet til begrepet dekningsgrad. 


Vi har benyttet oss av delnotater (interne i Akershus fylkeskommune og eksterne, Vanberg 1999) utarbeidet som ledd i arbeidet med fylkesdelplanen. Vi har videre benyttet offentlig statistikk mv til å beskrive dekningsgraden for varehandel i Ski kommune. Utgangspunktet for beregningene er 1997 fordi dette er det siste året med dokumentert, offisiell varehandels​statistikk fra Statistisk Sentralbyrå. Sentrale deler av datagrunnlaget er gjengitt i vedlegg. 


Kapittel 2 er Ski kommunes egen beskrivelse av status og planer som berører kommunen. Kapittel 3 er Olav Thon Gruppens beskrivelse av den planlagte utbyggingen. I kapittel 4 sammenfatter vi utviklingen i varehandels​omsetningen i Follo. I kapittel 5 presenteres beregningene av dekningsgrad i 1997 og 2005. Ulike datakilder gir grunnlag for en diskusjon i kapittel 6 av hvilken rolle Ski storsenter og Ski sentrum har i regional sammenheng. 


2. Ski kommunes beskrivelse av lokale og overordnete planer for Ski 


Utbyggingen av kvartalene 13 og 14 i Ski sentrum, kan ses i forhold til overordnete planer, kommuneplanen, fylkesplanen samt regionalt planarbeid i Follo. Den følgende beskrivelsen av dette er et uredigert notat fra Ski kommune og er basert på gjeldende planer og visjoner knyttet til disse.


Kommuneplan 1999 – 2010 (vedtatt av kommunestyret 26.05.99)


Noen av planens forutsetninger er:


Ski sentrum skal utvikles videre som et regionsenter med bymessig bebyggelse og et spesialisert tilbud innen kultur, handel og service. Vi skal planlegge for et regionsenter som det er lite befolkningsmessig grunnlag for i enkeltkommunene. Mellom omlandet og senteret er det gjensidig avhengighet. Våre innbyggere får et godt tilbud, men må tåle blant annet økt trafikk. Kommuneplanen bør angi hva som kan bidra til å styrke regionsenteret. Follo sykehus og nytt dobbeltspor Oslo – Ski vil styrke Ski som regionsenter. Bygging av hotell og kulturhus er funksjoner som kan videreutvikle regionsenteret.


Ønsket tilstand i 2010 er beskrevet slik: 


Ski sentrum har videreutviklet sitt rike handels- og servicetilbud, og det er etablert et sosialt og kulturelt mangfold hvor regionens innbyggere opplever tilhørighet, trivsel og trygghet. Eksisterende sentrum er styrket. Handelsvirksomheten innen-for sentrumstrekanten har igjen gode forhold ved hjelp av forbedret fysisk forbindelse mot Ski Storsenter og Ski stasjon.


Ski sentrum er bygget videre ut: Særlig søndre del er betydelig forandret med et bymessig preg og en tetthet som er nedfelt i gjeldende reguleringsplaner. Flere av dagens parkeringsplasser er overbygget, slik at parkerte biler for en stor del står i parkeringshus. Dette skaper mer intime byrom, og har økt samlet byggevolum. Utvidet kulturtilbud og flere sosiale møtesteder skaper et godt sentrumsmiljø. Hotell og flerkino er bygget. Det er etablert flere boliger, blant annet i forretningsgårdenes øvre etasjer.


Utbyggingsprosjektet vurdert i forhold til kommuneplanen:

Prosjektet er fullt ut i samsvar med kommuneplanens målsettinger. I kommune-plan er potensialet for videre utbygging innenfor sentrumstrekanten anslått til i overkant av 20.000 m2. Når en nå ser mulighet for vesentlig større utbygging, har dette sammenheng med at bygging av parkeringshus frigjør nye byggearealer samt at man vurderer å øke tomteutnyttingen. Økt tomteutnytting er i samsvar med intensjonene og målsettingene i kommuneplanen, i samsvar med Rikspolitiske retningslinjer for samordnet areal og transportplanlegging (RPR-SAT), og med de føringer som er lagt i planer på overordnet nivå.


Fylkesplan 2000-2003 (vedtatt i fylkestinget 16.06.99)


Mål for by- og regionutviklingen er beskrevet slik: 


Samfunnsvirksomhet, næringsutvikling, arealbruk og utbyggingsmønster i Akershus skal være bærekraftig og bygge på prinsippene i Agenda 21. De viktigste strategiene i arealpolitikken framover er knyttet til mål om samordning av arealbruk og transportsystemer for å bidra til en dreining mot mer samfunns-økonomisk og bærekraftig arealbruk. Strategier for tettstedsutvikling, fortetting/-økt utnyttelsesgrad i eksisterende tettsteder med god kollektivdekning er viktige tema framover. Det regionale samarbeidet blir stadig viktigere for å finne gode, omforente løsninger i Akershus.


Det er lagt opp til et senter-/knutepunktbasert utbyggingsmønster som blant annet kan gi mulighet for redusert transportbruk. Om kollektivtrafikken prioriteres og utvikles, vil en større andel av arbeids- og fritidsreisene kunne foretas med kollektive transportmidler. Fylkesplanen angir at det skal utarbeides fylkesdelplan for handelsvirksomhet, service- og tettstedsstruktur i Akershus. (Dette planarbeidet er igangsatt.)


I forslag til handlingsprogram tilknyttet fylkesplanen angis at utbygging i kollektivknutepunkter prioriteres, gjennom veiledningsarbeidet i forhold til kommuneplanene. Fortettingsmuligheter analyseres og vurderes rundt utvalgte knutepunkter. Utbyggingspotensialet vurderes i forhold til vern av landbruk, grøntstruktur og kulturlandskap.


I fylkesdelplan for Sørkorridoren inngår en langsiktig strategi for boligbygging, tettstedsutvikling og næringsetablering. Også her legges vekt på at utbygging bør skje på en måte som stimulerer til bruk av kollektivtrafikk, sykkelbruk og gang-turer. Aktiviteter som trekker til seg mange reiser, slik som arbeidskraftintensiv virksomhet, større offentlige aktiviteter, kulturtilbud mv., bør konsentreres til knutepunkter i kollektivnettet.


Et vesentlig grunnlag for samferdselsplanleggingen i fylket baseres på konsen-trasjon omkring transportkorridorer og trafikknutepunkt, hvor Ski sentrum er et sentralt område. Samferdselssjefen skriver i sin merknad til Ski kommuneplan ”Erfaringsmessig har man fått en høy kollektivandel i transportkorridorer med bolig og forretningsområder lokalisert nær kollektivknutepunkter. Årsaken til Sørkorridorens høye kollektivandel er at kommunene har lagt forholdene til rette for boligbygging nær kollektivknutepunktene i større grad enn andre steder i fylket. En slik utvikling er helt i tråd med RPR-SAT og Akershus fylkesplan”.


Utbyggingsprosjektet vurdert i forhold til fylkesplanen:


Konsentrert bygging av forretninger, boliger og kulturbygg i kvartal 13-14 er i samsvar med målsettingene i planarbeidet på fylkesnivå, særlig med hensyn til RPR-SAT, med vektlegging av utbygging i områder med god kollektivtrafikk​dekning.


Regionale planer – Follorådet


Follorådet er forum for samarbeide mellom kommunene i Follo-regionen. I Follorådet er det lagt til grunn at Ski sentrum fortsatt vil være regionsenter for handels- og servicevirksomhet, i naturlig balanse med andre lokalsentra i regionen.


Stedets funksjon


Framveksten av Ski som tettsted og lokalt handelssentrum skjedde etter at stedet omkring 1880 fikk jernbanestasjon og ble knutepunkt for østre og vestre linje mot Østfold. Kort tid etter ble Forsvarets Feltartilleriregiment nr. 1 lagt til Monsrud like vest for stasjonen. Dette bidro til en relativt rask utvikling av tettstedet, selv om utbyggingen, vurdert ut fra dagens forhold, skjedde langsomt fram til 60-70 tallet.


Den første ”moderne” reguleringsplan for Ski sentrum var Preben Krags byplan av 1955, stadfestet 1958. Planen legger opp til en bymessig kvartalsstruktur i sentrum. Gatenettet i planen er i hovedsak det samme som ved senere reguleringer.


Samarbeidskomiteen for Oslo og Akershus la midt på 60-tallet fram et utkast til regionplan for Oslo og Akershus. Etter mønster fra engelske ”new towns” ble det skissert en Ski-by med over 100.000 mennesker med senter mellom Ski og Langhus. Ski kommune var skeptisk til planene og de ble senere modifisert. På bakgrunn av de føringer regionplanen ga ble det i 1968 arrangert en arkitekt-konkurranse om utvikling av Ski sentrum. Resultatet av konkurransen ble lagt til grunn for ny regulering av sentrum. 


Reguleringsplan for Ski sentrum, stadfestet 01.11.72 utarbeidet av Andersson & Skjånes, har vært bestemmende for dagens sentrum. Planen er en åpen rammeplan og utfylles med egne reguleringsplaner for hvert kvartal, når det har vært bygge-planer i kvartalene. Kvartalsreguleringene har fortløpende endret planen, slik at sentrumsplanen av 1999 (egentlig en rekke planer) avviker meget fra opprinnelig plan av 1972. Denne fleksibilitet for senere endringer har vært en vesentlig styrke ved planen.


I sentrumsplanen av 1972 er forretning/service-virksomhet konsentrert innenfor sentrumstrekanten begrenset av Jernbanevegen, Kirkevegen, Skolevegen og Sandervegen.


I 1982 ble det gjennomført en grundig debatt om revisjon av sentrumsplanen. Kommunestyret ga retningslinjer for endring av planen, mellom annet at kvartal 13 skulle endres fra trafikkområde/parkering til byggeområde for forretninger, kontor og boliger. Oppfølging av vedtaket har avventet konkrete byggeplaner i kvartalet, noe som ikke har vært aktuelt før nå.


På 80-tallet skjedde omfattende endringer i sentrum: En rekke forretningsgårder ble oppført og utearealene fikk en standardheving ved opparbeiding av Idrettsvegen som gågate samt parkmessige anlegg ved Rådhusplassen og Parkaksen.


Regulering av forretningsområdene ved Ski stasjon i 1987 og Ski Storsenter i 1994 medførte en videre utvikling og forsterkning av Ski som handelssenter, i det disse områdene tidligere var regulert som rene trafikkområder. For Ski kommune var tilrettelegging for Ski Storsenter i stor grad motivert ut fra frykt for utarming av sentrum ved handelslekkasje til det planlagte Vinterbro Storsenter.


Ved vurdering av planene for kvartal 13-14, er det viktig å være oppmerksom på at det fortsatt er byggemuligheter i sentrum og at det innenfor sentrumstrekanten ville være mulig å bygge forretninger med samlet sett det samme areal uten noen reguleringsmessig behandling, men da spredt på flere eiendommer/kvartal.


Forretningene i kvartal 13-14 vil ligge ca 100 m fra Ski stasjon, og tilsvarende avstand fra bussterminal og drosjesentral. Det er neppe mulig å finne andre lokaliteter som gir så gode muligheter for bruk av kollektive reisemidler. Denne sentrale beliggenhet har vært avgjørende så vel for utbygger som for kommunen som planmyndighet.


3. Olav Thon Gruppens beskrivelse av utvidelses​planer for Ski storsenter


Utbygger, Olav Thon Gruppen, har gitt den følgende beskrivelsen av planene for bebyggelse av de sentrale arealene (kvartal 13-14) i Ski sentrum.


Beskrivelse av planlagt tiltak


Prosjektet for videreutvikling av Ski Sentrum er utviklet av Ski kommune i samarbeid med Olav Thon Gruppen og Arkitektkontoret Hille & Melbye AS. Det inkluderer viktige ”byfunksjoner” som hotell med konferansefasiliteter, flerkino, bibliotek, leiligheter og nytt butikkareal for å utvide tilbudet og møte fremtidig økning i befolkningens etterspørsel.


Både byggeteknisk og økonomisk vil ovennevnte elementer være knyttet sammen slik at individuelle endringer vil påvirke helheten og den lønnsomhetsbasis som er forutsatt i prosjektanalysen.


Fra kjøpesenter til by- eller sevicesenter ?


Ski Storsenter åpnet 28. september 1995 og har hele tiden hatt Ski kommune og Folloregionen som sitt primære nedslagsfelt, for å oppnå posisjon som det ledende ”nr 1” senter i nærområdet, fremstå som det mest attraktive handletilbudet i nær-markedet og ivareta befolkningens etterspørsel 100% både mht detaljhandel og servicefunksjoner. Denne strategien bekreftes av undersøkelser som er gjennom-ført av Transportøkonomisk institutt, og hvor det blant annet fremkommer at kun ca 10% er senterets kunder kommer fra Oslo (Hanssen og Fosli 1998). Ski Storsenter har primært bidratt til å stanse tidligere handelslekkasje fra Follo-regionen. I tillegg er beliggenheten meget god i forhold til kollektive transport-midler. Undersøkelser viser at nærmere 40% av kundene benytter andre transportmidler enn bil til senteret.


Det planlagte prosjektet som blant annet innebærer utvidelse av kjøpesenteret, skal etableres i kjernen av Ski sentrum og knyttes sammen med eksisterende senter med gangbro over Jernbaneveien. Dette betyr at tyngdepunktet for detaljhandel i Ski trekkes ytterligere inn i sentrum av ”Ski-byen” og vil bidra til å forsterke Ski’s attraktivitet som senter for handel og service i kombinasjon med sterkt utvidet tilbud innen kultur, servering, konferanse og overnatting.


Utvidelse av Ski Storsenter er i hovedsak planlagt i nybyggets 2. etg med gangforbindelse fra eksisterende senter og ny inngang fra Ski sentrum i tilknytning til etablert parkering og infrastruktur. Totalt bruttoareal utgjør ca 9.800 m2 som inkluderer alt av butikk, lager og gangareal (fellesareal). Fordelingen fremgår av vedlagte oversikt (tabell 1) som også viser bransje-fordeling og stipulert omsetning. Netto utvidelse av areal inklusive gang- og fellesareal utgjør 7.152 m2.


Ski Storsenter gir i dag et fullverdig tilbud med bredt utvalg av butikker og servicefunksjoner som for eksempel bank, vinmonopol, legekontor etc. Imidlertid er senterets kapasitet nærmest 100% utnyttet med ca 90.000 kundebesøk pr uke, og det betyr at eksisterende senter ikke har tilstrekkelig kapasitet til å i møte-komme ny etterspørsel i nærmarkedet. Dette viser behovet for utvidelse. Senterets sammensetning av bransjer og butikker har enkelte hull som vil bli utfylt ved utleie til nye bransjer i den nye delen når denne blir etablert.


Den nye delen av kjøpesenteret er planlagt som et fullverdig tilbud med de beste aktørene innen detaljhandel, servering og service supplert med nisjebutikker som gir optimalt mangfold og en bedre handleopplevelse for kundene. Eksteriør og interiør vil bli utformet i samsvar med eksisterende bygg, dog tilpasset den utvikling som har funnet sted fra forrige åpning i september 1995. Ved plan​legging av bransjeblanding vil det bli prioritert butikker som bidrar til å forsterke senterets profil på tekstil og faghandel kombinert med den variasjon og bredde i


Tabell 1.  Utvidelse av Ski Storsenter–sammenstilling av arealer og omsetning (1)


		

Bransje

		
Arealutvidelse kvm

		
Fellesareal kvm 

		
Areal; 
totalt

		Stipulert omsetning pr kvm pr år

		Brutto omsetning pr år (1000 kr)



		Dagligvare, kiosk

		1 100

		220

		

		47 727

		52 500



		Servering

		250

		50

		

		24 000

		6 000



		Klær og sko

		2 945

		589

		

		26 112

		76 900



		Annen faghandel

		3 200

		553

		

		20 266

		64 850



		Service

		750

		150

		

		21 000

		15 750



		Sum

		8 245

		1 562

		9 807

		

		216 000



		Eksisterende areal som rives/fraflyttes

		
-2 040

		
-615

		
-2 655

		

		
28 634



		Netto virkning

		

		

		7 152

		

		187 366





(1) Fellesarealer inngår ikke i beregning av brutto omsetning 


tilbudet som er nødvendig for å møte ny etterspørsel som følge av befolknings​veksten i kommunen.


Eksisterende og nytt parkeringshus er planlagt å dekke både kjøpesenterets og deler av sentrums øvrige parkeringsbehov. Det vil fortsatt bli lagt betydelig vekt på å få flest mulig kunder til å reise kollektivt. Dette har hele tiden vært en bevisst satsing fra senteret og et viktig element i senterets strategi, blant annet ved at Olav Thon Gruppen samarbeider med NSB og SL.


4. Varehandelsomsetningen i Follo


Som grunnlag for beregningene har vi benyttet den offisielle varehandels​statistikken som utarbeides av Statistisk sentralbyrå. Fra deres standard for næringsgruppering benytter vi varegruppe 52 som dekker "detaljhandel, unntatt med motorkjøretøyer og motorsykler". I dette grunnlaget har vi gjort fradrag for to undergrupper i varehandelsstatistikken. Den ene er varegruppe 52.6 "detaljhandel utenom butikk" som blant annet dekker postordrehandel. Den andre er varegruppe 52.7 "reparasjon av husholdningsvarer og varer til personlig bruk" som vi mer oppfatter som tjenesteyting enn rent varesalg. 


Fordi postordresalg kan ha stort omfang, vil det gi et galt inntrykk av varesalg "over disk" i en kommune hvis man benytter de samlete tall som oppgis under næringsgruppe 52 i varehandelsstatistikken. Dette gjelder kanskje spesielt i Follo fordi Oppegård kommune fremstår som en kjerne for postordreomsetningen i Norge (30 % av all postordrehandel i landet i 1997). I de andre kommunene i Follo er det oppgitt ingen eller svært liten vareomsetning via postordre. Postordre​salget fra Oppegård utgjorde i 1997 hele 829,7 millioner kroner eller hele 61,6 % av all varehandel (hele varegruppe 52) i kommunen og ca 17 % av varehandelen (næringsgruppe 52) i Follo samlet sett. 


Det siste året med endelige tall er 1997. Vi har derfor tatt dette som utgangspunkt i analysene. Det er av stor betydning for de vurderinger som skal gjøres senere i saksbehandlingen, at 1997 også var det første hele året med både Ski storsenter og Vinterbro senter i drift. Først da kunne statistikken dokumentere de nye kjøpe-sentrenes betydning for varehandelen, og samtidig gi uttrykk for en noenlunde stabilisert konkurranse​situasjon i regionen. 


For sammenligningens skyld har vi i tabell 2 ført opp utviklingen i varehandels​omsetningen for landet, Akershus fylke, Follo samlet og separat for alle kommunene i Folloregionen og vist den prosentvise endringen i volum i perioden 1994-1997. Vi har justert for en økning i konsumprisindeksen på 6,4 % i denne perioden. Omsetningsutviklingen som fremkommer for den enkelte kommune påvirkes også av endringer i antall bosatte, inntektsutviklingen og mange andre faktorer. Likevel gir den en god indikasjon på de endringer som har skjedd. I Oppegård og Vestby har det vært en negativ utvikling.


Den prosentvise økningen i samlet varehandel i Follo har vært vesentlig større enn i landet som helhet og i Akershus fylke. Flere av kommunene i Follo har hatt betydelig vekst i omsetningen, men det er Ås som skiller seg klart ut. 


Tabellen viser at omsetnings​endringen fra 1994 til 1997 er mindre i Ski (335 mill kr) enn i Ås i samme perioden (508 mill kr). Til sammenlikning kan det påpekes at butikkomsetningen i 1997 på Vinterbro senter er oppgitt til 583 mill kr (Andhøy 1999). Dette indikerer at andre butikker i Ås kan ha tapt omsetning til kjøpesenteret på Vinterbro - eller til Ski storsenter - til tross for den store økningen i omsetning i Ås.


Utviklingen i Ås skiller seg vesentlig ut fra de øvrige kommunene noe som i hovedsak må kunne forklares med åpningen av Vinterbro senter. Omsetningen i Ås var nesten dobbelt så høy i 1997 som i 1994. Den prosentvise økningen av varehandelen i Ås blir derved over 180 %. Den store økningen i Ås skyldes at det i denne kommunen var et begrenset butikktilbud før Vinterbro senter åpnet. Det er likevel bare en del av den økte omsetningen som Vinterbro senter har gitt, som kan knyttes til kommunens egne innbyggere (tas opp i kapittel 6).


Ski storsenter slår ikke ut på samme måten for Ski kommune til tross for at dette kjøpesenteret har vesentlig større omsetning enn Vinterbro senter. Dette kan i hovedsak forklares ved at omsetningen i Ski allerede var stor i forhold til folke-tallet da storsenteret åpnet og at mye av omsetningen kan ha blitt flyttet fra butikker i sentrum til butikker inne i storsenteret. Det indikerer også at Ski hadde en regional betydning før kjøpesenteret ble bygget ut. Likevel er den prosentvise økningen i Ski langt høyere enn i Akershus fylke samlet og i hele landet sett under ett. 


Tabell 2. Utviklingen i varehandelsomsetningen (varegruppe 52 eksklusiv 52.6, postordresalg og 52.7 reparasjon av husholdsvarer mv) 1994 til 1997 i Landet, Akershus, Follo og de syv kommunene i Follo (eksklusiv mva) (mill 1997-kroner) og prosent. (Kilde: Statistisk sentralbyrå). 


		

Sted

		Omsetning 1994 
i 1997-kr (mill kr) (2)

		
Omsetning 1997
(mill kr)

		
Endring 1994-97
(mill kr)

		
Endring 1994-97 
(%)



		Landet

		169 986

		185 396

		15 383

		9,0



		Akershus

		16 761

		19 025

		2 264

		13,5



		Follo

		3 269

		4 021

		752

		23,0



		    Ski

		1 124

		1 459

		335

		29,8



		    Ås

		273

		781

		508

		186,1



		    Oppegård (1)

		637

		508

		-129

		-20,3



		    Vestby

		303

		313

		10

		3,3



		    Frogn

		428

		484

		56

		13,1



		    Enebakk

		132

		162

		30

		22,7



		    Nesodden

		372

		314

		-58

		-15,6





(1)   I Oppegård utgjør postordresalg (varegruppe 52.6) en vesentlig del av varehandelen henholdsvis 48,4 % i 1994 og 65 % i 1997. Postordresalget i Oppegård har økt vesentlig (absolutt og relativt) i den samme perioden. 
(2)   Konsumprisindeksen økte med 6,4 % fra 1994 til 1997.



Utviklingen i Oppegård har vært negativ (-20,3 %). Dette kan delvis forklares med at mange bosatte i Oppegård handler i Ski, i Ski storsenter eller på Vinterbro senter (se kapittel 6). I begge kjøpesentrene kommer over 10 % av kundene fra Oppegård (Hanssen og Fosli 1998). 


Vil nyere statistikk vise en annen situasjon? 


En helt ny situasjon kan vise seg å ha oppstått når vi senere kan ta for oss varehandelsstatistikken for 1999. Da vil virkningen av det nye Senter Syd på Mortensrud i Oslo ha fått betydning for handlemønsteret og kanskje særlig for bosatte i Oslo syd og Oppegård som utgjorde en betydelig del av kundene på Vinterbro senter. 


Det omsettes mer enn varer i et kjøpesenter 


Omsetningstall som kan hentes fra varehandelsstatistikken er grunnlaget for oversikten i avsnittet foran og de analysene som gjøres i forbindelse med kjøpesenterstoppen. Vi fokuserer på den såkalte butikkhandelen i den enkelte kommune. På den annen side vet vi at det i en kommune omsettes for mye mer enn det som går inn under begrepet butikkhandel. Dette er også tilfelle i et kjøpesenter - og kanskje spesielt hvis det er sentralt lokalisert. Når vi i analysene bruker statistikk for butikkomsetning, vet vi med andre ord ikke hvor stor andel av den totale omsetning dette dreier seg om.


Både i andre land og i Norge synes utviklingen å gå i retning av at "andre tjenester" får en stadig økende betydning i kjøpesentrene. Dette skyldes at stadig flere tilbud som ikke defineres som varekjøp (eller butikkhandel), søkes integrert i kjøpesentrene. Eksempler på dette er kinodrift, bowling, frisør, reisebyrå, kafé- og restaurantdrift, ulike treningstilbud, fysioterapi, lege- og tannlegesentre mv. Derved skjer det en utvikling der de større kjøpesentrene mer og mer blir "service-sentre" for befolkningen på linje med de tradisjonelle by- og kommune​sentrene. 


Varehandel knyttes i økende grad til rekreasjon og fritidsaktiviteter. Derved får befolkningen et samlet tilbud som dekker både daglige behov, spesielle behov og mulighet for å fylle fritiden. Til dels tilsvarer dette tilbud som man finner i de gamle/etablerte bysentrene, men det omfatter også tilbud som tradisjonelt har ligget mer eksternt eller atskilt fra tradisjonell varehandel. 


Forholdet mellom rent varesalg og salg av tjenester mv (inklusive bevertning) som trolig er svært viktig i de fleste større kjøpesentre, vil variere fra senter til senter. Faktorer som påvirker dette er hva slags konsept det enkelte senter bygger på, lokalisering i forhold til et tradisjonelt sentrum og senterets funksjon i regional sammenheng. Tilgjengelige registre over kjøpesentre, for eksempel Andhøy (1999), viser at det er vanskelig å få skilt butikkomsetning fra annen omsetning. Det er heller ikke gitt at ulike sentre oppgir omsetning på et sammenlignbart grunnlag. Når vi i neste kapittel beregner dekningsgraden for Ski kommune, er det altså usikkert hvor stor del av folks samlete forbruk i kommunen som dekkes av dette begrepet. 


5. Dekningsgrad 1997 og 2005


Forbruket/kjøpekraften/varegrupper


I tilknytning til de utfyllende kommentarer og veiledning til den Kongelige resolusjonen om kjøpesenterstoppen er det angitt en metode for beregning av dekningsgrader (Miljøverndepartementet 1999). Metoden tar utgangspunkt i at man benytter et gjennomsnittlig forbruk for visse varer basert på forbruks​undersøkelsen og sammenholder dette med varehandelsstatistikken. 


Tallene som Miljøverndepartementet benytter i veiledningen er hentet fra de forbruksunder​søkelsene som ble gjennomført i perioden 1993-95 (dokumentert i Ukens statistikk 40/96). Disse tallene er basert på registrert forbruk i til sammen ca 4000 hushold fordelt over hele landet. Registreringene er detaljerte og omfatter alt folk bruker penger til. De kan derfor også ses som et tilnærmet anslag på det totale forbruket dekket dels gjennom butikkomsetningen og dels på andre måter. 


Vi antar at de varegrupper som er aktuelle for salg i vanlige butikker danner grunnlaget for det oppgitte gjennomsnittlige forbruket per person. Dette landsgjennomsnittet for årlig forbruk (inklusive mva) i 1996 er oppgitt til:


		Dagligvarer

		kr

		18.427



		Bekledning/sko

		kr

		5.512



		Andre varer

		kr

		14.221



		Til sammen

		kr

		38.160





For sammenligningens skyld har vi i tabell 3 justert disse forbrukstallene til 1997-tall i samsvar med konsum​prisindeksen som er gjengitt i vedlegg 4. 


Varehandelsstatistikken er basert på innrapporterte oppgaver fra alle som driver omsetning av varer. Den skal derfor i utgangspunktet gi en total registrering av omsetningen i ulike bransjer eller butikktyper. Næringsgrupperinger og under-gruppering av detaljhandel (butikkhandel) samsvarer ikke med inndelingen i forbruksundersøkelsen. Det er derfor vanskelig å vite i hvilken grad man opererer med sammenlignbare tall. 


Spesiell usikkerhet knytter seg til begrepet "butikkhandel med bredt vareutvalg" som kan omfatte varer som også selges i mer spesialiserte butikker. Dette kan gjelde de fleste varetyper. Vi mener derfor at det bare er på et aggregert nivå at forbrukerstatistikken og varehandelsstatistikken kan sammenliknes med noen grad av pålitelighet. 


På denne bakgrunn mener vi at de to statistikkene ikke kan anses å være direkte sammenlignbare - i hvert fall ikke uten grundigere beskrivelse av hva de omfatter. Derfor har vi tatt utgangspunkt i varehandelsstatistikken alene i de beregningene vi har gjort. Vi tror dette gir grunnlag for en mer pålitelig sammenlikning mellom nasjonale gjennomsnittstall og statistikk på kommunenivå.


Begrepet dekningsgrad for en kommune er definert som forholdet mellom faktisk varehandelsomsetning og potensiell omsetning beregnet ut fra kommunenes innbyggertall og deres kjøpekraft. Dekningsgraden er likevel ikke et entydig begrep fordi den kan regnes ut på ulike måter. Det er, som nevnt, også svakheter knyttet til de inngangsdata som benyttes. 


Vidar Vanberg (NIBR) har utført beregninger for Akershus fylke i tilknytning til fylkets oppfølging av kjøpesenterstoppen (Vanberg 1999). I prinsippet har Vanberg benyttet den samme metoden som Miljøverndepartementet har beskrevet, men han har også lagt inn en faktor som bygger på detaljert kunnskap om næringslivets og storhusholdningers varekjøp fra butikk i sin beregning av dekningsgrad. Hverken data eller metoden er dokumentert. Vi kan derfor ikke følge opp denne tilnærmingen. Dekningsgrader som Vanberg har beregnet for fylkeskommunen etter denne metoden, er vist senere (tabell 8). Tabellen viser utviklingen i dekningsgrad gjennom flere år, men tallene er ikke direkte sammenliknbare med de beregningene vi har gjort. 


Kolonnen "Forbruk/cap (1997)" i tabell 3 viser det utgangspunktet vi kunne ha benyttet hvis vi brukte tall fra forbruksundersøkelsen og justerte disse med konsumprisindeksen fra 1996. Disse forbrukstallene er ikke brukt videre.


I den tredje kolonnen i tabell 3 har vi beregnet gjennomsnittlig omsetning per person i landet i 1997 for de samme tre varegruppene i den grad de kan identifiseres i varehandelsstatistikken. Det fremkommer at fordelingen på varegrupper mellom de to første kolonnene viser samme tendens, men vi tror ikke de er direkte sammenlign​bare verken når det gjelder inndeling eller nivå på forbruket pr innbygger i landet.


Tabell 3  Faktisk omsetning og beregning av Skifolks innkjøp i 1997 fordelt på tre varegrupper/bransjer og i alt. Basert på 24.766 bosatte i 1997. (Eksklusive mva) 


		
Varegruppe /
bransje 

		Forbruk
/cap 
(1997 - kr) (MD) (3)

		Omsetning
/cap 
(1997 - kr) (4)

		Skifolks '97-innkjøp 
(mill kr) (5)

		
Omsetn 1997 
(mill kr) (SSB) (6)



		Dagligvarer (1)

		(15 371)

		20 473 

		507 

		602 



		Bekledning/sko (2)

		(4 598)

		4 312 

		107 

		207 



		Andre varer

		(11 862)

		17 421 

		431 

		650 



		I alt

		(31 831)

		42 206 

		1 045 

		1 459 





(1)   Omfatter hele varegruppe 52.1 fordi det ikke er mulig å skille ut 52.11 ("med hovedvekt på nærings- og nytelsesmidler") og hele 52.2 (butikkhandel med nærings- og nytelsesmidler i spesialforretninger)
(2)   Omfatter varegruppene 52.42 (butikkhandel med klær) og 52.43 (butikkhandel med skotøy, reiseeffekter av lær og lærvarer). 
(3)   Disse tallene er basert på 1996-tall oppgitt i Miljøverndepartementets utfyllende kommentarer og veileder (1999) og omregnet til 1997-nivå i samsvar med konsumpris​indeksen (2,6 %) og fratrukket mva (23%).
(4)   Beregnet som nasjonalt gjennomsnitt basert på varehandelsstatistikken.
(5)   Nasjonalt gjennomsnitt per person x antall bosatte i Ski
(6)   Faktisk omsetning i Ski kommune for de samme varegruppene.



Tall i varehandelsstatistikken er oppgitt ekslusive mva. mens forbrukstallene som Miljøverndepartementet har oppgitt i sine veiledende kommentarer inkluderer mva. I tabell 3 har vi justert for dette slik at de to kolonnene skal være sammen-lignbare. Forskjellen mellom de to alternative tilnærmingene til beregning av kjøpekraft blir betydelig. 


Denne forskjellen (kr 31.831 vs kr 42.206) kan tolkes som at det i Norge "er solgt varer for ca 33 % mer enn folk har kjøpekraft til å handle for". Med andre ord tror vi ikke de to utgangspunktene omfatter identiske varekjøp. Ved å la de samme varegruppene (eller bransjene) fra varehandels​statistikken inngå i alle bereg-ningene både på etterspørsels- og tilbudssiden mener vi resultatet må bli mer pålitelig. Vi fanger da også opp den butikkomsetningen som kommer fra næringslivet, storhusholdninger, turisme og lignende og får et mer fullstendig bilde av den samlede, butikkrettede etterspørselen. 


Befokningsutviklingen i Ski frem til 2005


Statistisk sentralbyrå har utarbeidet befolkningsfremskrivninger i flere alternativer
. Vi har valgt å gå ut fra alternativet "Middels nasjonal vekst" (MMMM), som gir et befolkningstall på 26 680 i Ski kommune per 1.1.2005 og justerer dette til 27 000 per 31.12.2005 (alternativ A i tabellene). Denne prognosen samsvarer bra med prognose utarbeidet av Akershus fylkeskommune. I fylkeskommunens prognose er det blant annet tatt hensyn til kommunenes boligbyggeprogram slik de forelå per 1998. 


Ski kommunes fremskrivning er basert på et nytt boligbyggeprogram og en husstandsstørrelse på 2,8. Beregninger foretatt av Norgit for Ski kommune viser at  befolkningsgrunnlaget per 31.12.2005 kan bli 28.675 (alternativ B i tabellene) som er ca 6% høyere enn det prognosene fra SSB og fylket viser.


Ved å sammenligne resultatene fra beregningene basert på de to alternative befolkningsprognosene får vi en indikasjon på hvordan kommunens nye planer for boligbygging vil slå ut på dekningsgraden. Regnearket (modellen) som er benyttet til beregningen i dette kapitlet gjør det enkelt å legge inn andre forutsetninger og prognoser for befolkning, kjøpekraft, areal, fordeling på varegrupper mv for å teste hvordan alternative utviklinger eller forutsetninger vil påvirke dekningsgraden. 


Dekningsgrad, 1997 og 2005 


Med utgangspunkt i gjennomsnittlig varekjøp (forbruk) for 1997, har vi i tabell 4 beregnet forventet omsetning for 2005 for de to alternative befolknings​prognosene. Prognosene gjelder 31.12. 2005. Selv om det gjennomsnittlige befolkningstallet for året 2005 trolig vil være lavere enn ved årets utgang, har vi likevel forutsatt at det gjelder for hele året for beregning av potensiell omsetning.

Vi kan ikke vite hvordan gjennomsnittlig inntekt og konsum vil endres frem til slutten av år 2005. Hvis det ikke skjer dramatiske endringer i den utviklingen vi har sett de senere årene, vil det gi et godt bilde av deknings​graden i Ski om vi går ut fra samme omsetningstall per innbygger i 2005 som i 1997. Da ser vi også bort fra at endret aldersstruktur mv kan medføre at gjennomsnittlig omsetning per innbygger kan bli endret. I mer detaljerte analyser kan det gjøres forutsetninger også for slike faktorer.


Det er som tidligere sagt, vanskelig å finne hva den faktiske omsetningen er for de ulike bransjene når man tar for seg så liten enhet som en kommune. Til dels er tall ikke oppgitt og til dels blir det komplisert i forhold til varegruppe 52.1, butikk​handel med bredt vareutvalg. Derfor kan det gi misvisende konklusjoner hvis vi deler opp varehandelsstatistikken for butikksalg på flere undergrupper. 


Beregningene av ny omsetningskapasitet baseres på planene og salgstallene som Olav Thon Gruppen har stilt opp i tabell 1 (kapittel 3). De nye arealene er fordelt på bransjer. Nytt areal (salgsareal og fellesareal) er oppgitt til å bli ca 9.800 m2 og en antatt brutto omsetning per år på kr 216 millioner. Av dette knytter vi 194,3 millioner kroner til de tre varegruppene som inngår i beregningene. 


Samtidig regnes det med at ca 2040 m2 salgsareal (2655 m2 totalt) må fraflyttes (i Ski storsenter) eller rives (i Ski sentrum) i forbindelse med utbyggingen. Det er oppgitt at dette fordeler seg med ca 50 % på hver av de to varegruppene "bekled-ning/sko" og "andre varer". Det er rimelig å tro at det er mindre omsetning per m2 i eksisterende butikker i Ski sentrum enn i tilsvarende butikker i kjøpesenteret. De "bransjevise nøkkeltallene" som er oppgitt i Miljøverndepartementets veiledning er også lavere en den omsetningene som Olav Thon Gruppen regner med i de nye arealene. 


Tabell 4   Beregnet innkjøp basert på landsgjennomsnitt og omsetning i 2005. (Alt. A= 27.000 innbyggere, Alt. B=28.675 innbyggere). (Eksklusive mva).


		


Varegruppe / bransje

		
1
Skifolks innkjøp 2005

		
2
Skifolks innkjøp 2005

		
3
Antatt omsetning i nybygg
(Thon)

		4
Bortfall av omsetning, rivning mv 

		
5
Omsetning 2005 



		

		Alt. A

		Alt. B

		Tall for 2000 (1)

		1997-nivå

		(1997-nivå)

		(1997-kroner)



		Dagligvarer

		553 

		587 

		52,5 

		49,3 

		0,0

		651



		Bekledning/sko

		116 

		124 

		76,9 

		72,2 

		13,5

		266



		Andre varer

		470 

		500 

		64,9 

		60,9 

		13,5

		697



		I alt

		1 140 

		1 210 

		194,3 

		182,4 

		27,0

		1 614 





(1)  Omsetningstallene som Olav Thon gruppen har beregnet for netto utvidelse av Ski storsenter (kolonne 3) er i "2000-kroner" og inkluderer mva. Tallene er omregnet til 1997-verdi med faktoren 0,939 (tilsvarende 6,1 % endring i konsumpris​indeksen i perioden 1997-2000).
(2)  Kolonne 5 viser beregnet omsetning i 1997-verdi og utgjør summen av omsetningen i 1997 (fra tabell 3), den neddiskonterte verdien av beregnet omsetning i nybygget (kolonne 3) og bortfall som følge av rivning mv (kolonne 4).


Som grunnlag for å beregne netto virkning på omsetning har vi valgt å anta at omsetningen i de lokalene som fjernes tilsvarer det beløpet som er oppgitt av Olav Thon Gruppen i tabell 1 (28,6 millioner 2000-kroner) og fordele dette 50/50 på de to varegruppene (omregnet til 1997-kroner: 13,5 millioner kroner på hver av de to varegruppene). Omsetningen per kvadratmeter blir da noe lavere enn tallene oppgitt i veiledningen fra Miljøverndepartementet. Hvis omsetningen på disse arealene er større enn vi har antatt, innebærer det at beregnet dekningsgrad i 2005 blir redusert i forhold til det vi kommer frem til i det følgende.


Tabell 5 viser dekningsgraden i 1997 og hvordan den vil være i 2005 med de forutsetninger som er beskrevet foran og presentert i tabell 4. Vi ser at den befolkningsveksten som ligger i de offentlige prognosene for Ski kommune er så lav at den samlete dekningsgraden vil øke, men dette skyldes i hovedsak at det er lagt stor vekt på bekledning/sko som også i utgangspunktet (1997) har en høy dekningsgrad. Med det økte innbyggertall som kommunen regner med i samsvar med nytt boligbyggeprogram (alt. B), vil dekningsgraden reduseres for to av varegruppene, men fortsatt ikke for bekledning/sko. Samlet sett vil deknings-graden reduseres.


Tabell 5   Dekningsgrader basert på landsgjennomsnitt for omsetning. 
(Alt. A= 27.000 innbyggere, Alt. B=28.675 innbyggere)


		
Varegruppe / bransje

		
1997

		Alt. A 
2005

		Alt. B 
2005 



		Dagligvarer

		119 %

		118 %

		111 %



		Bekledning/sko

		194 %

		228 %

		215 %



		Andre varer

		151 %

		148 %

		140 %



		I alt

		140 %

		142 %

		133 %





I samsvar med beregninger utført i Akershus fylkeskommune har vi videre gått ut fra at det gjennomsnittlige inntektsnivået i Ski kommune er 15 % høyere enn gjennomsnitt for landet. I tabell 6 og 7 har vi justert beregningene på dette grunnlaget. Det er også tatt hensyn til at det er en inntektselastisitet på 0,5 når det gjelder forbruk på varekjøp. Justert forbruk per innbygger (1997) er vist i første kolonne i tabell 6. 


Denne justeringen for inntekt medfører at den samlete dekningsgraden (tabell 7, "i alt") blir ca 10 prosentpoeng lavere enn når beregningen baseres på lands​gjennom​snittet for omsetning. Fortsatt vil det være en økt og høy dekningsgrad når det gjelder bekledning/sko. Derimot vil dekningsgraden for de to andre varegruppene bli uendret eller lavere enn i 1997. 


For dagligvarer er det altså liten forskjell mellom beregnet omsetning og forventede innkjøp basert på befolkningsprognosene. På den annen side tilsier boligprogrammet at det bør kunne bli etablert ytterligere dagligvarebutikker i tilknytning til enkelte boligfelt som ikke ligger i Ski tettsted.


Tabell 6  Inntektsjustert etterspørsel (innkjøp) i 1997 og 2005. (1). 
(Alt. A= 27.000 innbyggere, Alt. B=28.675 innbyggere)


		

Varegruppe / bransje

		

Forbruk/cap
1997-kr

		
Skifolks '97 innkjøp 
(mill kr)

		Alt. A
Skifolks 2005 innkjøp 
(mill kr)

		Alt. B
Skifolks 2005 innkjøp 
(mill kr)



		Dagligvarer

		22 008 

		545 

		594 

		631 



		Bekledning/sko

		4 635 

		115 

		125 

		133 



		Andre varer

		18 728 

		464 

		506 

		537 



		I alt

		45 371 

		1 124 

		1 225 

		1 301 





(1) Alle beregninger er gjennomført i 1997-priser og inntekter. 


Tabell 7   Inntektsjusterte dekningsgrader. (Alt. A= 27.000 innbyggere,
Alt. B=28.675 innbyggere)


		
Varegruppe / bransje

		
1997

		Alt. A 
2005

		Alt. B 
2005



		Dagligvarer

		110 %

		110 %

		103 %



		Bekledning/sko

		180 %

		212 %

		200 %



		Andre varer

		140 %

		138 %

		130 %



		I alt

		130 %

		132 %

		124 %





Beregningene tar ikke hensyn til at det med stor sannsynlighet også vil skje andre endringer i detaljhandelsstrukturen i Ski enn utvidelsen av storsenteret. Vi vil derfor presisere at beregninger som de vi har presentert her, er beheftet med stor grad av usikkerhet. Ikke minst gjelder dette hvis man betrakter de tre vare-gruppene for seg. Blant annet vil det ha stor betydning hvordan omsetningen fordeles på ulike varegrupper i "butikker med bredt vareutvalg" selv når tyngden skal være på dagligvarer. Det vil også være en rekke andre tilfelle der butikker selger produkter fra mer enn en av varegruppene. Den siste raden, "i alt", gir trolig det mest pålitelige bildet av både eksisterende og fremtidig dekningsgrad i kommunen. 


Regionale vurderinger


Lokalisering eller utvidelser av kjøpesentre på ulike nivåer må ses i forhold til intensjonen bak den rikspolitiske bestemmelsen om kjøpesenterstopp. Hensyn til tilgjengelighet og styrking av eksisterende by- og tettstedssentre er sentrale i denne sammenhengen. Tilbudene i et kjøpesenter synes i stadig større grad å omfatte mer enn ren varehandel. Lokaliseringen og størrelsen av et kjøpesenter må derfor også vurderes i forhold til andre, mer tradisjonelle sentrumsfunksjoner og hvor offentlige og private servicetilbud bør og kan samlokaliseres. Blant annet er det en rekke kommunale tilbud som ikke bør lokaliseres utenfor kommunens sentrum. 


På denne bakgrunn bør beregninger av dekningsgrad kunne være fleksibel i forhold til kommunegrenser. Kommunegrensen mellom Ski og Ås kommuner går for eksempel gjennom Ski tettsted. De berørte beboerne i Ås utgjør et naturlig kundeunderlag for Ski sentrum. Folk kan altså velge sted for innkjøp av varer på et friere grunnlag enn de kan når det gjelder mange offentlige tjenester som bør være lett tilgjengelig innenfor den enkeltes bostedskommune. 


En slik diskusjon kan også knyttes til boligbyggingen i Ski de neste fem årene. Beboere i boliger som bygges andre steder i kommunen enn i Ski tettsted kan tenkes å ville handle andre steder enn i egen kommune eller andre steder enn Ski storsenter som i beregningene av dekningsgrad, er forutsatt å være kommunens eneste nye tilbud i perioden. 


Det kan hevdes at det i prinsippet bør være mulig å nå alle tilbud uten bruk av egen bil. Vi har utviklet et verktøy for beregning av tilgjengelighet til ulike sentre og knutepunkter, men slike beregninger faller utenfor rammen for dette prosjektet. Det er grunn til å tro at Ski sentrum vil komme gunstig ut ved slike beregninger. Stedet er også geografisk sett lokalisert sentralt i regionen. I den grad det er regionale funksjoner og faghandel som forutsetter et kundeunderlag som bare kan finnes på regionalt nivå, er det naturlig at dette vurderes lokalisert i Ski sentrum, slik som tilfellet i vesentlig grad har vært hittil. 


På den annen side er det viktig å være varsom med dimensjoneringen slik at ikke varehandel i andre kommunesentre og ved boligkonsentrasjoner blir svekket. Det kan være spesielt viktig å tilpasse dagligvare​handelen til et naturlig, lokalt kunde​omland og kunde​underlag. 


Vi har gjort beregninger av dekningsgrad for varehandel i Ski kommune med utgangspunkt i de anvisninger Miljøverndepartementet har gitt. Hvis Ski kommunes intensiverte boligbyggeprogram gjennomføres og derved trekker nye familier til kommunen i det omfang som er forutsatt, vil det gi grunnlag for kjøpekraftvekst som er større enn økningen i varehandelsomsetningen som utvidelsen av kjøpesenteret forventes å representere. I en slik situasjon vil dekningsgraden bli vesentlig redusert i forhold til "dagens" situasjon (1997). 


Allerede med en befolkningsøkning som i år 2005 gir et innbyggertall på vel 27.800 innbyggere (dvs omtrent som de tidligere offisielle prognosene), vil ny kjøpekraft og utvidet butikktilbud i Ski storsenter omtrent balansere hvis vi ser på alle varegrupper samlet. 


Dekningsgrader i Follo - utvikling 1993 -1997


Vi har nevnt at Vanberg (1999) har beregnet dekningsgrader inklusive mva til og med 1996. Han har også tatt hensyn til innkjøp fra næringsliv og storhus​holdninger. Disse beregningen er gjort for Akershus fylkeskommune. Fordi vi ikke kjenner datagrunnlaget for denne beregningsmåten har vi ikke kunnet gå inn på en slik alternativ tilnærming. 


I stedet har vi gitt Vanberg i oppdrag å beregne dekningsgrader for 1997 for Follokommunene. I tabell 8 har vi sammenstilt Vanbergs beregninger for de syv kommunene for årene 1993 til 1997. Fordi det er benyttet ulike regnemetoder, er ikke Vanbergs og våre beregninger sammenliknbare. Tallene er derfor bare benyttet her for å illustrere utviklingen over tid i Folloregionen. 


Tabell 8  Detaljhandelens dekningsgrad (1) (eksklusive motorkjøretøyer/drivstoff) i Follokommunene, 1993-1997. Omfatter også postordre mv. (Kilde: Vanberg, NIBR,
1999 og 2000) 


		

		1993

		1994

		1995

		1996

		1997 (1)



		Ski 

		117

		127

		128

		131

		138



		Oppegård

		143

		146

		135

		133

		139



		Ås

		60

		63

		64

		127

		140



		Frogn

		98

		105

		107

		103

		99



		Vestby

		74

		80

		87

		75

		70



		Nesodden

		58

		75

		59

		62

		58



		Enebakk

		46

		47

		47

		48

		50





(1) Vanbergs beregninger av dekningsgrader er ikke direkte sammenliknbare med de beregninger vi har gjort. Det er usikkert om de samme deler av varehandelsstatistikken inngår. Vanberg har også benyttet data om omsetning knyttet til næringsliv og storhusholdninger. 


I tabell 2 viste vi hvordan omsetningsvolumet i de enkelte kommunene endret seg over en fireårsperiode og diskuterte betydningen av at Ski storsenter og Vinterbro senter ble etablert. Fra tabell 8 kan vi tilsvarende se hvordan dekningsgradene endret seg i den samme perioden. Det er tydelig at Vinterbro senter (åpnet i mars 1996) har hatt stor betydning for dekningsgraden i Ås kommune. 


Det fremkommer derimot ikke en tilsvarende stor effekt for Ski kommune som følge av at Ski storsenter åpnet i september 1995. Dette antas å kunne forklares med at det er et stort folketall i kommunen og at en stor andel av kundene likevel bor i kommunen (se tabell 10 i kapittel 6). 


Den reduserte dekningsgraden i Oppegård fra 1994 til 1995 kan bare delvis forklares med åpningen av Ski storsenter. Den senere økningen frem til 1997 kan ha sammenheng med økt postordresalg. Reduksjonen i Vestby kommune må ses i sammenheng med åpningen av begge kjøpesentrene. Det er bare Vestby kommune som har en vesentlig lavere dekningsgrad i 1997 enn i 1994. 


Denne tabellen blir som tidligere diskutert, misvisende når det gjelder Oppegård som her fremstår med like høy dekningsgrad som Ski og Ås. Hvis det i beregningene i tabellen var blitt gjort fradrag for postordreomsetningen ville dekningsgraden i Oppegård blitt mindre en halvparten av det som er vist i denne tabellen for 1997 og nær halvparten også for tidligere år. Det vil si at Oppegård egentlig kan sies å ha en dekningsgrad som tilsvarer Vestby. 


Fire av de syv kommunene i Follo hadde i 1997 en dekningsgrad på rundt 100 % eller mer. I Enebakk, Nesodden og Vestby var dekningsgraden vesentlig lavere enn 100%. Det kan likevel ikke være et fornuftig mål i seg selv at alle kommunene skal ligge nærmest mulig hundre. Dette ville ikke nødvendigvis innebære at man fikk likeverdige og like attraktive tilbud i alle kommunene. Alle tilbud kan ikke tilbys i alle kommuner. Man er ikke garantert en allsidig blanding av bransjer og tilbud selv om det er samsvar mellom vareomsetning og kjøpekraft i en kommune. 


En regional utvikling er avhengig av at det satses på tilbud utover basis i utpekte regionale sentre. Både når det gjelder omfang av tilbud, lokalisering og tilgjengelighet kan Ski sentrum i dag sies å fungere som et regionalt senter. Likevel kan avstandene internt i Follo bli relativt store. Såfremt befolknings​underlaget i Follo fortsetter å øke raskt, bør det innenfor en planhorisont på 5-10 år defineres et klarere senterhierarki basert på lokalisering av boliger arbeidsplasser og transporttilbud. 


6. Lokalsenter, bysenter eller regionsenter?


Fremtidig regional senterstruktur i Follo skal avklares gjennom et pågående arbeid med en fylkesdelplan (FDP) for senterstruktur i hele Akershus. Det er imidlertid nødvendig å ta opp noen sider ved det regionale handlemønsteret også i forbindelse med vurderingen av utvidelsen av Ski storsenter. 


Før utbyggingen av Ski storsenter i 1994-95 ble det i kommunens sammenfatning av konsekvensanalysene for handel og trafikk antydet at storsenteret burde betegnes Follo Storsenter. Det er en uttrykt målsetting for Ski kommune å opprettholde og styrke Ski tettsteds status som regionalt senter for handel, service og kultur syd for Oslo. Også i kommuneplanen 1999-2010 kommer dette til uttrykk. Noe åpenbart alternativ til et slikt ønske kan vanskelig ses nå. Likevel må en slik konklusjon eventuelt bekreftes og vedtas som følge av det pågående arbeidet med å utforme en senterstruktur for Akershus. 


Behandlingen av utbyggingsplanene for Ski sentrum må skje i henhold til plan- og bygningsloven. Også bestemmelsene om ”kjøpesenterstoppen” er hjemlet i dette lovverket. Inntil det i en fylkesdelplan er blitt definert hvor regionale sentra bør ligge og hvilket omfang og hvilken type service som bør legges til de enkelte kommuner og senternivåer, forutsettes alle eksisterende sentre og utbyggings​planer å bli behandlet i samsvar med unntaksbestemmelsene. Det vil si at i prinsippet kan det legges til rette for at økt etterspørsel (vekst) i en kommune også skal kunne betjenes i den samme kommunen. 


Selv om et utvidet tilbud i Ski storsenter dimensjoneres i forhold til forventet økt innbyggertall i kommunen, vil det høyst sannsynlig også trekke til seg kunder bosatt i andre kommuner i regionen. På den annen side vil også mye av kjøpe​kraften til de nye innbyggerne i Ski bli benyttet andre steder enn i egen bosteds​kommune. Dette er samme forhold som vi finner i beregninger av arbeids​plass​dekning. Selv om det skulle være balanse mellom antall arbeidsplasser og antall arbeidstakere i en kommune, vil det likevel forekomme utstrakt inn- og utpendling. 


Tabell 10 som viser kundenes bosted, er utarbeidet på grunnlag av intervju​undersøkelsene som ble foretatt i tre faser i tilknytning til utbyggingen av de to kjøpesentrene i Follo. Fra 1997 har vi data fra intervjuer foretatt blant kunder (besøkende) på gaten i Ski sentrum og på de to kjøpesentrene (Hanssen og Fosli 1998). 


Som vist i tabell 10 trekker begge kjøpesentrene kunder fra andre kommuner, men det er en klar tendens til at Ski storsenter i større grad enn Vinterbro betjener Follo, hovedsakelig som følge av at over halvparten av kundene var bosatt i Ski. 


Tabell 10.  Intervjuede fordelt på bosted. Tall i prosent fra før, mellom og etter etablering av Ski storsenter og Vinterbro senter (hhv 1994, 1996 og 1997).. Forskjeller i prosent​fordelinger i tabellen på over to prosentpoeng er signifikante på 5%-nivå. (Kilde: Hanssen og Fosli 1998)


		

		1994 (1)

		1996 (1) (2)

		1997 (1) (2)



		Bosted

		Ski sentrum

		Ski sentrum

		Ski storsenter 

		Ski sentrum

		Ski storsenter 

		Vinterbro senter 



		Ski tettsted

		38

		46

		21

		48

		33

		5



		Ski, resten 

		22

		22

		15

		21

		21

		6



		

		

		

		

		

		

		



		SUM SKI

		60

		68

		36

		69

		54

		11



		

		

		

		

		

		

		



		ÅS

		11

		11

		14

		8

		9

		23



		OPPEGÅRD

		8

		6

		13

		6

		11

		12



		FROGN

		2

		2

		5

		2

		2

		10



		NESODDEN

		9

		1

		3

		1

		1

		10



		VESTBY

		2

		2

		3

		2

		3

		4



		ENEBAKK

		3

		2

		3

		3

		5

		1



		

		

		

		

		

		

		



		SUM FOLLO (ekskl Ski)

		35

		24

		41

		22

		31

		60



		

		

		

		

		

		

		



		SUM FOLLO

		95

		92

		77

		91

		85

		71



		

		

		

		

		

		

		



		OSLO 

		5

		4

		10

		4

		6

		22



		

		

		

		

		

		

		



		ANDRE STEDER

		3

		6

		13

		6

		9

		9



		Sum


N

		103


1219

		102

978

		100


1001

		101


1013

		100


993

		102


994





(1) I 1994 og 1997 ble intervjuene foretatt i mai/juni, i 1996 i februar/mars.


(2) I 1996 og 1997 er det ulike utvalg som er intervjuet i Ski sentrum og inne på storsenteret. Folk ble begge steder spurt om de også hadde vært på eller skulle til det andre stedet. Ingen ble intervjuet begge steder. 


Det finnes hverken by, tettsted eller et naturlig kundeomland i direkte tilknytning til Vinterbro senter. Dette kjøpesenteret er derfor avhengig av å trekke kunder fra et stort omland (mange kommuner) for å få tilstrekkelig omsetning i forhold til størrelsen. Tabellen viser at kundene på Vinterbro senter er jevnt fordelt på ulike bostedskommuner i regionen. Andelen kunder som er bosatt i Oslo er like stor som andelen bosatt i Ås (22-23%). Dette har trolig med tilknytningen til vei-systemet å gjøre og viser at kommunegrenser - og avstand - ikke er avgjørende for hvor folk gjør sine innkjøp. 


Tabell 10 viser også at omlandet for Ski ble lite endret da storsenteret kom (sammenligning 1994 og 1997). Samlet sett er det en større andel kunder fra andre steder i Follo etter at storsenteret åpnet. Bosatte i Ski kommune utgjør en økende andel av brukerne i Ski sentrum, mens kunder bosatt i andre kommuner i større grad har trukket inn i storsenteret. Det er verdt å minne om at det her opereres med prosenter. Da undersøkelsen ble foretatt i 1997 hadde Ski storsenter nesten 80% flere kunder enn Vinterbro. 


Når vi ser på fordelingen av kundenes bosted i regionen i forhold til veisystemet, er det er rimelig å tro at fordelingen mellom de to kjøpesentrene har med tilgjengeligheten med bil å gjøre. Kunder fra Oslo, Oppegård og vest i Follo kan lett komme til Vinterbro ved bruk av det overordnete veinettet. Selv om kundene på Vinterbro har bosted jevnere fordelt mellom kommunene i Follo, fremstår likevel Ski som viktigere i regional sammenheng totalt sett. Dit kan også en betydelig del av kundene lettere komme uten bruk av bil. 


I Oppegård er det en rekke mindre sentre (Kolbotn, Landerud/Sofiemyr, Tårnåsen, Greverud), men disse har ikke så omfattende tilbud som man bør vente å finne i en forstadskommune av denne størrelsen. Dette kan bidra til å forklare de høyere dekningsgradene i Ski og Ås. Undersøkelsene blant brukere av Ski storsenter og Vinterbro senter viser også at en stor andel av de handlende kom fra Oppegård kommune. Når tallen i tabellen brukes, er det viktig å huske at Ski storsenter hadde langt flere besøkende i løpet av dagen og uken enn Vinterbro senter. De to sentrene har omtrent like stor andel kunder fra Oppegård. Dette innebærer at vi vil finne langt flere kunder fra Oppegård i Ski storsenter enn på Vinterbro senter. 


Ski storsenter er lokalisert sentralt i kommunen og har et betydelig kundegrunnlag i sin nærhet. I øvrige deler av Ski kommune er det ikke senterdannelser av denne karakter. På Langhus finnes det et lokalsenter med flere butikker. Steder som Siggerud, Kråkstad og Skotbu har begrenset tilbud.


I Oppegård er det flere sentre som kan karakteriseres som lokalsentre. På Kolbotn finnes kommunens mest omfattende tilbud. 


I Ås kommune er en vesentlig del av varehandelen knyttet til Vinterbro senter og bransjeutsalgene lokalisert ved dette, men det er også en rekke butikker i Ås sentrum. 


Bosatte i Frogn kommune har et variert tilbud i Drøbak og et utvidet tilbud i Drøbak City som ligger i utkanten av tettbebyggelsen. 


De tre kommunene Enebakk, Nesodden og Vestby må anses å ha et mer begrenset og internt tilbud innenfor kommunenes grenser. 


Det foreligger planer om utbygging av et større kjøpesenter i Vestby kommune. (ca 20.000 m2). Dette aktualiserer behovet for å avklare en slags formell rolle-fordeling mellom de ulike sentrene fordi det er svært sannsynlig at et senter av en slik størrelse forutsetter høyere omsetning enn det kommunens egne innbyggere kan stå for. En slik avklaring bør baseres på lokalisering i forholdt til eksisterende og fremtidig bosetting samt transportsystemet (tilgjengelighet) og bør derfor gjøres uavhengig av kommunegrenser.


For øvrig er det sannsynlig at det nye Senter Syd på Mortensrud i Oslo har hatt betydning for hvor folk i regionen handler. Dette gjelder kanskje spesielt folk bosatt i Oslo syd, Oppegård og i deler av Ski dvs kunder som i like stor grad handlet på Vinterbro senter som i Ski storsenter. Det er sannsynlig at noe av denne strømmen har "endret retning". Det vil trolig variere mellom ulike varegrupper hvilken betydning dette kjøpesenteret har hatt, men vi mener at handlemønsteret i Oslo syd og nordlige deler av Follo i dag kan være annerledes enn det som fremkommer i tabell 10.


Tabell 11 viser at det har skjedd endringer i transportmiddelfordelingen blant besøkende til Ski sentrum gjennom de tre fasene. Bilbruken har blitt betydelig redusert fra 1994 til 1997. Dette har trolig sammenheng med at mange av dem som bruker bil for å handle i Ski har "flyttet inn i" storsenteret, mens Ski sentrum er mer overlatt til folk som bor innenfor gangavstand. 


Andelen som kjørte bil til Ski (som fører eller passasjer) ligger samlet sett over 50%, men om vi ser på Ski sentrum alene ble andelen redusert til under 50 % i løpet av de tre fasene. Det er grunn til å merke seg at andelen som reiser kollektivt til ærend i Ski har økt fra 1994 til 1997. Vi mener dette har sammenheng med at handling i Ski i større grad kan kobles til arbeidsreisen (med tog til/fra Oslo) etter at storsenteret åpnet. På den annen side har vi funnet at mange kommer til Ski med kollektivtransport for å handle også på lørdag.


Bilen er fullstendig dominerende som transportmiddel til Vinterbro: 94 % mot 60 % til Ski storsenter og 44 % til Ski for øvrig.


Tabell 11.  Hovedtransportmiddel på reisen til intervjustedet. Tall i prosent fra før, mellom og etter etablering av Ski storsenter og Vinterbro senter (hhv 1994, 1996 og 1997). (Kilde: Hanssen og Fosli 1998)


		

		1994 (1)

		1996 (1)

		1997 (1)



		Transportmåte

		Ski sentrum

		Ski sentrum

		Ski storsenter 

		Ski sentrum

		Ski storsenter 

		Vinterbro senter 



		Kjørte bil


Passasjer i bil


Gikk hele vegen


Syklet


Tog


Buss


Annet (bl a MC, drosje)

		49


8


17


8


12


5


1

		41


8


27


2


15


6


1

		56


14


11


1


12


6


0

		35


9


23


11


12


7


3

		48


12


12


8


13


6


2

		78


16


2


1


0


2


1



		Sum


n

		100


1225

		100


991

		100


1021

		100


1018

		101


1003

		100


999





Forskjeller i prosentfordelinger i tabellen: Forskjeller mellom "små tall" (<5)  på mer enn ett prosentpoeng er signifikante på 5%-nivå, mens forskjellen må være over hhv to og tre prosentpoeng for tall over fem og 15.


(1) I 1994 og 1997 ble intervjuene foretatt i mai/juni, i 1996 i februar/mars.


Både til Ski og Vinterbro var det høyere bilandel på lørdager enn på hverdager. Over to tredeler kom med bil til Ski storsenter på lørdag, mens noe over halv-parten kom med bil på vanlige hverdager. Kollektivandelen til Ski var klart høyere på hverdager enn på lørdager. Dette henger trolig sammen med at folk i større grad benytter lørdag til målrettede handleturer og storhandel - gjerne hele familien  sammen - og at man derfor foretrekker å bruke bil. Et dårligere kollektivtilbud på lørdag kan også spille inn. 
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Vedlegg


1. Kongelig resolusjon, statsrådsak nr.1/99: 
Rikspolitisk bestemmelse om midlertidig etableringsstopp for kjøpesentre utenfor sentrale deler av byer og tettsteder


2. Varehandelsstatistikk for Landet, Akershus og syv Follokommuner, 1993/1994 


3. Varehandelsstatistikk for Landet, Akershus og syv Follokommuner, 1996/1997 


4. Konsumprisindeksen


5. Regneark (sammenstilling av beregninger) 


Vedlegg 1


Kongelig resolusjon, statsrådsak nr.1/99: Rikspolitisk bestemmelse om midlertidig etableringsstopp for kjøpesentre utenfor sentrale deler av byer og tettsteder


Vedlegg 2


Varehandelsstatistikk for Landet, Akershus og syv Follokommuner, 1993/1994 


Vedlegg 3


Varehandelsstatistikk for Landet, Akershus og syv Follokommuner, 1996/1997


Vedlegg 4


Konsumprisindeksen


Vedlegg 5


Regneark - (sammenstilling av beregninger)
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Vedlegg
4

1.
Kongelig resolusjon, statsrådsak nr.1/99:  Rikspolitisk bestemmelse om midlertidig etableringsstopp for kjøpesentre utenfor sentrale deler av byer og tettsteder


2.
Varehandelsstatistikk for Landet, Akershus og syv Follokommuner, 1993/1994


3.
Varehandelsstatistikk for Landet, Akershus og syv Follokommuner, 1996/1997


4.
Konsumprisindeksen


5.
Regneark (sammenstilling av beregninger)





� Nivå 3 utgjøres av følgende 6 byer: Oslo, Kristiansand, Stavanger, Bergen, Trondheim, Tromsø.�Nivå 2 omfatter 25 andre byer hvorav Moss er den som er lokalisert  nærmest Follo, geografisk sett. Dvs at ingen steder i Akershus fylke dekkes av disse to nivåene. 



� Alternativene spenner fra 25.696 (MMLM, lav sentralisering) til 27.663 (MMHM, høy sentralisering) per 1.1.2005 



� I vedlegg til Miljøverndepartementets veiledning er det oppgitt "bransjevise nøkkeltall" for anslått omsetning per m2 per år for kjøpesentre i ulike typer lokalisering og befolkningsunderlag. Det er ikke klassifiseringer der som passer på Ski og heller ikke oppgitt omsetningstall for uavhengige sentrumslokaliserte butikker. Med utgangspunkt i "sentre i mindre byer (10-30.000 innbyggere)" skulle vi benyttet følgende omsetningstall per m2 per år: dagligvarer: 30.800, �klær: 19.250, sko: 16.940. Andre bransjer ligger i samme størrelsesorden. De forutsetningene vi har gjort, samt data oppgitt av Olav Thon Gruppen i tabell 1 gir en omsetning på ca kr 13.335 per m2 per år.�NB: Vi har trukket mva fra de omsetningstallene Miljøverndepartementet har oppgitt.
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